LLORENC GOMIS
PER QUE COMENTEM
LES NOTICIES?

Presse” a Parfs, veia que el seu periddic s’acostava als deu

mil lectors i pensava que aixd el convertia en un diari
“nacional”; ja no podia acontentar-se de ser només el que solien ser
els diaris: Organ d’un partit, defensor d’una escola, promotor d’una
causa dinastica. Havia de poder ser llegit —i comprat— per tota
mena de.gent. ,

Per aconseguir aixd, Girardin va prendre dues mesures revolucio-
naries. D’una banda va decidir que no s’havia de pujar el preu del
producte en la mesura dels costos, sind que havia de ser 1a publicitat
la que pagués I’augment dels tiratges. S’havia de fer un diari a bon
preu i per aixd s’havia de comptar amb la publicitat. D’altra banda
vadecidir igualment separar ¢l diari en dues seccions: una per donar
informacid6, és a dir, basicament per donar noticies, i 1’altra per
publicar comentaris, per incloure opinions. Li va semblar que
aquesta era “‘une idée d’avenir”, unaidea de futur. Thoera, és veritat.

L ‘any 1836, Emile Girardin, director-propietari del diari “La

Per qué les noticies es donen separades del comentari

Donar noticies sense comentari, o separades del comentari, t€ com
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a funci6é augmentar el nombre dels lectors. jPer que?

1) Perqué es poden donar més noticies si no han de portar adherit
¢l scu comentari, El comentari tendeix a ser més llarg que l1a noticia,
En el mateix espai d’un parell de noticies comentades se’n poden
donar quatre o sis si la nota es limita a la informacié6 del fet.

2) Perqué una mateixa noticia, si no s’hi barrcja el comentari, la
llegira sencera i amb calma més gent: els que 1a noticia els alegri o
els que els entristeixi, els que corrin a difondre-la i els qui la callin
i si pot scr I’oblidin. El principi de ncutralitat —que tendcix a
aplicar-sc espontaniament alainformaci6 quan la notfcia s’indepen-
ditza del comentari—doéna a un diari ¢l prestigi de la professionalitat
i al lector que s’hi acostuma el taranna de persona informada.

3) Perqué una mateixa notfcia pot ser publicada per diaris de
publics diversos i de tendéncics oposades. Aixd ¢s fonamental per
a les agéncies de notfcies. Donar un fet com a notfcia en facilita la
publicaci6: no cal que el diari hi estigui d’acord amb el fet. N’hi ha
prou amb que sigui noticia.

4) Perqué la redaccié de la noticia es pot fer amb criteris de
claredat, exactitud, ordre i rapidesa. No cal que el que informi ecs
defineixi ni es situi personalment, només ha de dir amb tota precisié
que ha passat. Quan es doéna informaci6 se suposa que ¢s pot dir tot:
d’aixd es tracta. I aixf, scnse comentari adherit, es déna mdés
informacio.

5) Perqué el treball d’informar és a les redaccions basicament un
treball col-lectiu, andnimiimpersonal,iaixOval finsitot quanel text
¢és firmat: ningud ha de suposar que aquell redactor ha triat de donar
aquella noticia, sin6 que ha cobert 1’acte com a informador, enviat
pels seus superiors. I una mateixa informacié la poden treballar dues
0 Lres persones, potser d'idees ben diferents. Pot comengar un i
acabar un altre, redactar-ho un i corregir-ho, ampliar-ho o escurgar-
ho un altre.

6) Perqueé donant Ics noticies sense comentari es contraresta i
dissimula ¢l cardcter interessat de les fonts que han subministrat la
noticia. A m¢s se n’extreu ¢l que la font hi havia posat de propaganda
o publicitat, de manera que si al text hi ha un comentari, s’atribueixi
ala font, que €és la mancra de convertir-ho eninformaci6: tal persona
ha dit tal cosa. L’homogeneital informativa d’un diari, que amplia
el radi dels secus compradors, es reforga ambla separacié de lanoticia
i el comentari. I per aixo els diaris que volen atreure més lectors
donen fins i tot comentaris de sentit contradictori i procuren que
sigui variada la procedéncia dels seus comentaristes.
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7) Perque si la informacié anés mesclada amb comentaris, com
passa a la vida corrent, tendiria a esborrar 0 bé oblidar aspectes
complexos i contradictoris que hi ha a la realitat. Aixd €s el que sol
passar al comentari. L’informaci6 pura i imparcial, en canvi, permet
incloure d’una manera impertorbable aquests aspectes. I aixd el
lector ho agracix, perque li estalvia equivocar-se per precipitacié en
comentar les noticies.

Si pel que fa alainformaci6 la tendéncia dominant en ¢l periodis-
me ¢s la de separar la noticia del comentari i exposar els fets en un
to informatiu, aixd no vol dir que el coneixement dels fets el lector
cl vulgui simplement per estar informat, sin6 precisament per poder
comentar-los amb més coneixement de causa. Necessita fets per dir
el que pensa, perd el que li interessa en la vida social, tal com es veu
enlaconversa corrent, és situarels fets en una perspectiva, aprofitar-
los per a I’acci6, subratllar-ne el sentit. En una paraula, vol tenir fets
per comentar-1os. Aixd ens obliga a plantejar més detingudament la
quiesti6: ;per qué comentem les noticies?

Per qué comentem les noticies

1) Comentem les noticies perqué és la millor manera d’entendre-
les. Entendre un fet no és sentir dir que ha passat, siné saber com, per
qui, per que¢, establir clarament les causes i les circumstancies,
explorar la significaci6 del fet, el seu abast, la seva probabilitat,
ctcttera. Tot aixd es fa comentant el fet, plantejant preguntes i
tractant de contestar-les, sospesant els motius morals i les conse-
qiiéncies: una altra cosa és ja basicament el comentari.

2) Comentem els fets perque volem donar-los a congixer i fer-los
cntendre als altres. Cadasci sol donar a una reuni6 les noticies que
liinteressa que cls altres coneguin 0 aquelles que vol congixer millor
ell mateix bo i sabent qué en pensen persones que poden tenir-hi
alguna relacié o en poden saber més. Comentar un fet és voler
introduir ¢l fet a I'interior d’altres persones, perd amb la nostra
interpretacio, el fet tal com el veiem nosaltres. Per aconseguir que els
altres entenguin, acceptin i pateixin el fet hem de comentar-lo. A la
conversa social no regeix la norma periodfstica de separar la infor-
macié del comentari. Alavidasocial notfciesi comentaris apareixen
barrcjats. EI comentari €s la salsa que déna gust a les noticies.

3) Comentem els fets per donar-ne un judici, per introduir en el
caos dels fets que es produeixen al mén i ens arriben 1’ordre d’un
principi fonamental de classificaci6. Els fets seran alld que no deia
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la noticia: bons o dolents, favorables o adversos, beneficiosos o
perjudicials. Aquesta classificaci6 dels fets, que ha de ser raonada i
argumentada, només es d6na en el comentari.

4) Comentem els fets per domesticar-los, pair-los, assimilar-los,
acceptar-los. Tots volem que els fets encaixin d’'una manera o una
altra amb els nostres desitjos i interessos. I si no hi encaixen prou
volem proposar alguna accié per modificar-los o al menys per
rebutjar-los. Els fets procedeixen d’una accidi en demanenuna altra,
jasigui perdonar-hi conseqiiéncies, ja sigui per evitar que en tinguin
o contrarestar-les. I situar un fet en la perspectiva de 1’acci6 es fa
comentant-lo.

5) Comentem els fets per “dir-hi 1a nostra”, €s a dir, per participar
enels fets, les seves conseqiiencies, 1'acci en que s’insereixen o que
demanen, sortir-ne al pas o, ben al contrari, empényer fort en el
mateix sentit. Tant si aplaudim el fet com si en protestem estem
participant-hi, ens fem presents al voltant del fet. Comentar un fet és
participar en el seu curs social.

6) I en comentar un fet, d'una manera conscient o inconscient,
voluntaria o involuntaria, estem donant informaci6 sobre nosaltres
mateixos. Comentar un fet és donar notfcia d’un mateix, dels seus
temors i esperances, desitjos i interessos, criteris i passions, actituds
i manera de ser, tot aix0 il-luminat pel fet que estem comentant. El
fet, en comentar-lo, ens déna a condixer. Comentar un fet no és
només donar les nostres opinions sobre ell, és també donar informa-
ci6 sobre nosaltres mateixos.

7) Comentem els fets finalment per confirmar que eren noticia.
Com més persones comenten una notfcia, més notfcia resulta que
era, més bé ha fet el diari en publicar-la, més qitil s’ha fet als seus
clients, més ha contribuit a augmentar-ne el nombre. Com més
temps un fet es comenta, més temps segueix viu i sent notfcia i fent
pensar la gent i produint altres fets. La quantitat i durada dels
comentaris €s la confirmaci6 a posteriori que un fet és notfcia.
“Noticia és el que dema fard parlar la gent”, deia amb encert un
periodista america del segle passat, Charles Dana.

Noticia i comentari es demanen, doncs, i es recolzen. Es notfcia el
que desvetllara comentaris. I el comentari d'un fet prova que era
noticia.

Noticia es un fet capag de ser entés i comentat pel public. I el
comentari ve a demostrar precisament que un fet és intel-ligible i
comentable, que fa pensar la gent. I aixd es comprova perqué en
parlen. Com deia el socidleg i periodista Robert Park 1a major part
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de la gent només pensa quan parla. Si vol pensar és probable que es
posi a parlar. I per parlar necessita una cosa que faci pensari aixo és
1a noticia.

Aix{ es veu també la correlacié que hi ha o ha d’haver-hi entre
noticia destacada i comentari editorial.

Per qué els diaris comenten les noticies que donen

Els diaris no en tenen prou amb donar noticies perque els seus
lectors en parlin, és adir, les comentin, Els diaris en parlen també ells
mateixos. I de vegades el mateix dia i en la secci6 destinada a
explicar al lector que pensa el diari mateix.

Ja hem explicat per que les noticies i els comenataris es donen
scparats. Ara hem d’explicar per qué tantes vegades es donen al
mateix temps. Es a dir, perque la noticia que es d6na destacada a la
portada es comenta el mateix dia a dins, a la pagina editorial, en un
article andnim que representa el que en pensa el mateix diari.

I aixf el comentari de 1a notfcia ve al mateix exemplar que déna la
notfciai a un altre lloc, separat de 1a noticia. Ve al mateix exemplar,
perque és una gran noticia i aquestes noticies necessiten comentaris
iels lectors agraeixen un impuls o estfmul qualificat, una orientacié
responsable. El comentari del diari serveix d’estarter, d’estfmul i
d’aliment del comentari del public.

Si el comentari del diari es publica I’endema o dos o tres dies
després de la noticia, vol dir que no €s una gran noticia (llavors
s’hauria hagut de publicar el mateix dia), perd vol dir també que és
prou noticia, perque si no tingués prou interés o s’hagués oblidat ja
no la comentarfem.

Les noticies que es destaquen s’han de comentar —o al menys
sovintel diari creu que ho ha de fer. La ra6 és que si sén molt notfcies
(és adir, més noticia que altres que van a les planes de dins o que han
anat a parar a la paperera) vol dir que pensa la direcci6 del diari que
tindran moltes repercussions, que no passaran sense pena ni gloria,
sin6 que faran fer coses i dir coses, que no s’oblidaran de seguida,
siné que tindran conseqiiéncies. I llavors el piblic té dret a saber
quines repercussions pot preveure’s que tindra el fet i si s6n bones
o dolentes. Explicar-ho és comentar la noticia.

Reciprocament, la notfcia que es comenta en un editorial (és a dir,
que comenta el mateix diari que la déna) s’ha d’haver donat bé
perqué el piiblic té dret que li expliquin qué ha passat, té dret a saber-
ho, abans de sentir-ho comentar.
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Podem, perd, preguntar-nos per qué el diari s’avenga a comentar
ell mateix el fet i no espera que sigui ¢l piiblic, i amb ell els propis
col-laboradors, qui ho faci. Podria pensar-se que el respecte pel
pablic que mostra el diari en separar les noticies dels comentaris
seria més complet si esperés a que fos el piiblic qui digués qué en
pensa del que passa, sense trobar-se que el diari ja comenta els fets
el mateix dia en que els déna.

El diari no comentaria editorialment els fets si no pensés que aix0
li agrada al pdblic, perqué el diari és un producte comercial que viu
d’aquest piiblic que ¢l compra cada dia. I aixf el comentari editorial
¢s una subtil combinacié d’intuicid i influéncia. El diari s’avenga a
dirdelesnotfcies el que creu que en pensard la part més caracieristica
i previsible del seu public. Perd a més el diari pretén ampliar aquest
puiblic i reforgar I’orgull i 1a satisfacci6 de tenir aquest diari precisa-
mentino pas un altre quan d6na raons i arguments en favor de la tesi
ilainterpretacio del fet que pensa el diari que n’ha de fer lIdgicament
el seu piblic més fidel. I és clar que en fer-ho i en fer-ho amb
moderaci6 i d'una manera enraonada, el diari aixecai eleva 1’ auto-
consideraci6 del piiblic i a fa vegada es déna com a diari el prestigi
de la solvéncia i 1a moderaci6. Si per 1a tesi que defensa és influit
basicament, pel to que usa influeix i pot a la vegada reforgar i fins i
tot inclinar o modificar les actituds del seu piblic. El diari pot dir
coses que pensa “‘ell” com si fossin les que el seu public pensa. Per
aixd la combinaci6 de tesis és subltil. S’ha de conveéncer el pliblic que
alld que es diu €s el mateix que ell pensa. I aixd depén de les raons
que es donin i del to que s’utilitzi.

Tot aixd no seria possible si ¢l diari no opinés abans que el public
li fes arribar la seva opinid. El diari, doncs, comenta les noticies que
déna per reforgar el seu prestigi davant del seu propi public. El diari
tracta de donar un servei al seu public en explicar-li d'una manera
raonada i amb un cert to d'autoritat el que el piblic segurament deu
pensar, o de vegades seria bo que pensés. Aix0, perd, sense assumir
massa risc i més aviat com a matfs d’una opini6 1dgica i probable.

Com més es comenta un fet, més noticia és

D’altra banda, ¢l comentari €s la resposta del piblic a les noticies.
Si les noticies no es comenten, és que no ercn noticies, en la mesura
que ningd no pensa que aquells fets tinguin repercussions, facin
pensar i parlar, es recordin. De fet, si no hi ha comentaris (a casa, a
I’oficina, al carrer) no serveix de gran cosa haver publicat les
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notfcies, perque si ningid no en parla és que no s’han llegit, no han
interessat, ¢s que 1a gent no creu que tinguin repercussions, i llavors
no s’hi capfica, no en parla i les oblida...

I aix{ es pot dir que cl comentari és 1a mida—o déna la mida—de
I’encert o I'crror en la scleccid i publicacié de noticies. La noticia
scrveix per provocar comentaris i ¢l comentari serveix per confirmar
I’interés de la noticia. Comentem les noticies ... perqué sén notfcics.
Sininginoles comenta és que probablement no eren noticies, encara
que s’hagin publicat com si ho fossin, o0 en tot cas no ercn pas tant
noticia com les que s’han comentat.

La coheréncia d'un diari es veu en la correlaci6é entre notfcies i
comentaris. Si un diari destaca molt una noticia i no la comenta,
confessa que no pensa pas que sigui tan noticia com fa veure que és.
Siundiari comenta molt unanoticia que no ha destacat ono ha donat
ampliament vol dir que no gosa donar tota la informacié que
justificaria cl comentari que en fa, aix0 si és que la té. Si bé els diaris
donen més noticies que comentaris, perqué aquesta és la seva funci6
basica, i deixa més aviat que sigui el piblic qui comenti les noticies
que cls mitjans donen, sap que les noticies més importants demanen
comentari al propi mitja (cn el cas de la premsa; 1a radioi la televisié
tenen una altra tradicid i possiblement una funcié una mica diferent)
no només per ajudar al piblic acomentar el feti a fer-lo millor, amb
més elements de judici, sin6é també per demostrar amb ¢l comentari
que el fet era realment tan notfcia com el diari deia en destacar-1o.

Les repercussions d'un fet no s6n només els comentaris que
desvetllen (també produeix altres fets), perd els comentaris sén les
repercussions més facils d'identificar, de quantificar i les que més
asseguren clarament la influéncia d'un fet. El cardcter enigmatic i
ambigu d'un fct contribucix a la seva noticiositat. I aixd és també el
quc fa parlar la gent, el que provoca comentaris. Aquest caracter
enigmatic i ambigu ens fa pensar, témer, esperar. Un procés de
participaci6 s’ha incoal. I ¢s pot seguir precisament en els comenta-
ris. ;Quessignificaclque ha passat? ;Que passara ara? El fet producix
comentaris. Els comentaris producixen fets.

El mitja més il al piablic €s el que li déna més noticies amb
repercussio, perque €s el que millor 1i permet entendre el que passa
i el que passard. I ¢l comentari serveix per comprendre millor la
importancia, el sentit, la significacié del fet. I qui comenta millor els
fets justifica millor la tria d’aquests fets com a noticia.

La forma escrita del comentari permet objectivar I’opini6 que cs
doéna. Les emissores de radio i de televisié no solen presentar un
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comentari propi dels fets. No tenen editorials. Si sortfs 1’autor del
text quedaria clar que és 1'autor de I’opini. Si ho llegfs un presen-
tador o locutor, semblaria que és 1a seva opini6 i el comprometeria
indegudament. Per aixd la rddio i 1a televisié s'estimen més presen-
tar opinions plurals, expressades en la forma natural del comentari
parlat: la conversa. Les tertilies tenen com a funcié no deixar les
noticies sense comentari. La tertilia agafa la forma natural del
comentari social. Mentre el comentari escrit, en canvi, es dirigeix
més a la reflexi6 individual, personal, solitaria. El comentari parlat
del lector sera un moment ulterior.

Com es forma el present social

El present social dels mitjans és el de 1’emissio (exemplarde diari,
programa informatiu, d’opini6). El present social del piblic és el de
laconversa. L'important noés pas, en qualsevol cas, quan passen les
coses, siné quan se’'n parla. El present social queda format, a
I’interior d’un societat, per les noves que els mitjans donen i els
comentaris que, esperonats pels mitjans mateixos, en fan els recep-
tors i, en general, els ciutadans, que es comuniquen les noticies uns
als altres per mitja de la conversa. La conversa és el lloc comi on les
noticies es socialitzeni se’n fa comentari col-lectiu. Aquests comen-
taris preparen les decisions que un o altre prendra, és a dir, preparen
i estimulen 1’acci6 social.

Els mitjans donen, perque la gent les comenti, Ies noticies que
basicament els han donat els interessats. I la gent comenta les
notfcies per entendre-les, saber en que 1a concerneixen i qué n’ha de
pensar, i aixf entre tots orientar 1'acci6 social que sera font de noves
noticies. El comentari, finalment, permet descobrir la importancia
de fets que no han estat destacats, o que s’han diluit al llarg dels dies
com a petites noticies, que no han tingut un moment de gran notfcia,
perd que al capdavall tindran importancia. El comentari supera aix{
les limitacions del perfode en qué les coses s6n noticia, i allarga el
present social, que no és només el de les noticies, sin6 també el dels
comentaris. El comentari serveix, doncs, també per incorporar al
present social, el de 1a conversa, aquells fets que formen una situacié
i que d¢ vegades no havien arribat a ser notfcia.

En resum, les noticies serveixen per provocar comentaris i els
comentaris per salvar les notfcies de 1'oblit i incorporar-les a la
consci¢ncia. Els mitjans recullen o provoquen comentaris per a)
demostrar que les noticies mereixen ser difoses, b) donar 1a ra6 i
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cultivar el sector més fidel de la seva audiéncia, ¢) donar a aquest
sector arguments per influir a la resta del public.

I els comentaris es llegeixen (o s’escolten) a) per curiositat de
veure qué diu I’autor, b) per veure que es diu d’un tema, c) pel gust
de veure o sentir coses curioses d’un tema del que no sabfem qug
pensar, d) per recongixer i afermar el nostre pensament, tant si es
reconeix en el comentari com si el comentari I'il-lumina per reaccid,
i €) per veure simplement qué es pot pensar de les noticies que
arriben.



