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1. El predominio informativo francés

Como se sabe, las grandes agencias europeas, Havas, Reuter y
Wolff, se aseguraron, a través de sucesivos acuerdos (1856, 1859,
1870), el monopolio de la distribucion de noticias dentro de unos
territorios previamente repartidos; es decir, se dividieron el mundo,
dando a cada agencia un 4rea de exclusividad en el que recogian y
distribuian noticias. En estos repartos, Havas acaparaba sistemati-
camente el Imperio francés y los paises latinos del Mediterraneo
(ver Frederix, 1957; Storey, 1969; o Lépez Escobar, 1978).

Enelmes de marzo de 1870, Havas firma un contrato con el gerun-
dense Nilo M* Fabra en el que éste cede ala entidad francesa su agencia
telegrafica y de informacién en Espana y Portugal (la primera que se
fundé en nuestro pais y la que alcanz6 mas fuerza), asi como todos
los contratos e instalaciones técnicas.

Con este pacto, la agencia Fabra se convirtié en una «sucursal»
de la entidad francesa, con un servicio internacional enviado
(redactado, filtrado) desde Paris, y un servicio nacional elaborado en
Madrid y remitido a la central parisiense para su distribucién
(redaccién, filtraciéon) por todo el mundo.

En estas condiciones, la prensa espanola entr6 a formar parte de
la trama informativa mundial.
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2. Los primeros pasos de Havas en Barcelona

Elnudo central del trabajo periodistico se desarrollaba en Madrid;
sinembargo, desde un principio Havas pens6 que en Barcelona «habia
mucho que hacer». En las mismas fechas que «ocupé» Madrid, se
contrataron en Barcelona los servicios de dos agentes: un tal Cusquet
y Amengual. Ambos actuaban como corresponsales particulares y su
trabajo tenia poco de periodistico, tal y como hoy se entiende, puesto
que se atenian a la informacién econémica y financiera y a la explo-
tacion de un «servicio de privados».

Como su nombre indica, se trataba de una organizacién para
expedir mensajes telegraficos de caracter particular destinados a
América del Sur, las Antillas, Estados Unidos y Londres. Era un
servicio de especial interés para hombres de negocios, embajadores,
etcétera, que pagaban una fuerte comision a la agencia, ademas de
correr con los gastos de transmision.

Barcelona era entonces la ciudad espafola con mas relaciones
comerciales con Brasil y la Plata, bien en articulos de exportacién, de
los cuales el principal era el vino, bien en articulos de importacion,
tales como el café, el azucar, etc.; de ahi que los intereses de Havas
se centrasen en este tipo de explotacion.

Desde el punto de vista periodistico, hay que sefialar que, en esta
época, el mejor cliente de Havas en Cataluna era elDiario de Barcelona;
de hecho, fue un caso excepcional en las relaciones que la agencia
francesa mantuvo con la prensa espanola, ya que fue un periédico que
gozaba de «exclusividad», privilegio que Havas raramente concedia
puesto que iba en contra de su politica informativa.

Es dificil explicar por qué el Diario goz6 de este trato preferencial,
aunque se puede suponer que en ello influy6 el propio Nilo M* Fa-
bra, que desde sus comienzos mantuvo un vinculo muy estrecho con
este periédico (Paz, 1989).

2.1. La exclusividad del Diario de Barcelona

La citada exclusividad se basaba en el compromiso de Havas de
no servir sus noticias a ningun otro periodico de Barcelona que se
publicase dentrodelas doshoras antes o después de las dos ediciones
del Diario, y en la condiciéon de que sélo este rotativo podia utilizar
la firma de Havas, mientras que el resto de los abonados, La Crénica
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de Catalufia o el Diario de Gerona, por ejemplo, debian publicar los
despachos sin identificacién, lo cual les restaba credibilidad (ANP,
5 AR 424). Estas condiciones explican la escasa presencia de Havas
en la prensa catalana.

En 1885 el servicio directo al Diario de Barcelona alcanzaba las 4.000
palabras mensuales y, aunque predominaban las noticias econémicas,
se incluian también noticias politicas de todo el mundo, salvo las de
Espana, Portugal y América del Sur, que se las pasaba Fabra.

El Diario de Barcelona fue también uno de los primeros periédicos
en publicar «servicios a la carta», que se crearon para competir con
el periodismo americano que, en la década de los ochenta, comenzé
aimplantarse en Europa (edicion europea delMorning News, del New
York Herald, apertura de Le Matin, etc.) (Palmer, 1983). La agencia
servia al abonado un bloque informativo particular confeccionado
segun sus gustos: tipo de noticias, volumen de las mismas, horarios,
hasta tendencia politica.

En 1889, el Diario pidié un servicio con noticias catélicas: Stefani,
«sucursal» de Havas en Italia, se encargaba de telegrafiar directa-
mente al Diario, mientras que Havas le enviaba recortes publicados
en L'Univers y otros periddicos catélicos franceses.

ElDiario eraun buen cliente, pero en Paris se pensaba que estaban
derrochando esfuerzos y que estaban abriendo las puertas a la com-
petencia. En el mes de abril de 1901 finalizaba el contrato del Diario.
Havas pensé que era la oportunidad de acabar con sus privilegios y
captar otros abonados en Barcelona.

Nilo M*® Fabra fue encargado de realizar una prospeccién del
mercado informativo barcelonés. Su informe no aconsejaba cambios:

Si todos los periddicos de Barcelona aceptasen un servicio colectivo e
incluso suponiendo que nos pagasen regularmente, porque no cubren gastos,
perderiamos dinero. Se podria hacer un servicio mas corto para la colectividad
y otro especial para los grandes periédicos, pero ni unos niotros aceptarian una
combinacién semejante. No se puede imaginar la «rivalidad», mas que riva-
lidad, el «odio», que existe entre los diarios barceloneses [...] (ANP, 5 AR 94).

Senalaba ademas que los periédicos de Barcelona «hacian politica»
y que a las agencias les estaba vedado entrar en ese terreno.

En esta carta queda claro que Fabra respaldaba al Diario por su
ideologia conservadora, con el objetivo de disminuir la fuerza infor-
mativa que pudiesen alcanzar otros periédicos afines al movimiento
catalanista que, en esos afios, comenzaban a resurgir. El contrato entre
Havas y el Diario se renové sin modificaciones.
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2.2. La explotacion del mercado periodistico barcelonés

Posteriormente las circunstancias cambiaron: Nilo M* Fabra murio
en 1903, el interés por los asuntos extranjeros comenzé a dominar en
las tareas periodisticas y la prensa de Barcelona adquirié un cierto
auge. La exclusividad del Diario era ya insostenible. En 1908, Havas
decide introducirse de lleno en la prensa barcelonesa: en el mes de
abril de ese afo acept6 la oferta de la Asociacién de la Prensa de Bar-
celona de pagar y recibir en bloque un servicio de la agencia y poco
después se iniciaron los primeros contactos con La Vanguardia.

Ambas operaciones contractuales las llevé a cabo personalmente
Louis Pognon, administrador de Havas, sin ninguna intervencién de
Fabra (entonces el director era Esteban Nunez). Pognon logré que el
marqués de la Casa Brusi, propietario del Diario de Barcelona, renun-
ciara a la exclusividad y recibiese un servicio general comtn de no-
ticias con los peridédicos que formaban la Asociacion de la Prensa. So-
lucionada esta cuestién, Pognon negocié, dias después, con Manuel La-
sarte, propietario de El Diluvio; con Fortunato Brau, administrador
de La Veu de Catalunya; con Hermenegildo Raves y Nifez, en repre-
sentacion de Las Noticias; y con Gabriel Cantijoch, por La Publicidad.

Havas se comprometié a telegrafiar despachos multiples a la di-
reccion de la Asociacion (plaza Real, 7). El servicio comprendia un
minimo de 12.000 palabras mensuales y la copia y la distribucién del
mismo corrian por cuenta de los abonados. El caudal informativo
quedé establecido asi:a) servicio de noticias espanolas realizado por
Madrid; b) servicio general mundial dirigido a Barcelona (idéntico
al que recibia Fabra-Madrid; c) servicio directo a Barcelona, con
peticiones especiales, por el cable de Marsella.

La agencia francesa se asentaba asi en las publicaciones catalanas,
aunque la culminacion de su obra llegd en 1909 con la incorporacién
de La Vanguardia a su lista de clientes. La Vanguardia se convirtié en
seguida en el abonado mas estimado por la entidad francesa, no sélo
porque reproducia sus despachos, sino también porque solicitaba a
menudo servicios complementarios de las agencias aliadas, via
Havas. De hecho, su entrada a esta red noticiosa la hizo por la puerta
grande: alquilando un hilo telegrafico particular para recibir en su
sede lasinformaciones de Paris; es més, recibia los mismos despachos
queelrestodelos periddicos, pero con otraredaccion (menos telegra-
fica, mas periodistica) y con més lujo de detalles, pagando una cuan-
tiosa tasa por ello.
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Al mismo tiempo, la agencia Havas se instituy¢ en la principal
fuente de noticias extranjeras en Barcelona. A partir de entonces, la
poblacién catalana comentd, juzgé y elaboré la actualidad mundial
a través de su prisma. La implantacién de Havas en Barcelona coin-
cidié ademds con sus «anos dorados en Espana». Las razones que
explican esta posicién son muy sencillas: ausencia de competidores
nacionales e internacionales, imperiosa necesidad de los periddicos
de publicar sus noticias, posicién econdmica sélida, tecnologia pun-
ta, apoyos gubernamentales y afianzamiento en todos sus territorios
con exclusividad.

2.3. El esplendor de Havas

En torno a 1910, los servicios informativos de Havas aparecian en
los periédicos més importantes de Barcelona. La Publicidad se separé
del grupo de la Asociacién de la Prensa precisamente en agosto de
ese ano; no obstante, Paris sigui6 abasteciendo a los tres restantes en
las mismas condiciones establecidas en 1908 y ratificadas en 1911.

El desabono de La Publicidad, motivado por razones econémicas,
fue solucionado con la oferta de Havas-Publicidad de servirle noti-
cias politicas a cambio de lineas donde insertar anuncios. Esta era una
combinacién habitual enchezHavas, con la que los peridédicos se con-
vertian en sus subditos puesto que pasaban a depender financiera-
mente de sus anuncios.

El comercio informativo en Barcelona habia crecido de tal mane-
raque, endiciembre de 1910, Havas abrié un despacho en esa ciudad,
poniendo al frente del mismo a Claudi Ametlla. El despacho se ins-
tal6 en el nimero 13 de la rambla de Canaletas y, aunque estaba
vinculado directamente a Paris, mantenia un estrecho contacto con
la agencia de Madrid.

La misma agencia Havas llevé a cabo un muestreo en los diarios
de Barcelona, con el fin de cuantificar su presencia, durante los tres
dias siguientes a la apertura del despacho y la impresion fue muy
buena, constatando un predominio de citas de Havas. Su prestigio
aumento con la inauguracion del servicio telefénico entre Francia y
Espafia, a partir de 1912, con el que las noticias ganaron inmediatez.

La prensa catalana salié de su ambito doméstico para acoger en
sus paginas la actualidad internacional, aunque, para ser rigurosos,
la actualidad internacional en Barcelona, como en Madrid o Sevilla,
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era la actualidad francesa. En 1913, por ejemplo, las noticias proce-
dentes de Francia superaban, con gran diferencia, las de otras ciu-
dades, reflejando ademas, como se ha dicho, el punto de vista fran-
cés. Elmismo God¢, deLa Vanguardia, hacia alusién a este predominio
en una carta que remitié a Havas en octubre de 1913:

No opino que sea necesario poner informacion a estos paises [hace refe-
rencia a Alemania, Austria e Inglaterra] a nivel de la nacién francesa, ya que
comprendo que esa ha de ocupar, por muchas razones que huelga exponer, el
primer lugar, pero mi periédico tiene muchos lectores sajones que piden infor-
macion de su pais y ruego a ustedes [...] (ANP, 5 AR 446).

Hay que reconocer que este predominio fue alentado por la pro-
pia prensa francéfilaen visperas de la Primera Guerra Mundial; véase
el caso de La Vanguardia: el mismo Godé fue quien informé a Ha-
vas de la aparicion de la Sociedad Alemana de Informacién a finales
de 1913:

Parece que esta Sociedad se ha formado para crear, tal vez lleguen tarde,
una ciertaatmosferaenfavordelanaciénalemanay contrarrestar la que ejerce
esarespetable agencia Havas. Apunto esto para que tengan pleno conocimiento
de lo que se prepara [...].

Efectivamente, se estaban articulando todos los mecanismos pro-
pagandisticos de la guerra de 1914, guerra en la que, como se sabe,
la propaganda constituy6 un frente mas de batalla.

3. La guerra, la especulacion y sus consecuencias

Espafa, como pais neutral, anidé durante la guerra un enjambre
de espias y de especuladores. El estado mas febril de dicha especu-
lacién se alcanzé en Barcelona porque era uno de los centros mas
industrializados del pais. Las ansias de hacerse rico en poco tiempo
tuvieron una incidencia directa en Havas, en la medida que comer-
ciantes y hombres de negocios necesitaban estar informados de los
precios enlos mercados internacionales. Una avalancha de peticiones
de servicios, de la mas diversa indole, se recibieron en la agencia.

[.a mayoria eran personas ajenas a los medios de comunicacién,
su actividad profesional estaba ligada a la produccién y al comer-
cio, suabono veniaimpuesto porlas circunstancias, las informaciones
recibidas se limitaban a aquellas que repercutian directamente en sus
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intereses (cotizaciones de algodén, maiz, trigo, etc.) y, cuando la
especulacion se soseg6, muchos rescindieron su contrato.

Estos abonos fueron utiles para la consolidacién del despacho de
Havas en Barcelona, que, al demostrar su rentabilidad, fue ascendi-
do a la categoria de «sucursal».

3.1. La independencia informativa de Barcelona

Con la creacidon de la sucursal se intentaba centralizar el trabajo
de manera que en Paris se viesen liberados de contactar con cada
cliente. Ademas, la sucursal nacia con la misidn de recabar noticias
para el servicio mundial de Havas, con independencia del centro
madrilefio. En diciembre de 1918, Ametlla pasé a ocupar el cargo de
director.

La sucursal fue muy bien recibida por el sector periodistico cata-
lan, que imaginé las posibilidades de independencia informativa que
esta organizacién podia ofrecer. Efectivamente, aumentaron el volu-
men de las noticias y su rapidez, como el mismo Ametlla confiesa en
sus memorias:

Era una veritable petita revolucié que contribuia a modernitzar els diaris,
que en altres aspectes també implantava les varies innovacions que 1’época
comportava (Ametlla, 1979, 18).

La opinién publica, por su parte, concibié las esperanzas de ca-
nalizar por esta via sus reivindicaciones catalanistas; incluso los mas
entusiastas llegaron a considerar a este centro como «una verdadera
conquista politica», segun el testimonio de su director, pensando que
al expedir al mundo la informacién que se producia en Cataluiia, sin
interferencias de Madrid, estaban en condiciones de internacionali-
zar su problema.

Pero la realidad fue muy distinta: Ametlla confiesa que los tele-
gramas que expedia dando cuenta de una manifestacién por la au-
tonomia, un mitin, etc., si tenian la suerte de publicarse enlos grandes
diarios extranjeros, lo hacian en una pagina interior, con titulos pe-
quenos y con el texto retocado.

Resulté que Paris ejercia la censura mas severamente que Madrid.
Por ejemplo, en 1919, Ametlla mandé unas declaraciones del pre-
sidente de la Mancomunidad a propésito de unas elecciones celebra-
das en Espana, en las que afirmaba:

297



Las ultimas elecciones demuestran que Espana no es un pais de régimen
constitucional, que los ciudadanos han sido obligados a votar bajo laamenaza
de los gobernantes provinciales, que el gobierno ha falsificado el sufragio.

Havas se neg6 a publicarlo:

En todas circunstancias y mas especialmente en el estado actual de rela-
ciones entre Franciay Espana, nosesimposible difundir en nuestra prensa estas
declaraciones. [...] Los interesados no pueden mas que aprobar nuestra actitud
neutra, puesto que esta actitud es una garantia para ellos de nuestra imparcia-
lidad (ANP, 5 AR 10).

Hasta tal punto llegaba el celo politico de Havas que, cuando, en
febrero de 1919, Cambé pidi6 colaborar con la sucursal, Havas puso
reparos porque intuia que sus articulos contendrian «publicidad po-
litica»; sin embargo, se aceptaron sus colaboraciones para no ene-
mistarse con la élite politica catalana, pero advirtiendo que la prensa
francesa «se muestra muy prudente cuando se trata de documentos
donde son tratadas cuestiones de orden politico, sobre todo cuando
estas cuestiones tocan la politica exterior de Francia o la politica
interior de un pais vecino». La diplomacia de Havas era muy sutil y,
al mismo tiempo, eficaz: pocos meses después, la Mancomunidad
y la Lliga Regionalista se abonaron a su servicio.

Endiciembre de 1918, Havas-Barcelonarecibia las noticias por dos
canales: Paris le enviaba mensualmente 15.000 palabras por el cable
de Marsella y 15.000 por via telegrafica; Madrid telefoneaba diaria-
mente 600 palabras, 400 de las cuales estaban consagradas a noticias
inglesas que Havas-Londres remitia a Fabra, via Bilbao, y que es-
taban destinadas a satisfacer el servicio especial solicitado por
La Vanguardia.

Para el centro se contrataron tres equipos de redactores que traba-
jaban de seis a siete horas, con lo que la agencia permanecia abier-
ta, al menos, veinte horas al dia. Durante algunos meses se compartié
el local con la revista Iberia, que Ametlla también dirigia, mientras
se encontraba una sede en el centro de la ciudad, ya que la ubicacién
de unaagenciaera unacuestion vital paraasegurar unserviciorapido
a sus abonados.

Hay que reconocer que La Vanguardia no acogié con tanto entu-
siasmo la apertura de la sucursal como otros sectores porque su
predominio podia verse afectado. Hasta entonces, los diarios cata-
lanes recibian telegramas con informacién exterior, expedidos por
Madrid, pocos y escuetos, mientras que La Vanguardia se abastecia
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directamente de Paris por medio de su hilo telegrafico particular. La
sucursal venia a modificar la situacidn, centralizando en sus oficinas
las noticias para distribuirlas a todos los clientes por igual. Godé
exigi6é un servicio independiente, directo, reforzado con envios «es-
peciales», y Havas, légicamente, consintio.

Para competir con La Vanguardia, el Diario de Barcelona se aboné
a lasucursal. También Puges contraté sus servicios para su diario La
Veu de Catalunya, érgano que reflejaba las orientaciones de la Lliga
Regionalista, es decir, del sector conservador y monarquico del ca-
talanismo.

Se reestructuraron, al mismo tiempo, las relaciones con antiguos
clientes. Por ejemplo, Havas rescindié el contrato con El Dia Grdfico
porque habia mostrado una clara adversidad a la causa francesa du-
rante la contienda mundial.

Pasaron a ser responsabilidad dela sucursallos numerosos abonos
particulares que surgieron durante la guerra y otros que se incorpo-
raron mas tarde (Banca Marsans, Banco Espanol de Crédito, Banco
de Barcelona, Casa Fabregas, SA, Arnus Garij, etc.). El mismo Amet-
lla se dejo contagiar por las ambiciones de un cliente, con el que com-
pré a medias una partida de algodon calculando que el precio se
dispararia en pocos meses, pero las oscilaciones del mercado son a
veces imprevisibles y, en esa ocasion, el precio del algodén no siguid
los derroteros esperados y el negocio de Ametlla se hundié.

Conla sucursal, la reproduccién de despachos de Havas aumenté
considerablemente enla prensacatalanay, graciasalasucursal, Havas
pudo vencer la competencia de la agencia Radio, una empresa inde-
pendiente, no perteneciente a la red de agencias aliadas, que habia
comenzado a operar en Espana en los anos inmediatos al estallido de
la guerra. Se puede afirmar, pues, que la creacion del centro barce-
lonés parecia haber sido una iniciativa exitosa.

3.2. El retorno a la centralizacion

Ahora bien, resulté una experiencia muy breve. La politica infor-
mativa de Havas cambi6 rdpidamente y, como consecuencia, la su-
cursal catalana perdi6 su cierta autonomia informativa. Varios fac-
tores influyeron en esta decisién. Podemos distinguir factores «lo-
cales» y factores «nacionales». Entre los primeros, cabe destacar
el hecho de que la rentabilidad de la sucursal comenzé a disminuir
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porque muchos clientes particulares se desabonaron al cesar la espe-
culacién. Por otra parte, y segun Paris, «los periédicos catalanes daban
mas disgustos que dinero» por sus exigencias, reclamaciones y riva-
lidad; y, finalmente, el objetivo de vencer a Radio se habia logrado.

Entre los segundos, factores «nacionales», incidié la aprobacién
delaLey de Impuestos a Sociedades Extranjeras en 1908, fecha desde
lacuallainversionde Havas en Espana quedé sencillamente compro-
metida, viéndose obligada, ya entonces, a despistar al fisco espanol
con una serie de trampas. Pero lo que es mas importante: durante la
cobertura informativa de la Primera Guerra Mundial (Paz, 1989),
la opinién publica espanola se habia percatado de la labor propagan-
distica de la agencia Havas y su sucursal Fabra a favor del gobierno
francés, y en algunos ambientes se reclamaba una agencia nacional,
no sometida a los dictdmenes franceses.

Parasolucionarestas contrariedades se decidi6 convertiralaagen-
cia Fabra en una sociedad anénima, concretamente en abril de 1919.
Eldirector y el subdirector de lamisma, Esteban Nunez y Luis Amato
e Ibarrola, recibieron un pequeno paquete de acciones; el resto, es
decir, la mayoria absoluta, qued6 en manos de la entidad francesa.
Como pago a esas acciones, Havas traspasé a la «nueva» empresa su su-
cursal de Barcelona. De esta forma quedé camuflado durante algin
tiempo, al menos, el colonialismo informativo francés (Paz, 1988,
528-545).

Estareorganizacién supusola pérdida de independencia informa-
tiva por parte de la prensa catalana, como se ha mencionado, porque
Paris siguié enviando a Barcelona un servicio directo por el hilo de
Marsella y por teléfono con las noticias mas destacadas, pero se tra-
taba de un envio de escasas dimensiones. Madrid pasé a proporcio-
nar a los medios periodisticos catalanes el grueso informativo, «se-
leccionando» los despachos que de Havas-Paris o de Havas-Londres
se recibian en sus oficinas, y, a la inversa, Madrid centralizaba todas
las informaciones que sobre la actualidad espanola se enviaban al ex-
terior.

Esta organizacion informativa se mantuvo durante casi veinte
anos, exceptuando el paréntesis de la Guerra Civil. Después seria la
Agencia EFE la que sustituiria las funciones de Fabra: la prensa cata-
lana continué sometida al mismo flujo noticioso.
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Archives Nationales de Paris (ANP):

Series: Correspondencia con Barcelona (5 AR 10).
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