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ste proyecto de terminologia corporativa se engloba en la actividad investigadora y docente

del Instituto de Lenguas Romadnicas de la Universidad de Ciencias Econdmicas y Empresaria-

les de Viena y enfoca la variacion terminoldgica en dos ejes: analiza la terminologia usada

en distintos (sub)géneros textuales presentes en los informes anuales de grandes corpo-
raciones bancarias, por una parte, y combina este andlisis con una perspectiva diatdpica, por otra.
Concretamente, se examinard la terminologia usada en este dmbito en Espafia, México y Argentina
que, entre los paises hispanohablantes, son los que mayor PIB registran. De este modo, se estudiardn
subtextos de un macrotexto, los informes anuales, entre los que a priori existe variacion por género
y, en estrechisima relacion con esta, verticalidad (Hoffman, 1998). Los subgéneros que se tomardn
en consideracion son la cuenta de resultados y/o el balance, la memoria y el informe de gestidn,
como textos altamente especializados, y la carta a los accionistas, como texto mds divulgativo. Esta
comparacion posibilitard establecer en cudles de estos subgéneros es mds recurrente o visible la
variacion léxica y precisar cdmo cambian los inventarios terminoldgicos entre los diferentes niveles
de especialidad, lo que va en linea con la investigacion realizada por Schnitzer (2018) para la ter-
minologia contable a partir de subtextos de los informes anuales de grandes empresas espafiolas
no financieras cotizadas en bolsa. Al mismo tiempo, al investigar textos procedentes de distintos
paises, el trabajo revelard si las diferencias se dan de la misma forma en las distintas variedades
diatdpicas del espafiol o si, en cambio, pueden constatarse dialectos mds o menos proclives a la va-
riacion vertical. Si tomamos un concepto de base como el de «ventas netas», constataremos que en
los subgéneros con mayor tecnicidad en Espafia se preferird el término «importe neto de la cifra de
negocios» frente a otros como «ventas» o «ingresos», lo que podria variar considerablemente en los
otros paises estudiados.

De esta manera, y puesto que los trabajos sobre la variacion diatdpica en el lenguaje econémico siguen
siendo escasos, el proyecto pretende igualmente contribuir a un registro sistemadtico y coherente de las
variantes terminoldgicas usadas en el dmbito temadtico seleccionado y los paises analizados. También,
por esta razén y en un primer paso, la presente investigacidn tomard en cuenta Espafia, por un lado,
asi como México y Argentina, por otro, al tratarse de zonas dialectales identificadas por Oesterreicher
(2002) como mds importantes y con mds accion difusora. En un segundo paso, las variantes encon-
tradas se cotejardn con las de otros paises latinoamericanos, lo que, a su vez, desde un punto de vista
tedrico, permitird determinar hasta qué punto las zonificaciones del espafiol propuestas por distintos
autores (Cahuzac, 1980; Henriquez Urefla, 1921; Moreno-Ferndndez, 2010) son vdlidas para el lengua-
je corporativo y, a nivel prdctico, ampliar el Glosario Regional de Terminologia Corporativa elaborado en el
Instituto de Lenguas Romdnicas y accesible a través de https:||plataformaene.com|.

Como metodologia de trabajo se empleard un enfoque basado en corpus. Se procederd al estudio
exhaustivo de un corpus textual compuesto por los informes anuales pertenecientes a los mayores
grupos bancarios de cada uno de los territorios de lengua hispana investigados y en su construccion
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se tendrdn en cuenta las recomendaciones dadas por el grupo EAGLES (1996) en cuanto a su exten-
sion, el tamafio de las muestras y la procedencia. Por su parte, la extraccion de datos a partir de estas
comunicaciones escritas formales se realizard mediante una combinacién de busqueda manual y
automatizada.
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El refrany

Que hem de fer?

Vendre la casa 1 anar de lloguer
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