EDITORIAL

Ciencia, produccid i consum

es tres activitats del titol sén fonamentals en les
empreses que destaquen en el sector alimen-
tari, especialment si pretenen garantir la conti-
nuitat amb el reconeixement de la seva marca.

Una estrategia en les companyies del sector alimen-
tari és diversificar I'oferta amb la incorporacié de nous
productes ala marca, buscant la fusié amb altres empre-
ses liders, tot mantenint I’atencio en la salut i el benes-
tar dels consumidors, i aixi aconseguir la seva confianca,
tant pels avantatges que ofereix el producte com per les
garanties de la marca.

En primer lloc, és fonamental el bon coneixement
cientific dels ingredients (llet, cereals, cacau, cafg, etc.),
el seu aprovisionament ila seva transformacio. En segon
lloc, cal incorporar els avencos tecnologics que perme-
ten estabilitzar i envasar el nou aliment, perque arribi
al mercat en bones condicions.

Podem fer el plantejament al revés, comencant per
la importancia de coneixer el mercat de consum tot
detectant les conveniéncies canviants en el temps i els
llocs. Els resultats de I'estudi estimulen la capacitat d'in-
novacié de I'empresa industrial amb voluntat de servei,
que busca i finalment incorpora els avencos que ofe-
reixen les diferents ciencies i tecnologies, per elaborar
I'aliment segons el disseny establert.

A més amés, cal financar cada una de les activitats
i gestionar amb responsabilitat social les experiencies
acumulades, i molt especialment els recursos humans

necessaris que des d’especialitats professionals
molt diverses han de convergir en cada objectiu
concret.

Al comengament del segle xxi, les perspectives per al
sector alimentari s6n molt interessants. A fenomens
generals com ara la globalitzacid, el creixement de la
poblacio, el desenvolupament sostenible i d’altres, cal
afegir-hi els avencos en els coneixements sobre la salut
deles personesil'interes per’assegurament del benes-
tar dels consumidors d’aliments.

Les ciencies experimentals troben en el sector ali-
mentari un dels millors camps d’aplicacié, i sén la base
més segura per atendre els reptes que plantegen tant
I'oferta com la demanda alimentaries.

Com a conclusid, cal estimular la formacié de pro-
fessionals per incorporar-se a equips de treball multi-
disciplinaris, disposats a col-laborar amb criteris etics.
Lespectre de programes de formacié6 pot ser tan extens
com ho és el nombre de subsectors (carn, pa, vi...), tan
divers com les activitats a I'empresa (producci6, quali-
tat, activitat comercial...), i tan diferent com les ciéncies
basiques que hi convergeixen (biologia, quimica, engi-
nyeria...). Aquesta amplitud de I'espai de formacio
alimentaria requereix claredat en les ofertes dels progra-
mes i en les necessitats d’ocupacio en el sector produc-
tiu i les administracions.

JunTA DIRecTivAa DE L'ACCA

Doctor Joan Juli Bonet i Sugrafies, in memoriam

Agroalimentaries.

El passat 20 d’abril ens va deixar el doctor Joan Juli Bonet i Sugrafies, membre del Consell Redactor d’a-
questa revista. En nom de ’ACCA, donem testimoni del nostre agraiment per la seva desinteressada col-la-
boracié i el nostre reconeixement a la seva fructifera trajectoria professional, docent i cientifica desenvo-
lupada a diferents universitats d’Europa, a I'Institut Quimic de Sarria i a I'Institut de Recerca i Tecnologia
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