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Understanding digital culture

FITKA:
VINCENT MILLER
Thousand Oaks: Sage, 2011

Understanding
Digital Culture

Vincent Miller

®

RESSENYA:

En aquesta obra l'autor es proposa investigar com la cultura digital ha canviat la societat
contemporania. A través de I'estudi de les bases socioeconomiques de la societat de la
informacio i a partir de I'analisi de la produccio, I'Us i el consum de mitjans digitals, Miller
ofereix una aproximacio a les noves formes culturals propiciades per aquest nou context
comunicatiu. L'autor també tracta detingudament aspectes que la vida digital posa en
quiestio o transforma com la privacitat, I'accio politica o el paper de la tecnologia en la
vida quotidiana.
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Medi@tic: Analisi de casos de tecnologia
i mitjans

DAVID FERNANDEZ-QUIJADA (ed.)

FITXA:
DAVID FERNANDEZ-QUIJADA (ed.)

% Barcelona: UOC, 2011

© Emm

RESSENYA:

Com incideixen les tecnologies de la informacio i la comunicacio en I'evolucio, el
funcionament i I'organitzacio dels mitjans de comunicacio? En aquest llibre David
Fernandez-Quijada presenta articles de diversos autors que tracten aquesta quiestio en
relacié amb casos practics com la televisio hibrida, 1a televisio interactiva, els SMS o el
periodisme a Internet. En tots els casos, es tracta de perspectives que tenen en compte
el context social, normatiu i econdmic en els quals les tecnologies operen.
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The handbook of political economy
of communications

FITXA:
JANET WASKO, GRAHAM MURDOCK | HELENA SOUSA (ed.)
" The Handbook Malden; Oxford; Chichester: Wiley-Blackwell, 2011

of Political

Economy of

Communications

RESSENYA:

Dividit en cinc parts (llegats i debats, modalitats de poder, condicions de creativitat,
dinamiques de consum i temes emergents), aquest llibre ofereix vint-i-sis articles que
configuren un estat de la questio de la recerca sobre I'economia politica dels mitjans al
mon, combinant aportacions teoriques i empiriques. El llibre compta amb la col-laboracio
de Giuseppe Richeri, membre del comité cientific de COMUNICACIO. REVISTA DE RECERCA

| D'ANALISI.
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Small among giants: Television
broadcasting in smaller countries

Small Among Giants

FITXA:
GREGORY FERRELL LOWE | CHRISTIAN S. NISSEN (ed.)
Goteborg: Nordicom, 2011

Television Broadcasting
in Smaller Countries

Grogory ForrellLows & Christian 5. Nissan (ods.)

RESSENYA:

Aquest llibre posa en questio la idea que els models televisius que historicament s'han
definit i s'han tingut en compte per a I'establiment de politiques mediatiques, basats en
la situacio dels grans mercats televisius europeus, siguin valids també per als paisos
petits. Aixi, a través de la recerca empirica, els autors demostren que la mida dels
mercats és una variable clau a I'hora de definir les politiques i les estrategies
empresarials que cal emprendre.
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El futur de la comunicacio: Xarxes, mitjans
i poder

JOSEP MARIA CARBONELL

FITXA:
JOSEP MARIA CARBONELL
Barcelona: UOC, 2011

© I

RESSENYA:

L'expresident del Consell de I’Audiovisual de Catalunya desgrana en aquest llibre el
resultat de décades de recerca i de dedicacio professional a les questions relatives a la
regulacio de la comunicacio. En concret, Carbonell examina I'evolucio de les xarxes de
comunicacio multimédia i proposa un decaleg amb els elements que haurien de tenir en
compte les regulacions futures, sempre amb I'objectiu de preservar I'interés public.

C

Ethnographies of the videogame: Gender,
narrative and praxis
il /’ d
‘ : FITXA:

HELEN THORNHAM

| Farnham: Ashgate, 2011

Ethnographies

of the Videogame

Gender, Narrative and Pra;

RESSENYA:

A partir de la realitzacié d’'una recerca basada en I'aplicacio del métode etnografic,
I'autora desenvolupa una reflexio sobre el paper que tenen les noves tecnologies de
comunicacio, i en especial els videojocs, en la quotidianitat de les persones i de les llars.
En el llibre es tracten qliestions com les relacions de poder, la mediacio, la identitat de
génere o la interpretacio de textos i la seva emergéncia a través del consum de
videojocs.
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B El reportaje periodistico: Una radiografia
El reportaje periodistico de Ia realidad. Como y por qué redactario

Una radiografia de la realidad
Cimoy por qué redactarlo

Begoiia Echevarria Llombart

FITXA:
BEGONA ECHEVARRIA
Sevilla: Comunicacion Social, 2011

COMUNICACION SOCIAL
edicones y publicaciones

RESSENYA:

Begona Echevarria desgrana en aquest llibre la técnica de I'escriptura de reportatges
periodistics, sense descuidar aspectes teorics relatius a la definicié del génereii la
classificacio tipologica. L'autora divideix el procés d’elaboracié d'un reportatge en cinc
etapes que s’expliquen amb detall i, finalment, fa una proposta d’'analisi aplicada de
reportatges basant-se en questions com I'enfocament, I'estructura, les transicions, les
fonts o el llenguatge utilitzats.
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El solc de I'escriptura: El discurs mediatic
de Marti Dominguez i Barbera

El solc de I'escriptura
El discurs mediatic
de Mart{ Domfnguez i Barbera

FITXA:
NEL-LO PELLISSER
Valéncia: Publicacions de la Universitat de Valéncia, 2011

RESSENYA:

Aquest llibre ofereix una analisi de la trajectoria periodistica del valencia Marti
Dominguez a través de I'estudi del miler d'articles que va publicar al llarg de la seva vida
en diaris com Las Provincias, Levante, Diario de Valencia, La Vanguardia o ABC. El llibre
completa la trilogia sobre Marti Dominguez iniciada per Pellisser amb I'obra Testimoni
d’'un temps.
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Explorations in new cinema history

FITKA:
RICHARD MALTBY, DANIEL BILTEREYST | PHILIPPE MEERS (ed.)
Malden; Oxford; Chichester: Wiley-Blackwell, 2011

BWILEY-BLACKWELL

RESSENYA:

Aquest llibre recopila diverses investigacions empiriques sobre la historia social i cultural
del cinema, prioritzant les aproximacions relatives a les audiéncies, I'experiencia
cinematografica i les que entenen el cinema com un lloc d'intercanvi social i cultural, per
sobre de les que n'estudien la produccié i el text. Els diferents capitols s'estructuren en
quatre parts: mapa d'experiéncies cinematografiques; distribucié, programacio i
audiencies; locals i els seus publics, i cinema, modernitat i alld local.

C

Screening nostalgia: Populuxe props
and Technicolor aesthetics
in contemporary American film

FITKA:
CHRISTINE SPRENGLER
Nova York: Berghahn, 2011

o :
Christine Sprengler

RESSENYA:

El llibre ofereix una reflexié sobre les maneres amb qué la nostalgia ha estat tractada al
llarg de la historia de la cultura visual i material nord-americana i com aixo s'ha vist
plasmat en el cinema. A través de I'estudi de I'atrezzo, el vestuari i el color en els films Sin
City, Far from heaven, The aviatori The good German I'autora realitza una analisi que
ajuda a entendre el paper clau que té la nostalgia en la vida contemporania.
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Publicidad, innovacion y conocimiento

Publicidad, innovacion
y conocimiento
(Coordmadon) "

FITXA:

LUIS RODRIGO (coord.)

Sevilla: Comunicacion Social, 2011

RESSENYA:

El llibre té com a objectiu estudiar diversos aspectes de la publicitat, entesa com una via
indirecta d'accés al coneixement de les formes de consum i la seva evolucié en un
context de crisi econdmica. Amb capitols dedicats a quiestions tan diverses com el pes de
la creativitat i I'aprenentatge en el disseny d'una campanya, la cultura del luxe, les
marqgues blanques o el paper dels mitjans de comunicacio en la transmissio de valors, els
autors esbossen una aproximacio poliédrica al paper de la publicitat en la societat.
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Comunicacio i estratégia: L'empresa vista
JORDI MORATO a traveés de les ulleres de la comunicacio

FITXA:
JORDI MORATO
Barcelona: UOC, 2011

S/

Y oo voc

RESSENYA:

L'autor desgrana diversos aspectes sobre la comunicacio corporativa, questio que
considera un eix central en la gestio de les empreses. Posant émfasi tant en les
aproximacions de les relacions publiques com en les del marqueting i combinant
aportacions teoriques i practiques, el llibre es pot entendre com un manual per millorar
la comunicacio d’'elements intangibles en un context on els productes per si sols ja no
permeten diferenciar les organitzacions les unes de les altres.
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