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quest grup va comengar a treballar conjuntament sobre historia
de la comunicacié social a Catalunya el 1982. L'oportunitat fou un
seminari que encetarem sobre les caracteristiques que havia tingut a
Catalunya la construccié de la societat de comunicacié de masses.

La preocupacié general pels fendomens de comunicacié social,
vinculada al projecte de recerca i docéncia que constituien les noves
matéries d'histdria de la comunicacié social que s'impartien —i
s'imparteixen— a la Facultat de Ciéncies de la Informacié, tingué una
doble conseqiéncia respecte a les nostres relacions amb la premsa
i els mitjans de comunicacié com a objecte d'estudi historic:

a) La premsa i els mitjans de comunicacié no constituiren per a
nosaltres un objecte d'estudi privilegiat fins que haguérem recorregut
un considerable trajecte pel camp general de la historia de la
comunicacio social;

b) L'opcié investigadora d'orientar les nostres tesis doctorals i una
part substancial de la nostra activitat vers la historia de la premsa
catalana fou presa des d'una perspectiva que no tenia filiacié directa
amb els pressupdsits de la historia de la premsa tradicional (amb el
seguit de virtuts i defectes que aquesta particular filiacié —com
qualsevol altra— comporta).

En un recent treball lliurat a la revista Analisi, del Departament de
Periodisme de la UAB, hem repassat la produccié bibliografica feta al
pais, d'enca de 1939, en matéria d'historia de la premsa i del
periodisme. Una part important dels autors ressenyats sén membres
d'aquesta Societat Catalana de Comunicacié. Ens sembla que, d'una
banda, va manifestant-se una coincident insatisfaccié amb els
enfocaments preferentment descriptius, mentre que, de l'altra, es
revaloren algunes analisis que, plegades, poden ser considerades
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complementariament. Volem, en conseqiéncia, aprofitar aquesta
ocasié per invocar la necessitat de facilitar els contactes i els
intercanvis d'informacié entre la gent del sector. Ens hi comprometem.

Pensem que va perfilant-se una nova historia de la premsa i del
periodisme més integradora, amb perspectives i metodologies que
vinculen més estretament i més organicament l'objecte premsa-
periodisme amb el sistema global de comunicacié social i de produccié
cultural. Entre els objectius explicits de la nova orientacié destacariem:
la voluntat de llegir la personalitat profunda de la premsa, més enlla
dels seus continguts manifestos, per desvelar-ne la seva identitat
complexa; apropar I'objectiu als efectes que la premsa provoca sobre
els lectors, mesurar-ne la credibilitat, la recepcié, per indagar com
aquesta premsa esdevé una eina primordial en el remodelatge i la
representacio de la vida propia.

Ens sembla del maxim interés la reutilitzaci6 de memories i
autobiografies. Tot i que s'havien emprat a bastament les de
periodistes, l'objectiu s'havia limitat a coneixer les circumstancies de
I'emissor periodistic. Darrerament, pero, el recurs a aquesta «litera-
tura del jo» ha estés la seva accié com a font de primer ordre,
especialment pel que fa a la recepcié periodistica.

Aquest dodecaleg que segueix podria ser una sintesi ordenada de
temes que s'han de tenir en compte a |'hora d'abordar I'estudi
d'objectes premsa:

1. Caracteristicas de I'entorn social i cultural/comunicatiu.

2. Descripci6 del sistema informatiu/periodistic i situaci6 del mit-
ja analitzat.

3. Estructura empresarial.
. Identitat i caracteristiques basiques de la publicacié.

. Establiment del model de periddic i de les seves qualitats es-
pecifiques.

. Observacions sobre caracteristiques técniques.

. Organitzaci6 de la feina i les rutines professionals.

. Analisi dels continguts i la cosmovisié trasmesa.

9. Analisi dels aspectes morfosintactics i les estructures latents.
10. Estratégies de comercialitzacio i difusié del producte.

11. Estudi de les caracteristiques de l'audiéncia (lectorat). Possi-
ble establiment de perfils arquetipics.
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12. Avaluacié de la relacié que es pot observar entre la intenciona-
litat de I'emissor i els efectes aconseguits sobre el lectorat.

Atesa l'actual situacié de la investigacié en aquest ram a Catalunya,
som del parer que les linies principals que convé seguir a mitja termini
s6n aquestes:

A. Completar, ordenar i unificar (els criteris) el patrimoni documen-
tal i bibliografic.

B. Aprofundir en els treballs sobre metodologia d'analisi de la
premsa i els mitjans com a processos socials de comunicacio
institucionalitzats i complets. També pel que fa al seu us com a font
documental per a la historia i les diverses ciéncies socials.

C. Afinar, des d'una perspectiva tedrico-historica, la nostra visié
sobre I'evolucié del paper de la premsa en relacié6 amb el sistema de
comunicacié comunitari. En temes com ara, per exemple, la relacié
entre rutines professionals i construccié de la realitat s'han fet molts
progressos en poc temps.

D. Potenciar la realitzacié de monografies que incorporin els nous
plantejaments a qué ja hem al-ludit i s'ocupin d'alguns grans buits que
tenim pendents, sobretot de diaris i revistes d'informacié general.

E. Intentar abordar sistematicament els periodes menys coneguts
de la nostra tradicié periodistica (protoperiodisme, franquisme, etc.)
i assajar la reinterpretacié d'aquells altres que han estat objecte
recent d'estudis innovadors (segle xix, Mancomunitat, Segona Repu-
blica).

F. Impulsar noves obres d'infrastructura i de consulta, d'autoria
fonamentalment col-lectiva que permetin una mena de nova gran
sintesi de I'estat actual de la questié, ben diferent de fa cinquanta-
cinc o vint-i-cinc anys, que és la data d'aparicié dels «classics».

(Per acabar aquesta breu exposicid, només volem assenyalar que
celebrem qgue la Societat Catalana de Comunicacid faciliti trobades
d'intercanvi com aquesta, i que tinguin continuitat.)



