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Desafiaments per a la investigacio de la comunicacio en el nou
espai europeu

Durant els ultims cinc anys, els temes relacionats amb la informacio,
la comunicacié i la cultura, dins el marc de I'Europa Comunitaria, han
adquirit una preséncia creixent fins a arribar a configurar el que
podriem denominar amb propietat un nou camp aglutinador i especific
de problemes —o0 un nou objecte d'estudi— per als investigadors en
comunicacio i cultura.

En efecte, la immediata creacié d'un mercat europeu integrat per
prop de 340 milions d'habitants, en el qual es produira aproximadament
un 21 % del PIB mundial i un 35 % del comerg internacional, ha
significat tota una seérie d'importants transformacions de caracter
politic, juridic i economic, perd també una nova dinamica de
transformacions comunicativo-culturals, caracteritzada per importants
modificacions en el sistema dels mitjans de comunicacié, ltambé per
significatives mutacions culturals.

(Tan sols a titol d'exemple, considerem el tema de I'homoge-
neitzacio del public europeu, sotmes a una mateixa publicitat i a uns
similars i, fins i tot, idéntics programes audio-visuals; curt i ras: a un
mateix sistema de valors.)

D'aquesta manera, I'Europa comunitaria es configurara en els
proxims anys com un dels grans espais geoecondmics del planeta.
No estracta d'un cas aillat, sin6 d'una tendéncia definida, encara que
en desenvolupament; un segon d'aquests grans espais podra ser el
que formarien el Canada, els Estats Units i Méxic, que es troben
també en una fase d'integracié econdmica i cultural avangada; i en
podriem considerar altres de nous al Pacific, al voltant del Japé, o bé
a América del Sud, al voltant del Brasil i I'Argentina. Aquesta nova
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forma d'integracié d'economies i territoris nacionals en el si de la
dinamica de la economia mundial exigira obligatériament la redefinicié
dels seus respectius sistemes de comunicacio, que ara ja es troben
connectats al que denominem d'una manera genérica sistema inter-
nacional; és adir, una estructura que funciona mundialment mitjangant
una logica d'actuacié global. Els actors principals d'aquesta ldgica,
com ja és conegut, sén les companyies transnacionals.

En el si d'aquests nous macroespais, €ls mitjans de comunicacié
es perfilen com un dels elements centrals per a la reconstruccio de les
identitats col-lectives; i els sistemes de comunicaci6, de retruc, sén
I'element que lliga aquestes grans arees i la dinamica global
esmentada, sense deixar d'oblidar-nos, d'altra banda, que I'efectivitat
de la comunicacié esta en la seva capacitat per arrelar-se en els
espais locals i en les cultures particulars.

Fins aqui exposem la ldgica globalitzadora o el context internacio-
nal en qué s'insereix la nova Comunitat Europea i els seus encara
diferents sistemes de comunicacié. A l'interior d'aquest nou espai o
mercat integrat actuen, al nostre parer, una série de dinamiques de
transformacié. En concret, ens referim a tres grans dinamiques o
vectors de transformacié, que convergeixen sobre el sector dels
mitjans de comunicacio.

Aquestes dinamiques son: 1) ladinamica tecnologica; 2) la dinamica
economica i de concentracié empresarial, i 3) la dinamica de
desreglamentacié o de transformaci6é normativa.

En el marc d'aquesta comunicacié no disposem d'espai per
desenvolupar en profunditat aquests tres grans vectors de
transformacié. D'altra banda, amb I'enfocament de l'actual procés
mundial de globalitzacié en el qual hem inserit la construccio, no es
pretén esgotar els problemes que té plantejats avui la investigacio en
comunicacié en aquest ambit. Tan sols es tracta de delimitar algunes
de les linies de forga en el si de les quals poden fer-se més
intel-ligibles, al nostre parer, tota una série de temes estretament
relacionats, com s6n la situacié de les identitats culturals i les
cultures locals, fortament debilitades per la desaparici6 de les fronteres
o la democratitzacié de les comunicacions en el si d'una Comunitat
Europea necessariament regionalitzada, entre d'altres que podriem
enumerar i que creiem que haurien de ser l'objecte prioritari d'una
politica general de comunicacié d'ambit europeu.
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