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RESUM:

En aquest article es presenten els resultats d’'una investigacié sobre I'actualitat dels
codis deontoldgics del periodisme en relacié amb el seu fonament ontologic. L'objectiu
ha estat determinar el fonament ontoldgic imperant darrere cada codi deontolodgic

i la seva adequacio a la praxi periodistica actual. Aixo s'ha portat a terme a través d'una
analisi textual d'una seleccié de codis deontologics i a través de les opinions dels experts
mitjancant un metode Delphi. En aquest article també es discuteixen diferents formes
d'entendre el procés de comunicacio social i les caracteristiques que permeten
identificar els marcs ontoldgics del realisme cientific o I'intersubjectivisme. Els resultats
d'aquesta investigacié mostren que els codis étics actuals tendeixen a assumir una
comprensio derivada del realisme cientific, fet que els experts corroboren i avalen.
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ABSTRACT:

This article presents a research on the current state of journalism codes of ethics in
relation to their ontological foundation. The objective is to determine the prevailing
ontological foundation underlying each code of ethics and its adjustment to current
journalistic practice. The study was based on a textual analysis of a selection of codes
of ethics and on the opinions of experts using a Delphi methodology. Also discussed
are different ways of understanding the social communication process and the
characteristics that allow the identification of the ontological frameworks of scientific
realism or intersubjectivism. The results of this research show that current ethical codes
tend to assume an ontological position derived from scientific realism, and this is
approved and endorsed by expert opinions.
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1. Introduccio

Aguest article presenta els resultats d'una recerca sobre el fonament ontologic del
principi de veritat als actuals codis deontologics del periodisme. Aquesta investigacio
ha intentat determinar I'estructura ontologica sobre la qual es fonamenta cada esta-
di de la construccio de la veritat dels codis deontoldgics i I'opinié dels experts respec-
te a si aquestes son adequades. Amb aquest objectiu s'analitzara el text de diversos
codis deontoldgics en relacid amb el principi de veritat i el resultat d’unes entrevistes
realitzades mitjancant el metode Delphi. Finalment, en aquest article es mostra una
comparativa dels dos resultats i es buscara correspondencies entre aquests resultats.
Amb aixd es pretén presentar un estudi que ajudi a plantejar millor els fonaments
dels codis deontologics del periodisme que, en Ultima instancia, tenen |'objectiu
d'oferir als periodistes unes bases étiques per desenvolupar la seva professio.

Degut a la naturalesa de I'objecte d'estudi i el seu enfocament, aquesta investi-
gacié ha combinat elements propis de la comunicacié social amb els de la disciplina
de la filosofia. La combinacio d'aquestes disciplines sorgeix de la conviccio que el
més convenient per a la praxi periodistica i la seva autoregulacié és retornar als fo-
naments étics que legitimen aquesta professié (Camps, 1999: 17; Aznar, 1999: 43,
Alsius, 2010: 67). Alguns investigadors en aquest ambit han assenyalat la necessitat
de combinar aquestes dues disciplines per elaborar un sistema étic conscient i es-
tructurat, de tal manera que aquest parteixi d'una reflexi¢ des dels seus fonaments
(Casasus, 2011: 10; Bertrand, 2000: 11). A més, el fet de fonamentar el seu sistema
étic a través d'uns valors autodeterminats pot ajudar a fer que el periodisme guanyi
independencia respecte als interessos del mercat i de I'Estat (Ramonet, 1998: 49).
Per aquestes raons, Camps afirma que I'ética periodistica ha de ser autbnoma i ha
d’aconseguir que els periodistes I'adoptin motu proprio (Camps, 1999: 16), una
reflexié que entronca directament amb la reflexié kantiana sobre el subjecte mo-
dern, en la qual la seva llei universal només pot ser assumida com a propia si aques-
ta s'autoimposa a través de la seva propia voluntat (Kant, GMS, AA, 440, 14-32).

Les condicions en que es realitza el periodisme, aixi com els seus canals i suports,
estan patint canvis significatius en els Ultims temps. Un exemple rellevant d’aixo és
I'aparicié dels termes fake news (noticies falses) i desinformacio en el panorama
informatiu actual, dos termes que han rebut un interés académic considerable en
els Ultims anys i que estan en estreta vinculacié amb el principi de veritat (Waisbord,
2018: 1867; Pérez-Dasilva, Meso-Ayerdi i Mendiguren-Galdospin, 2020: 16). Te-
nint present que aixo pot esdevenir una nova amenaca a la credibilitat i veracitat
del periodisme, creiem oportuna la present voluntat de reavaluar els fonaments del
principi de veritat dels codis deontoldgics, atés que aquests tenen la capacitat de
guiar i ajudar els periodistes a garantir els principis essencials etics de la professio
(Alsius, 2010: 21), tal com ho demostra I'estudi realitzat per Mauri-Rios, Marcos-
Garcia i Zuberogoitia-Espilla, en que s'afirma que els codis deontologics sén «the
most effective tool for controlling the profession of journalism» (2020: 517).
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2. Marc teoric

Una bona praxi és aquella que realitza satisfactoriament la funcié que socialment li
pertoca. En el cas del periodisme, sequint la definicié de Gingras (2014: 68), és la de
mediador entre la realitat i la societat, a través del qual passen missatges implicits i
explicits. En consequiéncia, una proposta solida d'autoregulacié de I'ética periodistica
hauria de ser aquella que tingui per objectiu realitzar aquest ideal en la praxi. Aques-
ta funcié mediadora del periodisme es basa en una relacié entre un esdeveniment,
un mediador i la ciutadania. En aquest procés, el periodista filtra, analitza i relata un
esdeveniment que després repercutira en el public (Ramonet, 1998: 49). Tanmateix,
com es veura al llarg d’aquest article, fer responsable al periodista de la repercussio
del seu missatge en la societat pot ser problematic, ja que també shauria de tenir en
compte la recepcio i reelaboracié de la informacié en la societat en general.

Prenent I'esquema descrit al paragraf anterior, el procés de mediacié que realitza
el periodista es basaria en les fases segtients: 1) I'obtencié de la informacio, 2) la se-
leccié d'aquesta i 3) el tractament i la presentacié (Bertrand, 2000: 54-55). Aixi i tot,
el procés comunicatiu inclou una ultima fase, la lectura de la informacié que fa la
societat, en qué el periodista no participa activament, perd que és fonamental per
completar el recorregut del missatge. D’aquesta manera, el procés comunicatiu a
través del periodisme es pot representar mitjancant I'esquema seguent (figura 1).

1) Obtencié 2) Seleccié 3) Tractament 4) Lectura
de la informacié de la informacié i presentacio de la societat

Figura 1. Esquema del procés de comunicacid periodistica

Font: Elaboracié propia.

Mentre que és evident que en les tres primeres fases el periodista actua direc-
tament, és clar que el contingut del missatge no s'esgota amb I'accié activa del
periodista, sind que també hi participa tota I'estructura de la comunicacio social,
gue arriba a condicionar la percepcié del public: «Notions of news and truth are
linked to what people do with information rather than what journalism unilaterally
decides are accurate portrayals of reality» (Waisbord, 2018: 1872). Aquesta modi-
ficacié o interaccio es pot dur a terme mitjancant diversos fendomens, com les for-
mes individuals d'interpretar les experiéncies objectives i simboliques (Canel i Sdbada,
1999: 28).

Tots aguests elements sén indissociables del sentit de la informacié, el seu mis-
satge, ja que tenen la capacitat d'interpretar-lo i, en consequencia, de modificar el
seu significat. Tanmateix, la pregunta és si cal posar-los tots ells directament sota
la responsabilitat del periodista, especialment en els Ultims estadis, en qué no té la
capacitat per actuar activament. En aquest cas, la diferéncia de criteri rau principal-

COMUNICACIO: REVISTA DE RECERCA | D'ANALISI, VOL. 41 (2) (NOVEMBRE 2024)




ANALISI DE LA FONAMENTACIO ONTOLOGICA DEL PRINCIPI DE VERITAT

ment en el fonament ontologic o epistemologic. Amb aquest objectiu hem triat
dos sistemes per analitzar aquesta diferencia: un fonament «intersubjectiu» i un
sistema de «realisme cientific».

La diferéncia ontoldgica o epistemoldgica fa referéncia a la definicié de I'ésser i
del seu procés de coneixement. Aquest ésser o realitat pot ser concebut des de
diferents teories. En el cas del realisme cientific, I'ésser és exterior i independent del
subjecte i, per tant, es concep com un universal transcendental en la seva dimensié
moral (Christians, 2005: 3). En aquest marg, la realitat s’entén com una entitat que
pot ser coneguda o no pel subjecte cognoscent (Christians, 2016: 276). La veritat
és, per tant, la correlacié adequada entre la idea que té el subjecte cognoscent i
I'objecte exterior. El subjecte només arriba a coneixer I'objecte en el moment en
que la seva idea mental és identica a la realitat exterior. En consequéncia, segons
el realisme cientific, la veritat del mén i la moral que se’'n deriva sén independents
de la percepcié del subjecte (Christians, 2016: 276). Per contra, les teories intersub-
jectivistes apunten a una concepcié de I'ésser en qué el subjecte cognoscent és
condici¢ d'existencia de la veritat. En aquest cas, el subjecte és una premissa neces-
saria per a qualsevol percepcié o interaccid amb el mén. Francesc Burguet (2021:
109), defensor d’aquesta tesi, afirma que «[e]ls fets només existeixen en la mesura
que son fets percebuts: una cosa és qué passa al moén, i una altra que diu algu que
passa al mén». Per tant, és impossible determinar una exterioritat que no hagi
passat pel subjecte, sempre condicionat amb uns filtres determinats. Aquests filtres
subjectius acostumen a rebre el nom de valors i, en la mesura que els valors sén
una construccio social, historica i col-lectiva, no és possible afirmar una veritat fora
d'un marc historic i cultural determinat, aixi com realitzar judicis en I'ambit moral
sense apel-lar a criteris interns (Christians, 2016: 276). Per tant, aquest marc teoric
posa com a causa de la veritat la percepcié d'un subjecte, que pot prendre la forma
tant d'individu com de comunitat.

La causa de la veritat és també un element que permet diferenciar ambdues
teories. En el marc intersubjectivista és sempre un subjecte qui produeix la veritat
en el mateix acte de la percepcié i el coneixement. Aquest remarca la necessitat
d’entendre la veritat sempre des de I'ambit de la consciencia (Spanio, 2003: 189) i,
per tant, que I'activitat del pensament és causa de la veritat:

La verita non & data, ma & prodotta; ed e data appunto perché e prodotta: lo sguar-
do che coglie il vero non ¢ affatto quello dello spettatore che contempla, senza parteci-
parvi, una scena immutabile e intangibile, ma quello dell’attore sulla scena che col suo
gesto creativo pone in essere e costruisce lo spettacolo indiveniente della verita.! (Spanio,
2003: 189)

Per tant, dins d’aquest marc tedric, podem concloure que és necessari que la
veritat sigui entesa com a producte del seu mateix gest creatiu de comprendre
la realitat (Spanio, 2003: 189).
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Per contra, el marc del realisme cientific proposa que la veritat és independent
de I'acte de coneixement del subjecte, en tant que es tracta d'una realitat donada:

In philosophical realism, reality is independent of our conceptual schemes, our beliefs
and our empirical observations. Entities exist in their own terms; humans do not invent
them but discover their properties. (Christians, 2016: 276)

Aquesta concepcid porta a concebre una veritat que només es revela en els
seus propis termes i és el subjecte qui ha d’adaptar la seva mirada a les caracteris-
tiques propies i adequades per copsar la veritat exterior.

L'ultima diferéncia que hem volgut remarcar son les conseqiencies que cadas-
cuna d’'aquestes teories tenen en la praxi del periodisme. Si entenem que la veritat
entesa dins el marc intersubjectivista no marca una diferéncia entre el coneixement
propi i els fets exteriors (Christians, 2016: 275), I'acte de comunicacié periodistica
que vulgui aspirar a la veritat ha de tenir en compte els elements intrinsecs de la
societat que poden modificar el missatge, com pot ser I'experiéncia simbolica o el
bagatge cultural (Canel i Sdbada, 1999: 28-29). Per contra, el realisme cientific es
limita a un procés empiric i positivista que anul-la a priori la possibilitat d'incorporar
elements subjectius que modifiquin el contingut de la informacié.

Reprenent tot el que s'ha dit respecte de les diferéncies entre el marc del realis-
me cientific i I'intersubjectivisme, és possible definir i contraposar les caracteristi-
gues de cada paradigma a través de I'esquema seguent (figura 2).

Realisme cientific Intersubjectivisme

La veritat és exterior al subjecte. La veritat és interior i sempre
assumida per un subjecte, ja sigui

un individu o una comunitat.

1. Diferéncia ontologica

El subjecte produeix la veritat
en el seu acte de congixer.

2. Diferencia causal La veritat és independent al subjecte

i, per tant, és una realitat donada.

3. Diferéncia en la funcio

periodistica

El periodista s'ha de limitar a
descriure acuradament els elements
de la realitat. La dimensi6 social del

El periodista no només ha
de descriure la informacié, siné que
ha de tenir en compte els elements

socials que poden modificar
el contingut del missatge (context,
historia, etc.).

seu missatge queda fora del seu
ambit d'actuacio.

Figura 2. Taula de les diferencies entre el realisme cientific i I'intersubjectivisme

Font: Elaboracié propia.

A partir d’aquest moment, les diferéncies plantejades en aquest esquema ser-
viran per mesurar el grau d'afinitat que els elements a analitzar en aquest treball
(tant les caracteristiques dels codis deontologics com els resultats del metode Del-
phi) tenen amb el paradigma del realisme cientific o el paradigma intersubjectivista.
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3. Hipotesis

En aquest marc de discussié, Waisbord (2018: 1874) planteja que els estudis en
I'ambit del periodisme encara no s'han adaptat a I'aparicié del paradigma intersub-
jectivista, i anima que noves investigacions empenyin cap a aquesta direccié: «the
study of journalistic norms and practices, rutines, and ethics needs to be situated
in the shifting conditions for public comunication and truth-telling», una conclusié
compartida amb Christians (2016: 278 i 2005: 3). Aixi, aquesta investigacié analit-
zara si s'esta produint aquest canvi i si és necessari fer-ho. Amb aquest objectiu, les
hipotesis que plantegem sén les seglents:

1. Els codis deontologics es basen i es recolzen en el suposit d'un procés de
construccié de la veritat basat en el realisme cientific.

2. Es necessari portar a terme una avaluacio dels codis deontologics per apli-
car un paradigma intersubjectiu que apliqui les modificacions necessaries.

Amb I'objectiu de verificar aquestes hipotesis, s'ha establert el procediment
metodologic que es troba a continuacio.

4. Metodologia

Per assolir els objectius definits préviament, hem establert la metodologia seguent
basada en tres punts: 1) analisi dels codis deontologics; 2) elaboracié del métode
Delphi, i 3) comparativa.

4.1. Analisi dels codis deontologics

4.1.1. Seleccio dels codis

En aquest article s"han seleccionat quatre codis deontologics segons els criteris
d'importancia i d'influéncia. A més, hem afegit el factor de la proximitat geogra-
fica perqué permetra aproximar aquesta investigacié a I'ambit geografic en el
qual es produeix aquest estudi. La seleccié de codis deontoldgics que aqui realit-
zem parteix de la d’'Hugo Aznar al llibre Etica y periodismo (1999). Tanmateix,
donat que la seva tria té¢ més de vint anys, aqui realitzarem una reseleccié dels
textos que son alla presents a través d'una argumentacié individualitzada dels co-
dis seleccionats.

4.1.2. Analisi del principi de veritat dels codis deontologics

Els objectius d'aquest apartat son: 1) determinar |'afinitat dels codis deontologics
seleccionats amb el paradigma del realisme cientific, en el qual la veritat periodisti-
ca s'identifiqui amb I'objecte exterior, o bé amb el paradigma intersubjectivista,
en el qual la veritat sigui un producte sorgit de la interaccié de determinats actors

COMUNICACIO: REVISTA DE RECERCA | D'ANALISI, VOL. 41 (2) (NOVEMBRE 2024)




CARLOS FRANCESCH MANZANO

en I'ambit social; i 2), assumint la definicié del periodista com a mediador entre la
informaci¢ o el mén i la societat, definir el grau de responsabilitat que s'atribueix
al periodista en cada fase de construccié de la veritat. Aixd s'examinara a través
dels fragments que fan referéncia directa o indirecta al principi de veritat dins dels
codis deontologics que formen part de la mostra.?

La identificacio dels elements referits al primer punt remetra a I’'esquema pre-
sentat en la figura 2 de I'apartat del marc tedric. Amb aquest objectiu s'associara
el sentit de determinades expressions o continguts amb les caracteristiques del re-
quadre del marc teoric. Els conceptes que s'analitzaran son aquells relacionats amb
la veritat i la seva dimensio social. Per exemple, la preséncia de la veritat objectiva,
un concepte que també pot ser identificat amb el nom de realitat objectiva, informa-
cions de fets i dades, denotara una afinitat cap al paradigma del realisme cientific, tot
i que s'haura d’analitzar cada cas de forma particular. També sera fonamental
identificar els conceptes referits a la dimensié social de la veritat. Alguns elements
clarament identificatius d’aquesta visio és el tracte de la informacié com un «bé
social» o la informacié com un dret col-lectiu. A més, determinats tractaments del
context també poden mostrar una afinitat clara cap a aquest segon paradigma.
Aquesta relacié es pot inferir pel fet que només té sentit fer mencié del context en
els apartats que tracten el principi de veritat si és que aquest té un pes significatiu
en el seu desenvolupament, és a dir, que hi ha, efectivament, una interferencia de
la realitat social en el significat o contingut d’una noticia. A més, se citara al text la
caracteristica o diferencia concreta (figura 2) a la qual es fara referéncia a través del
format seglent: (paradigma ontologic, numero de la diferéncia). Seguidament, se
cercaran els elements que mostrin o neguin la responsabilitat del periodista en
cada fase de construccié de la veritat segons I'esquema de la mediacié proposat al
marc teoric (figura 1).

4.2. Elaboracio del Delphi

Hem utilitzat un metode Delphi per identificar I'opinié dels experts. Un estudi Del-
phi consisteix en la realitzacié de diverses rondes o iteracions d’entrevistes en les
guals els entrevistats han de respondre a un questionari de forma anonima. A cada
ronda, la persona entrevistada té la possibilitat de modificar la seva propia resposta
en funcié del que els altres entrevistats han respost en les iteracions anteriors.
Aquesta interaccié anonima té la voluntat que els entrevistats puguin mantenir o
modificar la seva opinid respecte a la tendéncia de la majoria sense que els influei-
xin les opinions de més prestigi. L'objectiu d'aquesta metodologia és que les opi-
nions convergeixin en un cert consens que pugui ser considerat com |'opinid
subjectiva majoritaria (Cabero i Infante, 2014: 6).

Seguint les indicacions de Cabero i Infante (2014: 8), hem decidit realitzar
aguesta metodologia en cinc fases: 1) plantejar concretament les caracteristiques
del Delphi, és a dir, formular el problema, identificar un objectiu, preparar les pre-
guntes i determinar el nombre de voltes; 2) definir els criteris de seleccid dels ex-
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perts; 3) posar-se en contacte amb els experts; 4) desenvolupar les iteracions dels
questionaris, i 5) recollir els resultats i elaborar un informe.

4.2.1. Seleccio dels experts
Per a la seleccio d'experts del métode Delphi, hem seguit les propostes de Iarticle
de Cabero i Infante. En aquest article es recomana que els participants tinguin les
caracteristiques seglents (2014: 8):

1. Coneixement i experiencia en la tematica.

2. Experiéncia professional.

3. Voluntat de participar en I'estudi i disponibilitat.

4.2.2. Analisi dels resultats del métode Delphi

L'objectiu d’aquest métode Delphi és determinar I'opinié dels experts respecte de
I'estructura ontologica més adient per al periodisme i si aquesta ha de ser traslla-
dada als codis deontoldgics periodistics. Aquesta questid es pot desgranar en tres
ambits diferents:

1. La definicié del rol del periodista: determinar la funcié del periodista en
cada fase de la produccié de la veritat.

2. Definici¢ dels limits de la responsabilitat del periodista: determinar si la
funcié del periodista en cada estadi de la produccié ha de ser traslladada com a
responsabilitat moral del periodista.

3. Laresponsabilitat periodistica als codis deontologics: determinar si aquesta
responsabilitat periodistica s’ha de traslladar, en ultima instancia, als codis deonto-
ldgics de la professio.

El métode Delphi s'ha construit aplicant aquestes tres quiestions a cadascun dels
quatre moments de construccié de la veritat que s’han exposat al marc teoric (figu-
ra 1).2 D’aguesta manera s'ha extret una taula amb dotze questions i hem formulat
una pregunta per cadascuna d’elles. Aixi, per exemple, la primera pregunta de la
seccio sobre la definicié del rol del periodista sera referida a les fonts de la informa-
cio, que en el Delphi hem formulat de la manera seglient: «En quin sentit i fins a
quin nivell podem dir que el periodista realitza una tria o seleccié de dades o temes
de la realitat?». Aquest procediment ha servit per fer les onze preguntes restants.

Amb les respostes dels experts a aquest Delphi, es portara a terme una analisi
dels resultats en que se sintetitzaran els elements principals exposats pels experts.
Aquesta analisi seguira la mateixa estructura que la dels codis deontologics, és a
dir, 1) s’avaluara I'afinitat de les respostes amb cadascun dels dos paradigmes on-
tologics (paradigma del realisme cientific o intersubjectivisme) i 2) es determinara
la responsabilitat del periodista en cadascuna de les fases del procés comunicatiu.
Per fer referéncia a les respostes dels experts, farem Us del format de citacio se-
glent: (numero del participant,* nimero de la iteracid, nimero de la pregunta).
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4.3. Comparativa

En aquest apartat es compararan els resultats dels dos punts anteriors i s’assenya-
laran les correspondéncies entre ells, aixo és, les seves semblances i diferéncies.

5. Resultats

5.1. Seleccié dels codis deontologics

Els codis deontologics seleccionats han estat el codi deontologic de la UNESCO, ano-
menat Principis internacionals de ['ética professional del periodisme de la UNESCO; la
Resolucié 1003 sobre ética del periodisme del Consell d’Europa, el Codi deontoldgic
de la professié periodistica de la Federacion de Asociaciones de Periodistas de Espafa
(FAPE) i el Codi deontologic del Col-legi de Periodistes de Catalunya.

El codi aprovat per la UNESCO i la resolucié del Consell d'"Europa destaquen per
la seva antiguitat i per la influéncia que han tingut en el periodisme a escala mun-
dial. Per una banda, el codi deontoldgic de la UNESCO és un text fonamental per a
la historia de I"ética periodistica perqué «supuso el reconocimiento por primera vez
a nivel mundial de unos principios morales universales del periodismo» (Aznar,
1999: 69). Per altra banda, de la Resolucid 1003 també s’afirma que va tenir un
impacte immediat, ja que va incentivar I'estudi de la deontologia periodistica i
I'elaboracié de nous codis deontologics en I'ambit europeu (Aznar, 1999: 80).

El criteri de seleccié que ha predominat en la seleccié del Codi deontologic de
la professié periodistica de la FAPE i del Codi deontologic del Col-legi de Periodistes
de Catalunya és el de proximitat, perd ambdos també son textos amb influéncia en
els seus respectius ambits territorials. D'una banda, el text de la FAPE, de 1993, és
el primer que va aplegar tots els professionals del territori espanyol. Tot i el seu
retard respecte d'altres paisos europeus (Aznar, 1999: 81), el Codi deontologic de
la FAPE ha estat «[the] core factor in the regulation of the profession» (Mauri-Rios,
Marcos-Garcia i Zuberogoitia-Espilla, 2020: 514). D'altra banda, el Codi deontolo-
gic del Col-legi de Periodistes de Catalunya (1992) va ser el primer codi aprovat per
una part important dels periodistes a Espanya. Ambdos textos gaudeixen de gran
acceptacio i influéncia en el marc del territori espanyol i catala, respectivament.

5.2. Analisi del principi de veritat dels codis deontologics

5.2.1. Principis internacionals de I'ética professional del periodisme

de la UNESCO
El més rellevant que cal destacar respecte a les fonts de la informacié és que el codi
de la UNESCO fa una referéncia indirecta a través de |'expressi¢ consagracion a la
verdad objetiva (UNESCO, 1983, ). Aquest terme religiés extrapola una devocié
religiosa a un ideal étic al qual el periodista ha de dedicar-se amb passi¢ i fidelitat
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per a la representacié de la informacié. La formulacié d'aquest precepte manté
I'emfasi d'aquesta relacié sagrada entre el periodista i les fonts: «El deber supremo
del periodista es servir a la causa del derecho a una informacioén veridica y auténti-
ca mediante una dedicacion honesta a la realidad objetiva» (UNESCO, 1983, ).
Aixi, trobem que I'ideal que cerca el periodista és el d'assolir la «realitat objectiva».
Per una banda, la relacié que s’extreu d'aquest fragment estableix una diferéncia
molt clara entre periodista i exterioritat, la realitat objectiva, que ha d'anar a cercar
(paradigma del realisme cientific, diferéncia 1) i, per altra banda, aquesta afirmacié
tracta de mantenir |'objecte de la realitat tal com és en la seva independencia amb
el subjecte cognoscent (paradigma del realisme cientific, diferéncies 2 i 3).

L'Us de I'expressi¢ imagen objetiva (UNESCO, 1983, 1) descriu el fet de mantenir
I'objecte informatiu en tota la seva integritat, sense modificacions, en cada fase del
procés de construccié d’una noticia. Es a dir, que en cadascun dels quatre estadis
de construccio de la veritat s’ha de mantenir la integritat objectiva de la informacio,
sense que la reflexié d'aquesta imatge en cadascuna d'aquestes fases pateixi mo-
dificacions tals que entrin en contradiccio amb la informacio atorgada per la font o
I'origen (paradigma del realisme cientific, diferéncia 3). Tanmateix, també podriem
trobar algunes limitacions en I'associacié amb el paradigma del realisme cientific en
tant que el concepte de imatge assumeix un procés d'emissié i de recepcié subjec-
tiva de la informacié en qué entra en joc una recreacié i reconstruccié calcada de
I'objecte real en la consciéncia. Aixi, el paradigma del realisme cientific es trobara
amb determinades limitacions en el moment d’introduir drets col-lectius i les con-
dicions materials que ho possibiliten, com podem trobar en I'analisi d’aquest text
que fa Aznar (1999: 72-73), fet que trobem plasmat principalment a I'apartat 6.
D’aquesta manera, es podria afirmar que és necessari sobrepassar el paradigma del
realisme cientific per aconseguir una comunicacio efectiva a escala social (paradig-
ma intersubjectiu, diferéncia 3).

Es per aix0 que la comunicacié de la informacio no s'expressa en aquest text
com un imperatiu absolut, sinéd que és un ideal al qual arribar, donat que no és
possible establir aquesta relacié directa entre la societat i I'objecte (UNESCO, 1983, Il).
Aquesta impossibilitat de construir imperatius universals a través del realisme cien-
tific és una de les febleses que s’identifiquen des de la perspectiva intersubjectivista
(Christians, 2005: 3), ja que tot valor o veritat esta inserit en una série de premisses
que sorgeixen d'un context historic o ideologic determinat (paradigma intersubjec-
tiu, diferéncia 3).

5.2.2. Resolucié 1003 sobre ética del periodisme del Consell d’Europa

A la Resolucio 1003 no hi ha una mencié directa de la funci¢ de la font dins del
procés informatiu i de la responsabilitat del periodista envers aquesta. Una referén-
cia indirecta a les fonts podria llegir-se en I'afirmacié que «news is information
about facts and data» (‘les noticies son informacions de fets i dades’) (Consell
d’Europa, 1993, 3). Es possible interpretar el verb d’aquesta oracié en el sentit que
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els fets i les dades esdevenen el contingut essencial o bé que només contenen fets
i les dades. En tots dos casos és possible associar-ho amb el caracter descriptiu
(paradigma del realisme cientific, diferéncia 3). Aixi i tot, hi ha poca base textual
per afirmar-ho.

Per contra, les referéncies als mitjans de comunicacioé i el periodisme com a
mediadors sén directes. Destaquem la claredat de les al-lusions a aquest concepte
en els apartats 7 i 17. En aquests punts, el codi planteja un procés de mediacié a
través dels quatre estadis de la construccio de la veritat. Si sobre aquest planteja-
ment apliquem la definicié de noticia extreta de I'apartat 3, llavors podem deduir
una afirmacié del paradigma del realisme cientific, ja que el contingut dels fets i les
dades s’ha de mantenir sense modificacid per a la realitzacid efectiva del procés
comunicatiu (paradigma del realisme cientific, diferencia 3).

En referéncia a I'emissio de la informacio, podem comprovar que hi ha una
certa distancia amb el paradigma del realisme cientific en tant que I'emissié no és
d'una veritat mateixa, sin6 «truthfullness» (‘amb veracitat’), és a dir, amb la voluntat
de buscar la veritat, d'aproximar-se a ella (Consell d'Europa, 1993, 4). Aquestes
expressions porten a identificar una veritat exterior i independent al subjecte (para-
digma del realisme cientific, diferéncies 1 i 2). Es rellevant també el fet que el text
faci Us de I'expressié «narration» (‘narracio’) (Consell d'Europa, 1993, 4). Aquest
terme dona a entendre un relat més enlla de I'objecte en si mateix, en comptes
d'altres mots possibles com descripcid o definicio. L'Us d'aquests termes ens porta a
assimilar-lo a un paradigma intersubjectiu, diferéncia 3.

Aquesta potencial dualitat en I'assumpcié del paradigma ontoldgic és també
present a I'hora d’assignar la responsabilitat de la produccié de la veritat al perio-
dista (Consell d’Europa, 1993, 8). En aquest sentit, és interessant destacar que el
concepte informacio esta desvinculat del de veracitat, és a dir, que és possible una
informacié amb una realitzacié sense veracitat. Aquesta possibilitat obre una con-
nexio estreta amb el paradigma intersubjectivista pel fet que, si assumim aquesta
interpretacio, Unicament una descripcio de I'objecte de la noticia (la informacio) és
insuficient per a la produccio d'una veritat sempre que s'entengui des d'un estadi
col-lectiu, és a dir, amb la necessitat de posar en consideracio altres elements que
possibiliten aquesta comunicacié (paradigma intersubjectiu, diferéncia 3).

També a I'apartat 8 es pot llegir que la responsabilitat del periodista ve de-
finida per la seva realitzacié «truthfully» ("famb veracitat’). Aquest concepte es tro-
ba definit a I'apartat 3 i, tenint-lo en compte, podem associar aquesta exigéncia
amb la necessitat de comprovar i verificar la informacio i d’exposar i narrar les no-
ticies amb imparcialitat. Aquesta és, doncs, la responsabilitat deontologica del pe-
riodista respecte a la informacié en la mesura que rebre informacié amb aquestes
caracteristiques és un dret de la societat.

Les dues responsabilitats que la Resolucié 1003 associa al periodista com a media-
dor son clares: respecte a les fonts, comprovacio i verificacio; i respecte a I'exposicio,
imparcialitat. Aquestes dues afirmacions tanquen la responsabilitat del periodista en
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la seva accio directa i, per tant, exclouen qualsevol interaccié de la informacié amb
els processos de transformacié de la informacio en I'ambit social. La funcié del perio-
dista com a mediacié dona a entendre I'existencia d’un lligam estret del periodista
amb la societat (Consell d’Europa, 1993, 7) i, en consequéncia, una vinculacio estre-
ta de la veritat en aquest procés. Aixi i tot, és interessant remarcar que aquesta vin-
culacié estreta no es trasllada directament com a responsabilitat, i delimita I'actuacio
del periodista només dintre dels processos en els quals ell actua directament, és a dir,
la construccié de la noticia, mentre que la interpretacié o lectura d'aquesta queda
fora del seu abast.

5.2.3. Codi deontologic de la professio periodistica de la FAPE

El Codi deontolodgic de la FAPE posa el principi de veritat com el principi més impor-
tant de tots (FAPE, 1993, 1.2). Malgrat aquesta centralitat de la veritat, el text s'en-
foca a estudiar i determinar les condicions que possibiliten aquesta veritat (FAPE,
1993, 1.3 i I), més que oferir una definicié precisa i clara d’aquest concepte. Aixi i
tot, trobem que la relaci¢ etica ideal entre el periodista i la veritat és la del «respec-
te» (FAPE, 1993, 1.2). La veritat no és, doncs, un procés de la informacié, una infor-
macié del moén assumida per un subjecte o comunitat, sind un objecte exterior
donat a la comprensié (paradigma del realisme cientific, diferencia 2).

Una vegada analitzat aix0, és dificil trobar cap element més que pugui identificar-
se amb una de les estructures epistemologiques proposades. Aixi i tot, hem asse-
nyalat a continuacié dos fragments dels quals es podria extreure algun element
identificatiu. El primer és la definicié de la veritat com a cerca (FAPE, 1993, IIl.1).
Aquesta denota una accié individual (procés de creacid subjectiva) i, al mateix
temps, una desigualtat entre la informacié que es dona i la veritat que es produeix
com a consequiéncia (paradigma intersubjectiu, diferéncia 2). En segon lloc, el codi
exigeix al periodista que la informacié donada no indueixi a I'error (FAPE, 1993,
l1.6). Aixd podria obrir la possibilitat que hi hagi una manca de correlacié entre
informacio real i veritat assumida socialment, i que, per tant, la veritat sigui un
element construit socialment en comptes de ser identificada amb una realitat exte-
rior (paradigma intersubjectiu, diferéncia 3).

En definitiva, les tres referéncies a aguesta quiestio conformen una escassa base
textual per generalitzar unes conclusions. Malgrat aixo, el punt .2 presenta una
estructura analoga a les propostes analitzades préviament en I'apartat 6 del codi
deontologic de la UNESCO. Aquest paral-lelisme i la mateixa analisi del contingut
d'aquest fragment permeten acostar aquest codi a I'estructura del paradigma del
realisme cientific, perd sent conscients que hi ha una manca patent de base textual
del contingut. Aquesta caréncia es trasllada també en I'analisi del segon punt, re-
latiu a la responsabilitat que el periodista assumeix en cadascuna de les fases
d'aquest procés, que fa impossible identificar un procés de la comunicacioé clar, tal
com es troba plantejat en I'esquema del marc teoric d'aquest article.
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5.2.4. Codi deontologic del Col-legi de Periodistes de Catalunya

El fragment més significatiu del text de cara a I'analisi que efectuem en aquest
apartat és el primer que s’exposa en el cos el text, en que es posa la veritat com a
objectiu ultim del periodisme, fet que comparteix amb els codis de la UNESCO i la
FAPE. En el cas del Codi deontoldgic del Col-legi de Periodistes de Catalunya, tro-
bem dues expressions que, referides a la veritat, son particularment destacables:
«recerca de la veritat» i «acostar-se a la realitat dels esdeveniments amb la maxima
fidelitat possible» (Col-legi de Periodistes de Catalunya, 1992, 2.1).

Per una banda, la veritat com a «cerca» és un concepte que pot ser distintiu
dels dos paradigmes. En cas d’assumir el paradigma del realisme cientific, la cerca
exposaria el procés del periodista per arribar a conéixer la realitat, aixi com el pro-
cés pel qual I'audiéncia rep les informacions transmeses. Tot aixd no és res més, en
el marc d'aquest paradigma, que la descripcié de I'objecte (paradigma del realisme
cientific, diferéncia 3). Des de la perspectiva intersubjectivista, aquesta afirmacié
seria considerada des de I'enfocament del periodista com a mediador i la produccié
de la veritat (paradigma intersubjectiu, diferéncia 2).

Es possible descartar la interpretacié intersubjectivista de I'expressié «recerca
de la veritat» arran de I'explicacié que el mateix text dona. Si aguesta accio és, en
realitat, «acostar-se a la realitat dels esdeveniments amb la maxima fidelitat possi-
ble» (Col-legi de Periodistes de Catalunya, 1992, 2.1), llavors és només possible
acceptar el paradigma del realisme cientific. En aquest marc, com ja s'ha esmentat
en aquest apartat, la veritat es constitueix Unicament en el grau d'apropament a la
informacio, que en aquest fragment pren el nom de esdeveniments. Mesurar el
grau de veritat en funcid de la fidelitat als esdeveniments, sense considerar en
aquest procés cap altre element, és un argument fort per identificar en aquest text
una connivéncia amb el paradigma cientific (paradigma del realisme cientific, dife-
réncia 3).

5.3. Seleccié d'experts

Seguint els criteris assenyalats en la metodologia (coneixement i experiéncia en la
tematica, experiéncia professional, voluntat de participar en I'estudi i disponibili-
tat), hem comptat amb la participacié de tres experts en I'ambit de I'ética periodis-
tica. Per mantenir I'anonimat, hem optat per fer referéncia a cadascun d’ells com a
participant 1, 2 i 3. El participant nimero 1 és doctor en periodisme, té una llarga
experiéncia com a professor a diverses universitats de Barcelona, ha publicat diver-
sos llibres sobre deontologia periodistica i té un recorregut destacat a la televisio
publica. El participant nimero 2 és doctor en comunicacié i ha treballat en el marc
de la innovacié periodistica, aixi com en I'impacte dels codis etics a Espanya. El
tercer participant és doctor en ciencies de la comunicacié i ha publicat extensament
sobre els reptes de la comunicacié en el context de les xarxes socials. La seleccio
compta amb participants de génere masculi i femeni i de procedencia diversa dins
del territori espanyol.
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5.4. Analisi del Delphi

Com ja s’ha mencionat anteriorment en la metodologia, aquest apartat seguira el
mateix procediment que I'analisi dels codis deontologics, és a dir, 1) identificar les
afinitats de les respostes amb un dels dos paradigmes deontologics que aquest
treball estudia segons cadascun dels estadis de produccié de la veritat i 2) associar
0 no una corresponent responsabilitat del periodista. A més, en aquest estudi ha
estat possible ampliar el segon punt, ja que no només s'ha preguntat per la respon-
sabilitat periodistica, sin6 que també s'ha dedicat una de les tres seccions de pre-
guntes a esclarir especificament si aquesta responsabilitat ha de ser traslladada als
codis deontologics. Aquests objectius s'analitzaran en cadascuna de les seccions
corresponents al procés de construccié de la veritat en la comunicacié periodistica
segons |'esquema definit en el marc teoric (figura 1) i aplicant la modificacié es-
mentada a l'apartat de la metodologia corresponent a aquesta seccid. Per tant,
aquesta analisi estara dividida en: a) obtencio i seleccio de la informacid, b) tracta-
ment de la informacid, c) presentacié de la informacié i d) lectura que en fa la so-
cietat.

5.4.1. Obtencié i seleccié de la informacio

Tots els experts consultats han posat de manifest la importancia de I'ecosistema
informatiu en el procés d'obtenci¢ i seleccié de la informacio. Per tant, no és només
el periodista qui realitza aquestes dues fases del procés de construccio de la veritat,
sind que hi participa també el mitja i I'ecosistema informatiu en el qual treballa el
periodista. Concretament, s’ha remarcat el pes que tenen les redaccions dels mit-
jans (participant 1, 1a iteracio, pregunta 1), que acostumen a marcar els temes i els
enfocaments de les noticies (participant 2, 1a iteracid, pregunta 1). A més, també
s'ha assenyalat que els mitjans intervenen en I'interes informatiu dels esdeveniments
i determinen la quantitat d'espai que se’ls ha de donar (participant 3, 1a iteracio,
pregunta 1). L'accié del periodista en aquesta part del procés queda delimitada a
triar les fonts, a seleccionar les dades que considera important destacar i a decidir
amb quina perspectiva s'ha de presentar el tema (participant 2, 1a iteracio, pregun-
ta 1). Aquestes respostes s’han allunyat de les premisses establertes en el marc teo-
ric, que es focalitzaven en el periodista i la seva interaccié amb el mon. Es per aixo
que és dificil definir un paradigma ontologic en aquest cas. Aixi i tot, si que es pot
confirmar que tots els experts han afirmat rotundament la responsabilitat del perio-
dista en el procés d'obtencid i seleccid de la informacié. Aquesta responsabilitat,
pero, s'ha de limitar a les funcions que fa el periodista i no el mitja. Tal com s’apun-
tava anteriorment, les redaccions dels mitjans tenen un rol important en la seleccié
dels temes i la seva importancia (participant 1, 1a iteracio, pregunta 1; participant 3,
1a iteracié, pregunta 1), mentre que el periodista tria les fonts, destaca les dades
rellevants i decideix la perspectiva (participant 2, 1a iteracid, pregunta 1). Per tant,
és en aquestes tres accions del procés d'obtencio i seleccié de la informacio que el
periodista és responsable i que, per tant, haurien de ser incloses als codis deontolo-
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gics del periodisme. Tots tres participants han afirmat contundentment la necessitat
d'incloure aquesta responsabilitat, ja sigui usant I'adjectiu imprescindible (partici-
pant 1, 1aiteracid, pregunta 9; participant 3, 1a iteracio, 9) o intrinseca (participant 2,
1a iteracio, pregunta 9).

5.4.2. Tractament de la informacio

Les preguntes d'aquest apartat han anat enfocades a definir I'accié del periodista
després de la seleccio i I'obtencio de la informacio, aixo és, el tractament de la in-
formacio. El participant 1 ha assenyalat la necessitat d'adaptar la informacio al
format de la noticia (formalitzaci®), és a dir, si ha de ser audiovisual o textual
(1a iteracio, pregunta 2). Els altres participants han posat de manifest el fet de se-
leccionar la informacié important i incloure-hi el context de la noticia (participant 2,
2a iteracid, pregunta 2; participant 3, 2a iteracid, pregunta 2). En la 2a iteracio,
tots han acceptat i inclos I'émfasi posat pels altres. Per una banda, els participants 2
i 3 han afegit a les seves respectives respostes la importancia d'adaptar la informa-
ci6 al format i, per I'altra, el participant 1 ha introduit la necessitat de contextualit-
zaci6 de la noticia.

Aquest ultim element, la necessitat de contextualitzar o no una informacié per
fer una noticia, es pot vincular amb la tercera caracteristica de I'esquema del marc
tedric (figura 1). Com s’ha descrit a I'apartat corresponent, la seleccié de la infor-
macié i la introduccié d'un context amb I'objectiu que no «pugui mal interpretar-
se» (participant 2, 1a iteracié, pregunta 2) és un fet estretament vinculat amb la
necessitat de tenir en compte els diversos elements socials que poden modificar el
contingut del missatge que es trasllada al public. Per tant, aquesta caracteristica
particular assenyalada pels experts pot determinar una certa afinitat pel paradigma
ontoldgic intersubjectivista (paradigma intersubjectivista, diferencia 3). Aixi i tot,
cal remarcar que aquest és només un dels elements assenyalats pels experts i, en
conseqUiencia, només és possible assignar parcialment aquesta categoria a aquesta
fase del procés de construccié de la veritat.

Tots els experts consultats afirmen de forma categorica la responsabilitat del
periodista en aquest procés de la seva feina. A més, han aprofitat per assenyalar
algunes condicions addicionals, com la necessitat de mantenir la veracitat dels fets,
mantenir una cohesié interna i assenyalar els aspectes més rellevants (participant 3,
1a iteracio, pregunta 6). A més, els codis deontologics poden incorporar altres
métodes per assolir aquest objectiu, com ara comprovacié o verificacié de la infor-
macioé (participant 2, 1a iteracid, pregunta 10).

5.4.3. Presentacio de la informacio

Aguest apartat vol definir com ha de ser el procés d'emissié de la informacio,
quines caracteristiques ha de tenir i quina responsabilitat té el periodista sobre
aquest procés. Aqui els experts han remarcat que el periodista ha de ser conscient
del relat que transmet. S'ha fet mencié d’'una problematica clau en el debat entre
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els dos paradigmes: la subjectivitat com una amenaca per al periodista, és a dir, el
fet que estigui configurat en un entorn ideologic determinat i aixo faci que distor-
sioni la realitat. Aquesta separacié entre veritat i subjectivitat és una caracteristica
propia del paradigma cientific (diferéncies 1 i 2). Aixi i tot, el participant 3 assenya-
la que sortir de la subjectivitat és impossible i que, per tant, el periodista ha de
parlar des de la seva subjectivitat de la «forma més honesta possible» i «sent cons-
cient de la seva situacio» (1a iteracid, pregunta 3). En conseqliencia, accepta la
realitat del paradigma intersubjectiu (diferéncia 1), perd reclama que, per fona-
mentar una praxi periodistica, aquest ha d’allunyar-se d’aquesta realitat i estar el
més a prop possible d'un paradigma cientific (paradigma del realisme cientific, di-
feréncies 11 2).

Tots els participants estan a favor d’associar una responsabilitat periodistica en
aquesta fase. Destaquem les respostes dels participants 2 i 3. El participant 2 ha
afirmat la necessitat d’entendre el periodisme no com una «mera transmissio de
coneixements, sind com una activitat cognitiva [...] [que] té efectes sobre la mane-
ra que el public veu el mén» (1a iteracio, pregunta 7). Aquesta citacio fa referéncia,
per una banda, a la necessitat d'entendre que I'activitat del periodista afecta la
forma en que el public veu el mén més enlla de la mera transmissié dels coneixe-
ments (paradigma intersubjectiu, diferéncia 2) i, per altra banda, al fet que la noti-
cia no es limiti a la descripcié i incorpori altres elements per conduir la interpretacio
del missatge (paradigma intersubjectiu, diferéncia 3). L'altra resposta que cal des-
tacar és la del participant 3. Aquest ha remarcat la necessitat del periodista de
comprendre que la responsabilitat es basa en la consciéncia de I'instrument que
utilitza (1a iteracid, pregunta 7). A més, tots els experts estan d'acord a traslladar
aquesta responsabilitat periodistica als codis deontologics, ja sigui perqué conside-
ren que és una responsabilitat «fonamental» (participant 3, 1a iteracio, pregun-
ta 11) o que «la base de la professio» es fonamenta en el fet de «treballar un relat
veridic» (participant 2, 1a iteracid, pregunta 11). També ho ha afirmat el partici-
pant 1, perd ha afegit I'esmena que aquest «no es pot reclamar mai com un valor
absolut» (participant 1, 1a iteracio, pregunta 11). Aquest fet, en tant que la vera-
citat no pot aproximar-se a un valor absolut de veritat, indica una contradiccié amb
el paradigma del realisme cientific (diferencia 2).

5.4.4. Lectura de la societat

Els experts han assenyalat que hi pot haver una diferéncia entre el relat emés pel
periodista i allo que interpreta el public, i que el periodista ha de ser conscient
d’'aquest fenomen (participant 1, 1a iteracio, pregunta 4). Per tant, el periodista ha
de tenir present la possibilitat d’'una mala interpretacié per part del public a causa
dels diferents filtres que aquest pugui tenir (participant 1, 1a iteracié, pregunta 4).
Aixo s'identifica amb un paradigma intersubjectiu, ja que en la lectura del public
intervenen més factors que no només la informacié que apareix en la noticia (pa-
radigma intersubjectiu, diferéncia 3). Tanmateix, per evitar-ho, el participant 1 pro-
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posa un discurs informatiu tan clar i inequivoc com sigui possible (1a iteracio, pre-
gunta 4), és a dir, enfortint alguns elements que s'associen amb la funcié del pe-
riodista segons el paradigma del realisme cientific (diferéncia 3).

El participant 2 ha afirmat que el periodista no tria tant qué pensar, sin6 sobre
que pensar (1a iteracio, pregunta 4), fet que anul-la la definicié de periodista com
a mediador d'un missatge. Tot i aquesta limitacio, la praxi periodistica continua
tenint un efecte sobre I'opinié publica i aixo és una cosa de la qual el periodista ha
de ser conscient (participant 2, 1a iteracio, pregunta 4). També ha remarcat que hi
ha multiples factors que intervenen en aquesta transmissi¢ del coneixement i que
poden modificar la interpretacié del public i, entre aquests, I'enfocament de les
peces (participant 2, 1a iteracié, pregunta 4). Aquest Ultim element assenyala que
la produccié de la veritat en I'ambit de la comunicacié és essencialment intersub-
jectiva, ja que el missatge, per si mateix, no s'ha de correspondre amb la interpre-
tacié subjectiva d'aquest (paradigma intersubjectiu, diferéncies 2 i 3).

El participant 3, per contra, considera que cada mitja té una idiosincrasia propia
que condiciona el relat del periodista i que el periodista, en el coneixement de la
seva professio, ha de conéixer. Aquesta és una visid6 molt particular perque, en
comptes de considerar que és el periodista qui designa un relat i condiciona la in-
terpretacié del public, és el mitja i el public els que condicionen el relat del perio-
dista (participant 3, 1a iteracié, pregunta 4). Aquesta és una aproximacié que el
marc tedric no ha tingut en compte i que, per tant, no es pot associar a cap carac-
teristica definida.

El participant 1 ha aprofitat aquest apartat per desvincular la responsabilitat
periodistica de la lectura de la societat: «Un cop emés el missatge, correspon al
public la interpretacio, i sembla clar que el periodista no pot assumir tots els biai-
x0s interpretatius que es puguin produir» (1a iteracid, pregunta 8). Aquests biaixos
nomeés es poden prevenir, és a dir, atacar en un moment previ a I'emissié de la in-
formacié mitjancant la maxima claredat expositiva. El participant 3 coincideix amb
aquesta afirmacio, i afirma que la interpretacio del public «es algo que se escapa
de su control» (1a iteracio, pregunta 8). El participant nimero 2 també es posicio-
na en contra de definir una lectura correcta de la societat com un requisit de |'etica
periodistica i, en la primera iteracié, ho argumenta d'acord amb el fet que el perio-
disme no defineix com pensar sobre alguna cosa, sind sobre que (2a iteracio, pre-
gunta 8).

Tots els participants han sostingut que la lectura de la societat no és responsa-
bilitat del periodista i, per tant, han afirmat contundentment que aquesta no ha de
ser inclosa als codis deontolodgics. La rad principal ha estat que aixd desborda I'am-
bit professional del periodista (participant 1, 1a iteracio, pregunta 12; participant 2,
1a iteracio, pregunta 12; participant 3, 1a iteracid, pregunta 12). En aquesta linia
de separar societat i periodisme, el participant 3 afirma que els codis sén una eina
per als professionals i no per als ciutadans (1a iteracié, pregunta 12). A causa
d’'aquesta divisié entre societat i periodista, que és la que marca el limit possible de
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la responsabilitat periodistica, només es poden traslladar mesures preventives als
codis deontologics (participant 1, 1a iteracié, pregunta 12; participant 3, 1a itera-
Cio, pregunta 12).

5.5. Comparativa

En aquest apartat es realitzara una comparativa entre els resultats de I'analisi dels
codis deontologics i del Delphi pel que fa a: 1) el fonament ontoldgic dels codis
deontologics segons les fases de la produccié de la veritat i 2) la responsabilitat
periodistica que correspon a cada estadi. A més, els resultats del Delphi afegeixen
si aquesta responsabilitat ha de ser traslladada o no als codis deontoldgics. Com es
mostrara a continuacio, els resultats dels apartats de I'analisi dels codis deontolo-
gics (punt 6) i de I'elaboracié del Delphi (punt 7) presenten semblances destaca-
bles.

Tots els codis deontologics fonamenten la primera fase, la de I'obtencié de la
informacio, d'acord amb el paradigma del realisme cientific i, en menor mesura i
amb menys certesa, en el paradigma intersubjectiu. Tots els codis coincideixen a
identificar aquesta fase de la produccié de la veritat com una responsabilitat perio-
distica. Aixi ho han conclos també tots els participants del Delphi, perd en aquest
segon cas no ha estat possible associar-ho amb un dels paradigmes ontologics
proposats al marc tedric.

La fase de seleccié de la informacié ha tingut uns resultats semblants. D'una
banda, els codis deontologics es fonamenten en el paradigma del realisme cientific
i ho traslladen com un valor étic que el periodista hauria de seguir. De l'altra, els
resultats del Delphi no han permés assenyalar un paradigma concret en funcié de
les categories predefinides, perd si que han remarcat la necessitat de destacar
aquesta fase com una obligacié ética del periodista i, per tant, I'exigéncia de
traslladar-la als codis deontologics.

Pel que fa a la fase del tractament de la informacié, hem trobat que els codis
deontologics es basen principalment en la tercera caracteristica del realisme cienti-
fic, pero paral-lelament també hi ha una preséncia del paradigma intersubjectiu. En
les rondes realitzades als experts no ha estat possible definir una associacié clara,
perd si que hi ha hagut una mencié al paradigma intersubjectiu. De nou, tant els
codis com els experts sén unanimes a identificar aquesta fase com una responsabi-
litat periodistica que hauria d’estar present als codis deontologics.

La fase de presentacié de la informacié ha demostrat combinar ambdds para-
digmes, confirmats a través dels codis i dels experts. Aixi, els experts esmenten que,
tot i que la produccioé de la veritat en la comunicacié social és essencialment a tra-
vés del paradigma intersubjectiu, la responsabilitat periodistica no es pot derivar
d’aquest fonament, sin6 del realisme cientific. Es per aixd que la responsabilitat
periodistica i la corresponent introduccié als codis deontologics només s'ha de fer
en funcio del realisme cientific.

Finalment, en I'estadi de la lectura de la societat, el paradigma intersubjectiu és
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hegemonic segons les respostes dels experts i I'analisi dels codis deontologics. Tan-
mateix, també s'ha identificat, en menor mesura, la preséncia de caracteristiques
del realisme cientific. Aixi i tot, tant els codis seleccionats com els experts no cir-
cumscriuen aquesta fase dins de la responsabilitat que hauria d’assumir el periodis-
ta (@amb la notable excepcié dels Principis internacionals de I'ética professional del
periodisme de la UNESCO). Per tant, podem afirmar que hi ha una opinidé majorita-
ria que sosté que la deontologia periodistica hauria d'excloure les repercussions
gue tingui el missatge del periodista en la fase de la lectura de la societat i
centrar-se a prevenir les possibles males interpretacions a través d’actuacions con-
cretes en les fases precedents.

6. Conclusions

Aquest apartat té I'objectiu de confirmar o refutar les tesis plantejades a les hipo-
tesis del treball i fer un apunt sobre algunes limitacions en I'abast dels resultats.

La primera hipotesi que plantejava aquest treball era que els codis deontologics
defineixen el procés de construccié de la veritat d'acord amb el realisme cientific.
Aquesta hipotesi queda confirmada en la majoria de fases extretes dels codis, ex-
cepte en la lectura de la societat, en qué el paradigma intersubjectiu generalment
és més present. Per tant, mentre que el paradigma del realisme cientific és hege-
monic, en els Ultims estadis de la informacié podem trobar una certa presencia del
paradigma intersubjectiu.

La segona hipotesi afirmava la necessitat de reavaluar els codis deontologics per
aplicar un paradigma intersubjectiu. Per confirmar o desmentir aquesta afirmacio,
hem realitzat la consulta amb experts a través del métode Delphi, que han refusat
contundentment aquesta possibilitat. Tot i que han afirmat la necessitat d'enten-
dre les ultimes fases de la construccié de la veritat en el periodista a través del pa-
radigma intersubjectiu, han posat de manifest que aixd no ha de ser entés com una
responsabilitat del periodista, ni ha de ser traslladat als codis deontoldgics. Els ex-
perts seleccionats han afegit que les amenaces pel fet de no traslladar el paradigma
intersubjectiu en la construccié de la veritat dels codis deontologics es poden pal-
liar a través d'algunes accions prévies, com I'anticipacié de lectures aberrants.

En vista d’aquests resultats, aquest treball refusa les propostes de Waisbord
(2018: 1874) i Christians (2016: 278 i 2005: 3) d’adaptar I'ética periodistica a les
condicions de la comunicacié social. Tanmateix, cal posar en perspectiva aquest
resultat, tenint presents els factors segtients que limiten la generalitzacié d'aquests
resultats:

1. Aquest treball s"ha emmarcat en I'estudi de I'accié del periodista per tal de
concloure la seva corresponent responsabilitat etica. Tanmateix, els experts han
posat de manifest que la responsabilitat ética no deriva només del periodista, per-
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queé en molts casos es troba limitat pel context dels mitjans (participant 1, 1a itera-
Cio, pregunta 1; participant 2, 1a iteracié, pregunta 1; participant 3, 1a iteracio,
pregunta 1).

2. També s'ha concretat la definicié del periodista com a mediador entre les
fonts i la societat. Amb aquesta premissa, no s’han explorat altres vies de comuni-
cacio possibles. Per exemple, és possible estudiar la influéncia de la societat en el
periodista, un fenomen que implica una inversié de les funcions d'emissié i recep-
Ci6 de la informacio.

3. El marc teoric d'aquest treball només planteja tres caracteristiques extretes
de dos sistemes ontologics. Es evident que aquesta seleccié de caracteristiques no
representa el total de les caracteristiques que es pot extreure dels paradigmes on-
tologics, ni el total de propostes ontologiques possibles i viables per a una fundacié
de I'ética periodistica. [@
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Notes

[1 «averitat no esta donada, sind que es produei; i esta donada precisament perque es produeix: la mirada que
aprehén la veritat no és, de fet, aquella de I'espectador que contempla, sense participar-hi, una escena immutable
iintangible, sind aquella de I'actor sobre I'escenari que, amb el seu gest creatiu, posa I'ésser i construeix I'espectacle
estatic de la veritat». Traduccio de I'autor.

[2 La seleccio dels fragments concrets de cada codi deontoldgic que constitueixen aquesta mostra son els se-
guents: els principis 1 i I dels Principis internacionals de I'etica professional del periodisme de la UNESCO; els punts
3,4,7,8i17 dela Resolucié 1003 sobre I'etica del periodisme del Consell d'Europa; els apartats i, i i1 del Codi deon-
tologic de la professio periodistica de la Federacion de Asociaciones de Periodistas de Espana (FAPE), i el punt 2.1
del Codi deontologic del Col-legi de Periodistes de Catalunya.

[3 Hem aplicat una modificacio a aquest esquema (figura 1), unificant les preguntes sobre 1) I'obtencié de la in-
formacio i 2) la seleccié de la informacio per tal de diferenciar 3) I'estadi de tractament i emissid en els seus dos
components. Aquesta modificacio busca focalitzar i poder definir més detalladament els Ultims estadis de produc-
Ci6 de la veritat, en qué les caracteristiques entre els paradigmes del realisme cientific i I'intersubjectiu son més
rellevants.

[4 Aquest article ha mantingut I'anonimat dels participants i, per tant, aquests s'identificaran amb un numero.
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