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Aquest nimero monografic que teniu a les mans és el nove estudi publicat sobre
la comunicacioé politica i el comportament electoral a les eleccions al Parlament de
Catalunya. Es tracta d'una recerca que va comencar lI'any 1998 sota la direccié
dels professors Josep Gifreu, Francesc Pallarés i Jordi Pericot, i que s’ha mantingut
de manera ininterrompuda durant vint-i-cinc anys. En aquesta ocasio, s'ha optat
per plantejar I'estudi com una compilacié d'articles cientifics —i no en forma de
llibre— en una crida oberta a tota la comunitat académica, amb la idea que els
resultats de la recerca puguin tenir una difusi6 més amplia. En aquest sentit,
voldriem agrair a I'equip de COMUNICACIO. REVISTA DE RECERCA | D'ANALISI que, des del
primer moment que vam plantejar la idea, ens hagi donat la possibilitat d’editar i
de publicar la investigacié en aquesta revista. Hi ha pocs espais amb el seu nivell de
qualitat, acreditat per la preséncia a la base de dades ESCI o el segell de qualitat
FECYT, entre d'altres, que promoguin i publiquin la recerca feta en catala, i ens
sentim privilegiats de poder-hi contribuir amb aguest monografic.

Si entenem la campanya com el periode en el qual els ciutadans/electors foca-
litzen la seva atencié en I'activitat politica —tenint en compte que I'emissié del vot
és una de les poques eines de participacié directa de que disposen i que, en conse-
guencia, els partits destinen els seus esforcos a la captacié d'aquest—, és fonamen-
tal conéixer: 1) com es va articular la campanya des d’un punt de vista estratégic,
2) com en van parlar els mitjans de comunicacié i 3) com la va percebre I'opinié
publica. En el cas de la campanya de les eleccions al Parlament de Catalunya del 14
de febrer de 2021, aquestes qlestions esdevenen encara més importants donat el
context d’excepcionalitat en qué es van celebrar, en aquest cas, marcat per la pan-
démia de la covid-19 i no tant per la situacié politica catalana, que havia estat una
guestio central en les tres campanyes anteriors (2012, 2015 i 2017). Si bé I'eix na-
cional va tornar a cedir presencia a |'eix social, no es pot oblidar que el motiu de
I'avancament de la convocatoria electoral va ser la inhabilitacié del president de la
Generalitat de Catalunya Joaquim Torra i la negativa del bloc independentista a
investir nou president de la Generalitat com a protesta cap a aquesta decisi6 judi-
cial. A més, les eleccions del 14 de febrer de 2021 presentaven un escenari en que
el partit d’extrema dreta Vox, que en les eleccions generals de 2019 havia entrat al
Congrés dels Diputats amb forca, podia obtenir representacié al Parlament per
primera vegada des de la seva creacio, I'any 2013.

Tot plegat apuntava a un canvi en la situacié politica catalana, que ha entrat en
I'era que alguns han anomenat e/ post-Procés. En aquest nou entorn, les forma-
cions que van concorrer a les eleccions havien de resituar-se en un espai que, per
primera vegada en la darrera decada, abandonava un cert nivell de polaritzacié i
obria la possibilitat d'una nova correlacié de forces. Precisament, I'article que obre
aguest monografic revisa el context en el qual es van celebrar els comicis, i el signa
Francesc Pallarés, catedratic emérit de ciéncia politica de la Universitat Pompeu
Fabra i un dels impulsors dels primers estudis sobre comunicacié politica i compor-
tament electoral a les eleccions al Parlament. A «Les eleccions catalanes del 14-F
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de 2021: eleccions de canvi», Pallarés, que actua com a autor convidat en aquest
monografic, detalla quines van ser les claus de la contesa electoral i n'analitza els
resultats amb profunditat.

A aquest article el segueixen tres estudis més, que se centren en la dimensié
comunicativa de la campanya des del punt de vista de tres actors clau en I'esfera
publica, aix0 és, els partits politics, els mitjans de comunicacio escrits i I'electorat.

El primer, signat per Arantxa Capdevila i Carlota M. Moragas-Fernandez, porta
per titol «La diversificacio de les estratégies comunicatives. Temes i metafores en els
espots electorals de la campanya del 14-F». Les autores identifiquen quins van ser el
temes més rellevants en el discurs dels partits politics durant la campanya, aixi com
les metafores utilitzades per a definir-los i fer-los persuasius a través dels espots
electorals. L'analisi constata que hi va haver una diversificacio tant en els temes
tractats com en les metafores emprades, i aixd permet parlar d'un trencament de les
estratégies comunicatives dels blocs independentista i constitucionalista.

El segon estudi publicat dins aquest bloc, «Les eleccions com a pugna. Analisi
de les enquestes electorals als mitjans de comunicacié durant la campanya dels
comicis catalans del 2021», el signen Roger Cuartielles, Aleix Marti-Danés i Rei-
nald Besalu. La investigacié analitza la cobertura mediatica de les enquestes elec-
torals realitzada pels diaris digitals de I'Estat espanyol durant la campanya, i
evidencia la forta preeminéncia d'organismes publics com el Centre d'Investiga-
cions Socioldgiques (CIS) en les informacions publicades, aixi com I'Us reiterat del
marc (frame) de pugna/joc. Aquest marc situa el discurs mediatic en escenaris re-
sultadistes, que prioritzen I"expectacié i I'interes pel guanyador com a valor noti-
ciable, en una ldogica de competicié que presenta les enquestes com un element
més de la pugna partidista i no pas com un instrument d‘informacié constructiva
per al debat public.

Finalment, I'article «La dinamica ecoldgica de la polaritzacié politica a Catalu-
nya. Analisi de I'estructura en comunitats de la xarxa de debat Twitter durant la
campanya de les eleccions del 14-F», que signa Frederic Guerrero-Solé, estudia
com es va generar el debat a Twitter. La recerca determina que I'emergéncia d’'un
nou actor (Vox), juntament amb la recomposicié de I'anomenat sector independen-
tista, van tenir una expressié en |'estructuracié de les comunitats d‘usuaris a la
plataforma de microblogs.

| és que, com s'ha apuntat préeviament, la possible entrada de la formacio d'ex-
trema dreta a I’'hemicicle va ser un dels eixos de la campanya. En el darrer article
d’'aquest monografic, «La confrontacié com a bandera. Analisi del discurs politic de
Vox a les eleccions catalanes del 2021», Aleix Marti-Danés, Javier Antén-Merino i
Eduardo Tena-Sanz es fixen en el contingut discursiu que utilitza la formacio. A
partir de la classificacié dels principals components del seu discurs en els mitings
realitzats durant la campanya i del programa electoral, es determina que la confron-
taci6 amb el moviment independentista catala és la base del seu missatge, que
deixa de banda altres tematiques com la immigracié o el moviment feminista.
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Desitgem que la lectura d’'aquest treball permeti aprofundir en els diferents
aspectes que van marcar la campanya electoral del 14 de febrer de 2021 i serveixi
per a comprendre-la millor, tenint en compte el nou escenari politic al qual ens han
dut els seus resultats. Es la nostra intencié que les diverses aproximacions a |'ob-
jecte d’estudi i la qualitat de la recerca publicada contribueixin al coneixement, no
només de la comunicacié politica i el comportament electoral a les eleccions al
Parlament de Catalunya, siné també de la comunicacié en periode de campanya.
Esperem que en gaudiu! @
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