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Journalism in the age of virtual reality.

Aol s L How experiential media are transforming
VIRTUAL news

REA

FITXA:
JOHN V. PAVLIK
Nova York: Columbia University Press, 2019

How Experiential Media .
Are Transforming News RESSE NYA'
A causa de les novetats tecnologiques dels darrers anys,

John V. Pavlik sosté que s'esta creant un nou mecanisme de
comunicacio, el que ell anomena experiential news (0 noticies que funcionen per
I'experiéncia). No es tracta ja només de noves histories, sind de noves experiéncies.

La virtualitat, els canals comunicatius fonamentats en la multimeédia, els videos

i l'audiovisual fan que I'espectador rebi i visqui les noticies des d'una perspectiva més
immersiva i multisensorial. En el llibre, I'autor repassa i descriu les noves eines

i aproximacions que permeten narrar més enlla del text i de la imatge. Finalment, aborda
tematiques més deontologiques, des de I'ética periodistica fins a la necessitat

de reconstruir la confianca perduda en el periodisme.

C

Theory and best practices in science
communication training

FITXA:
TODD P. NEWMAN
THEORY AND BEST X
PRACTICES IN SCIENCE Londres: Routledge, 2019
COMMUNICATION TRAINING
il RESSENYA:

Todd P. Newman

Lincrement de I'especialitzacio i la complexitat cientifiques
requereixen noves estrategies comunicatives per a assegurar
una alfabetitzacio cientifica general. Todd P. Newman
coordina un equip d’autors que dirigeixen els seus esforcos a
la formacid en comunicacié com un aspecte clau, tant pel que
fa a la consecucio dels objectius dels cientifics com en I'ambit
social. D'aquesta manera, es repassa |'evidencia disponible en el camp de la comunicacié
cientifica, amb un especial émfasi en el camp de la formacié en comunicacioé, parant
atencio als diferents canals i mitjans disponibles. També se centra en els mecanismes
d’avaluacié de I'estratégia comunicativa, per tal d’obtenir eines per a analitzar com es
produeix aquesta comunicacio i quines altres estratégies disponibles poden existir per

a revertir o millorar la situacio. Finalment, les darreres pagines estan dedicades a I'analisi
de possibilitats futures per a la formacié i la comunicacio cientifiques.
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o Nuevos perfiles profesionales
para el mercado periodistico
€vVoSs
perfiles
profesionales FITKA:
para el MARIA JOSE UFARTE RUIZ
mercado Salamanca: Comunicacion Social Ediciones y Publicaciones, 2019
eriodistico
B RESSENVA:
Davant la crisi constant denunciada en el sector periodistic,

que conviu amb el sorgiment dels mitjans digitals i les xarxes
socials, la professio periodistica s'ha vist alterada. En aquesta linia, Maria José Ufarte Ruiz
coordina un llibre, en qué diversos autors reflexionen i investiguen sobre els perfils
professionals que estan cridats a guanyar protagonisme en el nou mercat periodistic.
Des dels periodistes de dades fins als periodistes transmedia, el paradigma futur sembla
que canvia. També caldria afegir-hi el sorgiment de rols cada cop més especialitzats
—des de videojocs fins a realitat virtual. En aquest punt de trobada, cal una espécie de
comunio entre alld que és propi, historicament, del periodisme, i alld que inevitablement
caldra que aprengui el nou periodisme en I'era tecnologica.

C

El crimen mediatico. Por qué nos fascinan

PAULA CORROTO las noticias de sucesos
%-'l CRI MEN

FITXA:

PAULA CORROTO

Madrid: Foca, 2019

Por qué nos fascinan RESSENVYA:

las noticias de sucesos A E/ crimen mediatico, Paula Corroto analitza I'evolucié del
tractament mediatic de noticies sobre crims en els darrers
deu anys. A partir d'una estructura basada en casos hipermediatitzats —comencant

pel de Marta del Castillo i acabant pel de Gabriel Cruz—, I'autora reflexiona sobre el
sensacionalisme i les condicions d’'una premsa en el context actual, caracteritzada per la
necessitat de visites. De manera addicional, I'analisi politica també entra en el llibre per
reflexionar sobre quines estructures autoritaries traspuen d'aquests escenaris mediatics,
quines respostes es van tornar virals —com el «populisme punitiu»— i quin rol han tingut
aquests esdeveniments en la reactivacié dels mecanismes de la por en les dones.
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[rotents LipeHiilpe El titular. Tratado sobre las técnicas,
T i { l t modalidades y otros artificios propios
uia de la titulacion periodistica
titulacién periodistica
FITXA:
it propio el ANTONIO LOPEZ HIDALGO

titulacién periodistica

wwentacda y acealizada

Salamanca: Comunicacion Social Ediciones y Publicaciones, 2019

Tratado sobre las téenicas,

modalid
artificios propios de la
titulacion periodistica

T RESSENYA:
Antonio Lopez Hidalgo estudia de manera sistematica el
titular com a eina periodistica, amb exemples i amb recursos propis de la investigacio en
comunicacio. No tan sols repren part de I'estudi previ sobre el titular, sin6 que detalla les
seves adaptacions en funcio del génere periodistic i els diferents tipus de productes
periodistics i alhora reflexiona sobre la seva adaptacio en els nous formats, com ara la
televisio o fins i tot els mitjans digitals. Finalment, aporta reculls d’exemples didactics
que poden servir com a eina docent.

C

Segunda Edicidn, aw

Comunicacion politica. Caja de herramientas

COMUNICACION S

RRAMIAEJNA12§ P[]“'HEA En':ZﬁgELglLL?;\rxode la Catarata, 2018

RESSENYA:

A Comunicacion politica. Caja de herramientas, el prolific autor
Enrique Gil Calvo fa un repas de la comunicacio politica,
entesa a partir de I'origen modern de les democracies
participatives. En I'actualitat, nous agents han entrat a
formar-ne part, com ara les xarxes socials (Twitter, Facebook) i els mitjans digitals.

De I'estudi i la interrelacio d’'aquests fenomens, Gil Calvo n’obté un seguit de reflexions.
Tracta també I'evolucié de la comunicacio politica, cada cop més propera al marqueting
electoral, un fenomen que ha alterat completament el modus operandi de les
campanyes electorals. Tot plegat farcit del que s’anomenen les eines de la retorica
politica: des de discursos fins a himnes, eslégans o performances.
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Transparencia mediatica, oligopolios y

Transparencia democracia. ;Quién nos cuenta el cuento?
medidtica,
oligopolios
Ydemocracia FITXA:

MANUEL CHAPARRO ESCUDERO, VICTORIA GABILONDO | LARA
ESPINAR MEDINA (coord.)

Indicadores de rentabilidad social

 politias en radio y telvision: Salamanca: Comunicacion Social Ediciones y Publicaciones, 2019

América Latina y Eutopa Mediterrdnea

:Quién nos cuenta el cuento?

COMUNICACION SOCIAL
edicones y publcacones

RESSENYA:

Manuel Chaparro Escudero, Victoria Gabilondo i Lara Espinar
Medina coordinen un llibre que parteix d'una premissa: en l'actualitat existeix una
concentracido mediatica i un funcionament d'oligopoli, intimament imbricat amb el
sistema politic. Fins al punt que afirmen que la corporacio de mitjans s'ha convertit en
una arma de propaganda d'un model que es resisteix al canvi. En aquesta linia, el treball
desenvolupa un exercici diagnostic de I'estat de la questio en diversos contextos, des del
cas espanyol, parant atencio al mercat de mitjans radiofonics, fins a alguns paisos
llatinoamericans i de I'Europa mediterrania. Per fer-no, empren l'indicador de rendibilitat
social en comunicacio (IRSCOM®), que pretén fer transparent el comportament dels
mitjans de comunicacio i introduir-hi millores.

C

COMUNICACION

Como destapar otro Panama Papers.

LORENA R. ROMERO-DOMINGUEZ

MARIA JOSE GARCIA-ORTA Nuevos retos para el periodismo
COMO DESTAPAR OTRO . . e
PANAMA PAPERS de investigacion

NUEVOS RETOS PARA
EL PERIODISMO DE
INVESTIGACION
Prélogo de Tomés Ocaria FITXA: i i ) )
LORENA R. ROMERO-DOMINGUEZ | MARIA JOSE GARCIA-ORTA

Barcelona: UOC, 2019

© EmIm s

RESSENYA:

En aquest treball, Lorena R. Romero Dominguez i Maria José
Garcia-Orta aborden el periodisme d’investigacio, entés com aquella part indispensable
i de valor afegit de la tasca periodistica que permet que el periodisme segueixi sent un
element clau en les societats democratiques. No tan sols es tracta el cas dels papers de
Panama, sind que es reflexiona sobre les caracteristiques i condicions que ha de tenir un
periodisme d’investigacio, especialment en els temps que corren, per a mantenir els
fonaments de la professio, pero disposar d’'eines i recursos per a enfrontar-se a la tasca
d'investigacio en les condicions del mén digital i globalitzat. Entre aguests canvis,
destaquen el sorgiment de la tecnologia blockchain —malgrat que encara estigui en un
moment prematur—, I'aparicié de fonts collaboratives i la importancia dels transmeédia.

C

r

COMUNICACIO: REVISTA DE RECERCA | D’ANALISI, VOL. 37 (2) (NOVEMBRE 2020)



NOVETATS BIBLIOGRAFIQUES

dircomolecsion Blockehain y periodismo. Como la cadena
—— de bloques cambiara los media

e

FITKA:
JOAQUIN MARQUES-PASCUAL | MARGAL SINTES-OLIVELLA (coord.)
Barcelona: UOC, 2020

RESSENYA:

Joaquin Marqués-Pascual i Marcal Sintes-Olivella coordinen
un llibre que investiga la relacid, encara embrionaria, entre la
tecnologia de cadena de blocs i el periodisme. Parteixen de la premissa que en el
periodisme contemporani hi ha una crisi que afecta la confianca i els sistemes de
distribucio i estudien si la tecnologia blockchain pot aportar solucions a aquesta situacio.
En un estudi detallat, analitzen les caracteristiques de la cadena de blocs i estudien el cas
de la plataforma Civil, que empra la tecnologia blockchain per a establir un ecosistema
periodistic propi que reinventi la relacié entre periodista i consumidor i permeti
augmentar la tracabilitat de la informaci6. Encara que la relacio entre periodisme i
blockchain es troba a la casella de sortida, els autors obren la porta a futures
investigacions que estudiin el fenomen i la seva evolucio.
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