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Climate change and post-political
communication. Media, emotion
and environmental advocacy

=

CLIMATE CHANGE FITXA:
AND POST-POLITICAL PHILIP HAMMOND

O Ao Londres: Routledge, 2018

Media, Emotion and Environmental

RESSENYA:

El canvi climatic és un problema global que cal abordar des d'una perspectiva plural. En
aquest llibre, Philip Hammond fa un exercici d'analisi critica sobre com es comunica el
canvi climatic en la politica, els mitjans de comunicacioé i la cultura de les celebritats.
D’aguesta manera, a través d’'una amplia revisio de la literatura i de casos practics, pretén
reflexionar sobre aquesta questio a partir de la premissa que el canvi climatic és un tema
«postpolitic» i que ocupa un segon pla a I'agenda dels organismes publics un cop ja s’han
assolit els objectius de campanya. L'autor emfatitza que els esforcos duts a terme durant
la primera década del segle xxi1 per captar I'atencio dels politics i introduir el canvi climatic
en el discurs public s’han vist minvats perqué no s'ha aconseguit cap accio significativa

posterior.
C

Etica de los medios de comunicacion

FITKA:
MARIA JAVIERA AGUIRRE ROMERO
Barcelona: Herder, 2016

RESSENYA:

Com a agent principal en la democratitzacio de la societat, els mitjans de comunicacio
tenen I'obligacié d’'informar, educar i entretenir la poblacié en relacié amb els
esdeveniments que tenen lloc al seu entorn. Aquest és I'eix central d'un llibre sobre la
funcid social dels mitjans de comunicacio i I'ética de I'activitat mediatica. L'autora
proposa definir un marc etic per tal d'entrellacar els interessos amb les responsabilitats
de la professio i analitza com aquests es fonamenten en el dret dels ciutadans a estar

informats.
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HEALTH and Health and the media. Essays on the effects
the MEDIA of mass communication

Essays on the Effects
i¢_:if£/1ass Communication

FITXA:
(@ CI S VALENTINA MARINESCU | BIANCA MITU (ED.)
o Carolina del Nord: McFarland & Company Inc., 2016

Edited by Valentina Marinescu &
and Bianca Mitu e
h:hmd by Maria Marczewska-Rytko

RESSENYA:

Agquesta obra recull la contribucio d'autors de diferents parts del mon (Estats Units
d’America, Regne Unit, Polonia, Australia, Fran¢ga o Romania), els quals redefineixen els
debats classics sobre el vincle entre els mitjans de comunicacio i la medicina. Proposen
noves metodologies, perspectives i enfocaments de salut i comunicacio. Els resultats
obtinguts pels autors ofereixen un nou punt de vista i contribueixen a la reavaluacié de
les teories de la comunicacio de la salut i de I'alfabetitzacié en salut. Aixi doncs, tenint en
compte lI'impacte potencial que poden exercir els mitjans de comunicacié sobre la salut o
les decisions mediques de la ciutadania, s'ha de prestar atencié a la manera com es
trasllada aquesta informacio al gran public.

C

Sobrepoder. Como los medios
de comunicacion influyen en la politica,
Ia economia y el cambio social

Sobrepoder

FITXA:
PABLO RAFAEL GONZALEZ
Venecuela: Pablo Rafael Gonzélez, 2015

RESSENYA:

Es ben cert que els mitjans de comunicacié tenen la capacitat d'influir en I'opinié publica,
la qual cosa repercuteix en la forma de fer politiques socials i econdmiques i, en definitiva,
en la manera en queé s’estructura la societat. Perd, com ha canviat aquesta situacio de
poder amb I'aparicio d'Internet? Aquest és I'eix d’aquest llibre, que analitza amb
profunditat les noves formes de comunicar dels mitjans de comunicacio de massa i com
Internet ha permeés I'aparicié d'un nou concepte d’'expressio lliure i plural sense fronteres.
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‘Millennials’. La generacion emprendedora

Millennials
La ggperacién emprendedora
S AT
- ”Q JOSE MARIA ALVAREZ MONZONCILLO

o

| GUILLERMO DE HARO (COORD.)
Madrid: Ariel i Fundacion Telefonica, 2017

RESSENYA:

La generacié Y —més comunament coneguda com a millennial o mil-lenista—

es caracteritza per ser una generacio digital, hiperconnectada i amb uns nivells étics i
socials elevats. Aquests joves seran la principal forca laboral del mon desenvolupat i, per
aixo, és necessari estudiar aquesta generacio des d'un punt de vista sociologic si es vol
entendre I'evoluci6 del segle actual. D'aqui neix aquest llibre, que explora les
caracteristiques d'aquest col-lectiu: quins habits de consum d’informacié tenen?, com
estan de preparats académicament?, quina és la seva capacitat d’adaptacio a I'entorn
0 a les dificultats? Més concretament, es presta una atencio especial a la capacitat
emprenedora que mostren els membres d'aquesta generacié en I'ambit nacional.

Una secci6 especialment interessant del llibre és I'entrevista a Henry Jenkins,

que ofereix una visid més internacional dels mil-lenistes.

C

La dieta Facebook

La dieta Facebook

FITXA:
GEMINI ADAMS
Barcelona: Obelisco, 2016

RESSENYA:
Les xarxes socials sOn una eina de gran utilitat que ha permés connectar, compartir i
difondre en massa informacié amb un sol clic. Pero, com tot a la vida, tenen un costat
fosc i tenebroés. Adams analitza la dependéncia a les xarxes socials amb un to humoristic.
Mitjang¢ant una col-leccio de vinyetes satiriques i unes llegendes erudites mostra I'altra
cara d'aguesta nova manera de comunicar. Coneixeu algu que sempre esta connectat a
Facebook? Doncs aquest és un llibre en el qual trobareu consells divertits per a la
desintoxicacio tecnologica.
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Las bases de big data

FITXA:
RAFAEL CABALLERO | ENRIQUE MARTIN
Madrid: Catarata, 2017

220012 orgy
LAS BASES
DE BIG DATA

o

RESSENYA:

Les dades com a recurs informatiu constitueixen el centre d'interés d’aquest llibre. Sense
adonar-nos-en, produim una gran quantitat de dades sobre els nostres habits, gustos i
interessos (des de validar un bitllet o pagar amb targeta fins a I'emissio de dades sobre la
nostra posicio a través del teléfon mobil) que diversos sectors empresarials aprofiten per
omplir bases de dades i crear tendencies. Els autors s’endinsen en la complexitat de les
dades massives 0 big data, la seva naturalesa i el seu potencial per agrupar volums
exorbitants d'informacio i extreure’'n rendiment comercial.

C

Comunicacion y salud

FITXA:

UBALDO CUESTA, CARMEN PENAFIEL, JOSE LUIS TERRON, EDILSON
BUSTAMANTE | SANDRA GASPAR (COORD.)

Madrid: Dextra, 2017

DEXTRA

RESSENYA:

Es adequada la informacio sobre la salut que rep la poblacié? Aquesta és la pregunta de la
qual parteixen els autors d'aquesta obra. L'area de la comunicacié i la salut ha
experimentat un creixement notable en les darreres décades, en gran part impulsat per la
introduccio i I'assentament de les tecnologies de la informacio i la comunicacio (TIC).
Pero, malgrat que la comunicacio i la salut son tematiques amb les quals interaccionem
de forma constant i ens afecten a tots de la mateixa manera, encara hi ha una bretxa
entre aquests dos ambits i no acaben d’entrellacar-se. Es per aixd que els autors volen
aprofundir en aquesta linia i analitzen la questio des de diversos fronts: informacio sobre
la salut en I'entorn 2.0; estrategies de promocio de la salut des del sector public; plans

de comunicacié en organitzacions sanitaries, i periodisme especialitzat, publicitat o
comunicacio entre professionals sanitaris i pacients.
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El rostro de los diarios digitales en el Perii

1ARIA MENDOZA MICHILOT

El rostro

de los FITXA:
MARIA MENDOZA MICHILOT
£l Lima: Universidad de Lima. Fondo Editorial, 2017

Peru
\

RESSENYA:

Maria Mendoza fa una radiografia del periodisme actual al Peru i la metamorfosi que
experimenta cap a una vessant digitalitzada. Aquest llibre narra el creixement de la
premsa en linia i analitza les redaccions web entre els anys 2012 i 2013, un periode que,
segons l'autora, «va ser una época de canvis prévia a la convergeéencia de les plataformes
convencionals i virtuals de la premsa a Lima». En aquest sentit, efectua un recorregut en
el qual plasma els reptes que es van trobar, el tractament que donen a les noticies i
I'adaptacio del perfil dels periodistes que integren aquesta nova manera de fer

periodisme.
C

Periodismo deportivo de manual

PERIODISMO DEPORTIVO FlT)!A:
 DEMANUAL - JOSE LUIS ROJAS TORRIJOS (COORD.)

Valéncia: Tirant o Blanch, 2017

RESSENYA:

L'adaptacio als nous temps i a les demandes dels estudiants ha creat la necessitat
d’expandir els coneixements sobre periodisme a diferents ambits o especialitats que fins
ara no havien estat tractats d'una forma prou aprofundida. Aquest és el cas del
periodisme esportiu, el qual ha incrementat notablement la seva oferta formativa de
graus i postgraus. Aquest llibre recull els coneixements de setze professors i
investigadors d'Europa i América en forma de manual orientatiu actualitzat amb
I'objectiu de proporcionar instruccions i referéncies als alumnes d’'aquesta especialitat
des d’'una perspectiva internacional. Presenta les ultimes innovacions en aquest camp,
aixi com nous formats i narratives digitals, i aplega manifestacions i experiéncies
informatives de cultures periodistiques diferents.
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