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La crisis de Ia television piiblica.
LACRISIS DE El caso de RTVV y los retos
LA TEEEEVISIGN PUBLICA de ””a ””eva gﬂberllallza

FITXA:

JAVIER MARZAL FELICI, JESSICA IZQUIERDO CASTILLO | ANDREU
CASERO RIPOLLES (ED.)

Bellaterra: Universitat Autbnoma de Barcelona; Castello de la
Plana: Universitat Jaume I; Barcelona: Universitat Pompeu Fabra;
Valéncia: Universitat de Valéncia, 2015.

RESSENYA:

Aquest llibre es divideix en tres grans blocs amb un denominador comu: la voluntat de
fer una panoramica sobre la televisié publica i els seus reptes en un escenari de crisi,
tant economica com de legitimitat. El primer bloc esta dedicat a I'evolucio i el futur del
servei public de televisio, i compta amb capitols d’autors com Enrique Bustamante o
Emili Prado. El segon aborda especificament el cas del tancament de Radiotelevisio
Valenciana, amb aportacions, entre altres, de Ramon Zallo o Josep Lluis Gomez Mompart.
Finalment, el tercer s'interessa per la governanca de les televisions publiques.
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ittt El periodisme després de Twitter. Notes
R e per a repensar I'ofici
3%
' FITXA:
ALBERT SAEZ
Paterna: Tres i Quatre, 2015.
RESSENYA:

Albert Saez proposa una reflexio sobre el futur del periodisme a partir de I'analisi de
I'impacte que hi han tingut les xarxes socials i de les debilitats del sector que han
emergit amb la crisi economica i de la premsa. L'autor planteja la possibilitat que el
periodisme, com a realitat historica que €s, pugui deixar d’existir en un context de
postmodernitat, de naixement de noves organitzacions socials, i de difusio de la
tecnologia digital, perd també desgrana sota quines condicions el periodisme podria
seguir tenint un paper fonamental en la societat: recuperant la seva esséncia, ajustant el
model de negoci i sent més transparent i autocritic.
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N Shaping the news online. A comparative
. research on international quality media

FITXA:
AINARA LARRONDO, KOLDO MESO | ANNA TOUS (COORD.)
Covilha: Livros LabCom, 2014.

RESSENYA:

Aguest llibre, sorgit en el marc dels interessos de recerca del grup Infotendencias
(format per investigadors de diverses universitats espanyoles i dedicat a estudiar
I'evolucio dels mitjans en linia en els darrers vint anys), s'ocupa de descriure els trets
definidors dels géneres periodistics al web i d'analitzar com son i es construeixen les
noticies en un entorn digital. Aplicant I'analisi del discurs i I'analisi de contingut, autors
com Javier Diaz Noci, Dolors Palau o Bella Palomo avaluen la qualitat de mitjans
informatius en linia internacionals, les seves agendes, el seu disseny editorial o la seva
estructura hipertextual. El llibre és de descarrega gratuita.

C

Media independence. Working with freedom
or working for free?

FITKA:
JAMES BENNETT | NIKI STRANGE (ED.)
Abingdon, Regne Unit: Routledge, 2014.

RESSENYA:
Els autors aborden criticament la nocio d'independéncia dels mitjans, i constaten que es
tracta d'un valor que massa sovint s’ha associat simplement amb el fet de treballar amb
llibertat. En canvi, la independéncia planteja reptes importants a la regulacio, ha estat
clau per al desenvolupament dels mitjans i la seva definicio ha estat freqientment
contestada. S'aporten casos d’estudi sobre el cinema, la televisio, els videojocs, la musica
i Internet en diferents contextos nacionals, i s'avalua com la independéncia dels mitjans
afecta I'organitzacio, I'estructura, les practiques professionals i els resultats dels
sistemes mediatics de tot el mén.
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Comunicacio i opinio piblica. Politica,
CARLES PONT SORRIBES periodisme i ciutadans

JORDI BERRIO SERRANO

FITXA:
CARLES PONT SORRIBES | JORDI BERRIO SERRANO
) (% Barcelona: UOC, 2015.

© BT

RESSENYA:

Pont i Bérrio s’aproximen a I'opinioé publica, en els seus vessants teoric i empiric, des de
la perspectiva de les ciéncies de la comunicacid, alhora que aborden també la
comunicacioé politica, per I'estreta relacio que hi té. Aixi, els autors defineixen conceptes,
desgranen teories, situen histdéricament la disciplina, descriuen les caracteristiques i
funcions de les enquestes i s'interessen pels efectes dels mitjans i la politica. El llibre, a
meés, proposa diverses activitats per treballar les qlestions que s'hi tracten, cosa que
permet utilitzar-lo com a manual per a la docéncia.

C

El relat politic. Els missatges audiovisuals
Cigliag a les campanyes electorals.
ikl Iniciativa per Catalunya Verds 1988-2012

FITXA:

F. XAVIER RUIZ COLLANTES, OLIVER PEREZ | POL CAPDEVILA
Bellaterra: Universitat Autbnoma de Barcelona; Castell6 de la
Plana: Universitat Jaume I; Barcelona: Universitat Pompeu Fabra;
Valéncia: Universitat de Valéncia, 2015.

RESSENYA:

Els autors recullen en aquest llibre els resultats de I'analisi d’espots i cartells d’'Iniciativa
per Catalunya Verds al llarg de les successives eleccions autonomiques en qué ha
concorregut. Aixo els permet definir quin és el relat politic d’aquest partit i, alhora, un
model d’'analisi de missatges electorals que distingeix entre el registre linguistic; el
registre figuratiu, la posada en escena i la realitzacio audiovisual; el registre plastic, i la
banda sonora. Els autors observen, a més, com ha evolucionat el discurs d’aquesta
formacid segons el context electoral i social de cada moment, i conclouen el treball amb
una descripcio del mon que es construeix en els discursos electorals d'Iniciativa.
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g1 vetcarrer ales urnes: Del carrer a les urnes: el dret a decidir,

[t en campanya. Comunicacio politica
i comportament electoral a les eleccions

catalanes del 2012

FITXA:
CARLES PONT | ARANTXA CAPDEVILA (ED.)
Girona: Documenta Universitaria, 2014.

Carles Pont
Arantxa Capdevila Do
ed.

(ed) Universiaria

RESSENYA:

Des de les eleccions catalanes del 1995 investigadors en comunicacio i ciéncies politiques
de diverses universitats n'han estudiat les successives campanyes electorals. En concret,
aquest llibre, el sisé de la série, fa referéncia a la campanya electoral de les eleccions
catalanes del 2012, que va tenir el debat sobre les aspiracions nacionals de Catalunya com
a eix central. En I'obra s’hi tracten gliestions com el paper dels directors de campanya,
I'agenda tematica en televisio i premsa, la retorica i I'argumentacio en els espots
electorals o el rol de les enquestes publicades a la premsa.

C

Cataleg historic general de la premsa
Calileghistont gonerdl en catala. Volum 1. L'eclosio de periodics,
= " 1641-1898

FITXA:
JAUME GUILLAMET | MARCEL MAURI (ED.)
Barcelona: Institut d'Estudis Catalans, 2015.

i

RESSENYA:

Aquest llibre recull els primers resultats d’'un projecte d'investigacié dedicat a
I'elaboracio d'un cataleg exhaustiu de les publicacions periodiques en llengua catalana
aparegudes al llarg de la historia. Esta previst que en el volum 2 s'hi recullin les
publicacions del periode 1899-1939 i en el volum 3, les del periode 1940-1978. Pel que fa a
aquest primer volum, i prenent com a base I'obra de Givanel, es recullen gairebé 500
gasetes, revistes i diaris, classificats per territoris i poblacions. A més, s'ofereix també
una fitxa historica i hemerografica de cada periodic.
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De La Publicidad a La Publicitat.

De La Publicidad Del republicanisme historic
R al catalanisme intel-lectual

Del republicanisme historic
al catalanisme intel-lectual

FITXA:
ALBERT SUNE
Lleida: Pagés, 2015.

RESSENYA:

L'autor aborda la historia del diari barceloni La Publicitati el seu pas, en certs aspectes
traumatic, de I'edicio en llengua castellana a I'edicidé en llengua catalana, fruit de la
compra del diari per part d’Accio Catalana, I'any 1922. Amb profusio de reproduccions de
textos escrits pels protagonistes d'aquest esdeveniment, Suné relata com els
intel-lectuals del catalanisme van trobar en La Publicitat una via per defensar els drets
nacionals de Catalunya, cosa que va provocar diverses topades amb la censura.

C

Radio audiences and participation
in the age of network society

FITXA:
TIZIANO BONINI | BELEN MONCLUS (ED.)
Nova York: Routledge, 2015.

RESSENVYA:

El llibre ofereix reflexions i experiéncies sobre la interaccié entre la radio i els seus
publics, tot tractant questions com les audiéncies connectades (aquelles que també son
creadores de continguts i que proposen hous sistemes de mesura, menys basats en
I'atencid) o les consequliéncies que té per a la radio I'aparicié d’aquest nou tipus d’'oient.
S'hi descriuen també les percepcions dels productors de radio i els reptes de la radio
comunitaria en aguest nou context. L'obra, que compta amb la participacio
d'investigadors catalans com Maria Gutiérrez, Xavier Ribes o Toni Sellas, es divideix en
dos grans blocs: un primer dedicat als publics interactius i un segon dedicat als publics

productors.
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La transmision de valores a través
del lenguaje cinematografico

Beatriz Peia Acuiia

La transmision de valores
a través del lenguaje cinematografico

FITXA:
BEATRIZ PENA ACUNA
Madrid: Dykinson, 2014.

RESSENYA:
Es tracta d'un assaig teoric sobre el procés de transmissio de valors a través del cinema,
amb una perspectiva historica. Lautora centra I'atencié primer en les teories sobre la
intencionalitat del cineasta, per després passar a abordar la questio de la
instrumentalitat del cinema, tenint en compte aspectes del llenguatge cinematografic.
Finalment, tracta teories sobre la recepcio del cinema, fixant-se especialment en el
concepte d'identificacio. Tot aixo es fa, a més, estudiant el cas del valor «dignitat
humana» i aportant nombrosos exemples de films de Steven Spielberg, cineasta que
I'autora ha tractat en altres llibres.

C

Ideologia y propaganda en el cine del Tercer
Reich. Cuando el cine aleman se afilio
al nazismo

FITXA:
MARCO DA COSTA
Salamanca: Comunicacion Social, 2014.

RESSENYA:

Da Costa estudia tota la produccio cinematografica de I’Alemanya nazi, realitzada sota les
indicacions del ministre Goebbels, per analitzar com recull els trets de la ideologia
nacionalsocialista. Fixant-se tant en films de ficcié com en els documentals, I'autor
tambeé explica qui eren els directors i actors que van configurar un veritable star system
en I'Alemanya de I'época, i que es van convertir en complices del totalitarisme nazi. El
lector, a més, pot accedir a veure totes les pel-licules que s'hi analitzen a través de codis

QR.
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