Col-loquis de Vic XIV - La Bellesa, 2010, p. 126-137.

COMUNICACIO

Albert Llorca i Arimany (SCF): Diversitat o deformacio en el
concepte de bellesa en I’era postmoderna?

(Un esbos reflexiu hermenéutic sobre les voreres antro-
pologiques de la nostra época)

Objectiu i marc de la comunicacié

En dos breus fragments del seu dietari de presd, Cartes a
Olga, deiaVaclav Havel: «La tragédia de ’home modern no radi-
ca en el fet que desconeix com més va més el sentit de la seva
vida; sind enel fet que aixo li preocupa cada vegada menys [...].
Totes les meves obres de teatre son variacions sobre aixo, sobre
la desintegracio de la unitat de I’home, de la seva comprensio de
si mateix i de la pérdua de tot el que confereix a I’existéncia huma-
na un ordre, una continuitat i un perfil tinics ».

Amb aquestes dues frases ens encaminem cap a 1’objectiu
de la comunicacidé: encetar una reflexié hemencutico-
antropologica al voltant de la funcid que per hipotesi li assignem
a la nocid de «bellesay, d’il-lustre llinatge classic, mitjangant
dos eixos antropologics protagonistes de la modernitat més
recent, a saber, I’eix horitzontal perfilat entre les dualitats oci-
luxe i moda-publicitat; i1’ eix vertical, composat per la polaritat
bellesa / cultura de I’esdeveniment. Es de notar que em centra-
ré en alguns elements condicionants dels conceptes de I’art i
de la bellesa, i com hi actuen en el moéon d’avui.

En el marc d’aquest objectiu, posaré de relleu dues claus
orientadores: la primera és una succinta valoracid sobre 1°éxit i
fracas del model estétic kantia entés com a sentiment satisfactori
universal «desinteressat». I, per tant, humanitzador. La segona,
es preguntara si avui disposem de bases antropologico-
estetiques solides.
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I. Una breu ullada socio-antropologica dirigida al mén ac-
tual:

Bellesa-satisfaccio estética

Oci-luxe | moda-publicitat
Cultura de ’esdeveniment

Per accedir a aquesta cruilla, citaré dues aportacions de la
sociologia de I’art del moén recent: Gilles Lipovestky i Zigmunt
Bauman. Gilles Lipovetsky ofereix una analisi dels dos pols
horitzontals del nostre quadre sobre la bellesa actual: la dualitat
oci-luxe, enfront de la dualitat moda-publicitat. Situats en el
context de la societat postmoderna descrita pel mateix autor i
en el marc de I’egoisme triomfant del consumisme massificat en
la nova cultura efimera, i del pes de ’hedonisme promocionat
per la moda en termes esteticistes —el gust per 1’agradabilitat i
I’autocomplaenga, no sempre sinonims del gust estétic'—, la
resultant que caracteritza la nostra ¢poca és un procés de
psicologitzacid narcissista que s’endinsa en tots els ambits de
I’existéncia humana. Un mon on el luxe és vestit pel foment de
I’individualisme, I’emotivitat i la massificacié democratitzadora.
D’altra banda, la nocio de bellesa s’investeix d’intensitat emo-
cional, a partir de la satisfaccio sensual del cos —aparenca bella
ijove, estilitzacio— i del benestar psiquic —relaxacio, sentir-se
bé amb si mateix— com a conseqiiéncia de sentir-se complagut
amb el que és apreciat com a bell i costds i gaudir d’una
«experiencia inedita»?.

Tot plegat, hom diria que es produeix una conjuminacio6 de
I’estetica del luxe amb la bellesa com a vivencia i consum dins
d’un procés divulgador de valors estétics —com ara el refinament,

1. Ressona aqui el toc mercantilista en 1’art que ja Jean Duvignaud
denunciava en els anys setanta: J. DuvionauD, Sociologia del arte,
Barcelona: Ed. 62, 1969, p. 29.

2. G. LiroveTsKy, El lujo eterno, Barcelona: Anagrama, 2004, p.
54-551ip. 68.
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els punts d’atraccio dels productes de luxe—, constituint tota
una sintesi de la promocio, disseny i gaudiment de formes
innovadores, propis d’una marca de luxe. Novetat i sacralitzacio
de les satisfaccions del present fan que els productes de luxe
es posin de moda®, la qual cosa ha marcat, des del Renaixement,
I’agenda d’Occident en el desig de diner, en la politica, en la
ciénciai... en I’art. En aquest ultim cas, els elements del vincle
moda-art en el mén contemporani es localitzen en el desig
d’originalitat, en I’avanguardisme —happening, pop art, body-
art, land-art...—, i en I’accent de I’efimer a través de I’impacte de
I’esdeveniment —com ja deia Jean Duvignaud— ... i la pressio
dels marxants. L’art postmodern, segons Lipovetsky, pateix
mancanga de criteris clars; i per aix0 resta en mans de la moda i
de la publicitat*.

Per acabar, quina és la relacio6 entre la moda, la bellesaila
publicitat? Hi ha aqui un mot clau: seduccié. La bellesa fa en
la publicitat el paper d’instrument dels instruments: la seduccio
del potencial consumidor que la publicitat persegueix requereix
elements d’originalitat, fantasia i impacte. I 1’artifici del
refinament de la bellesa la fa cosmética i atractiva; és a dir,
comunicadora’. En aquests trets hi ha una semblanga amb la
moda: ambdues, publicitat i moda, son promeses de bellesa,
seduccio6 aparent i ambient i hedonista. Perd precisament per
la seva capacitat seductora, la publicitat és epidérmica i feta,
com la moda, per no durar; formant part d’una cultura —la
postmoderna— autodegradable® i de masses, que aparenta
transgressio i revolucio6 artistica en la seva popularitzacié com
a «industria»; perdo que és «l’emocié del canvi dins la
continuitat»’.

En aquesta cultura postmoderna I’art que li correspon canvia
la melodia i el relat pel diluvi d’imatges i d’emocions impactants...

3. Lirovetsky, G. El imperio de lo efimero, Barcelona: Anagrama,
1990, p. 300-305.

4. Ibid. p. 310.

5. 1bid. p. 213.

6. Ibid. p. 215.

7. 1bid. p.233.
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Sembla que estem davant d’una desactivacid del sentit de la
narrativitat en 1’obra d’art, ja sigui literaria, musical,
cinematografica, teatral... En efecte, contar histories ja «no esta
de moday.

La segona aportaci6 que incorporem ens la serveix Zigmunt
Bauman. El punt de partencga de la seva reflexid sobre 1’art és
que ha estat, tradicionalment, fins a primers del segle xx,
consciéncia d’immortalitat®, i per aixo, seguint Hannah Arendt,
I’obra d’art és aparenca que respira eternitat, lluny dels
esdeveniments «utils» a ’home.

En canvi, en aquest plantejament «liquid» de 1’época
postmoderna, 1’obra d’art es desenvolupa en mer impacte,
«encolats» juxtaposats’, despreocupada per la noblesa dels
materials i la seva durada ..., sotmesa a un temps sense direccid
iocupada en evitar I’avorriment, a fi d’excitar i fins i tot diver-
tir...'"°. En I’art liquid, el contingut per trametre no importa:
I’obra d’art deixa pas a I’estética, que se celebra a si mateixa.
No hi ha objectius clars: la cultura de masses reflecteix prou
bé, per Bauman, aquesta estética del happenning, de les obres
fragils... L’obra d’art queda sotmesa a la prescindibilitat, tal
com succeeix amb el consum dels altres objectes. Un progra-
ma de televisio, un best-seller, adquireixen ¢xit alhora que ja
tenen implicita la data de caducitat, com les altres coses, com
les persones. L’espectre del superflu flueix per tot arreu: també
en ’art.

I queé li succeeix a la bellesa? Si en I’art de 1’antiga tradicid
occidental es busca la bellesa intemporal i universal sota
I’objectiu de la perfeccio, per a I’art postmodern aquestes no
son una meta, sind un mal son''. Res no esta acabat i en un

8. Z. BaumaN, Arte, muerte y postmodernidad (Arte liquido),
Madrid: Seguitur, 2007, p.15.

9. L’encolat ens parla de la juxtaposicio6 dels elements imaginaris
i auténtics units desordenadament en un encontre entre percepcid i
realitat. Exemples d’encolat foren el cubisme, el surrealisme, el
dadaisme...

10. Z. BAumaN, ob. cit., p. 20.

11. Ibid.. p. 44.
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mon aixi, on no hi ha res «ben» acabat, el que hi resta del passat
és mort, al cementiri, als museus'?.

Les obres de I’art liquid no gaudeixen de qualitats
permanents. Bauman posa exemples d’artistes com Gustav
Metzser, Jacques Velleglé, Manolo Valdés... En tots ells, es posa
de relleu que en I’era «liquida», 1’art no té cap missio per
complir® ni , per tant, direccié de sentit, i queda sotmés a un
canvi en la fletxa del temps; pero la fletxa no té punta'*. Aquest
canvi en els «temps liquids» és la cara dinamica del consum,
fenomen sociocultural quasi biologic. Hannah Arendt usara la
categoria de la «labor»'>—que subsumeix la qiiestié de la bellesa
al domini de la moda; de manera que la bellesa queda aixi reduida
al nombre de productes escollits en el mercat: el criteri del «nom-
bre» és el que mana, perque si hi ha tanta gent que consumeix
les mateixes coses, no tots poden estar equivocats. La bellesa té
ara diversos substituts: nombre de vendes, discos d’or, quotes
d’audiencia... La coincidéncia de fons amb Duvignaud i
Lipovetsky és notoria: la bellesa ja no rau en la qualitat objectiva
o compartida de «l’obra en si»; siné en la magnitud de
I’esdeveniment que aplega la promoci6 publicitaria. Pretendre
mesurar la bellesa de I’obra amb altres criteris menys tangibles
resulta sospitos d’estranys valors poc evidents de I’experiéncia
estética immediata'®.

12. Ibid..

13. Tiempos liquidos, arte liquido (Arte liquido). o.c. p. 88.

14. Afirma Bauman rotundament que «la sociedad actual de la
cultura y del arte es como una secuencia aleatoria, fortuita de episo-
dios que se suceden sin un orden inteligible...éste es el mundo que los
artistas deben lograr entender, representar y, de ser posible, transfor-
mar» (Ob. Cit., p. 85).

15. H. AReNDT, Labor; trabajo y accion. (De la historia a la ac-
cion), Barcelona: Paidés. 1995, p. 93-95.

16. Z.BaumaN, Tiempos liquidos, arte liquido. (Arte liquido). o.c.
p.911i93.
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I1. L’experiéncia estética del que és bell: ;hermenéutica de
I’exit o del fracas en el mon actual?

Com ja és sabut, des del rigor de la subjectivitat transcendental
en el coneixement i des de la categoritzacié moral imperativa,
Kant contempla un espai que ell qualifica de reflexiu pero no
determinant'” i que ell configura en termes de racionalitat
teleologica, i a més reflecteix la creativitat de la rad en recollir la
tercera pregunta kantiana sobre 1’home (Qué puc esperar?) i
que es concreta en 1’ambit estétic, socio-historic 1 metafisico-
religids. Aquest complex espai de la ra6 reclama I’obertura de
I’home, subjecte finit, a un ordre infinit en aquests ambits, obrint
el cami a una hipotética «hermenéutica» que inauguraria el judici
teleologic kantia, en concretar la seva esperancga en construir
un moén millor, prenent I’home com a «fi final» respecte del qual
adquireix sentit la sensibilitat estética —el bell—, la moralitat com-
partida i el mereixement de la felicitat com a plenitud de la vida
humana.

En el discurs kantia el sentit del «bell» és presentat com un
«ponty», resultat de I’experieéncia estética, pel qual sentim la
concordancga entre 1’enteniment i la imaginaci6 a mena d’estat
unitari suprasensible. Aixi, en tal perspectiva, I’activitat estética
injecta llibertat a la sensibilitat, reconciliant-les, i propicia la
moralitat de ’home!'$.

Sense el sentit de la bellesa —ai, que distants estem de les
analisis postmodernes!— que gosariem explicar com un
sentiment profund de «cura de si» o «cura de I’animay, es perd
la «humanitat» de [’home, en perdre’s, diu Raul Gabas, tot nivell
d’empatial®.

Que ¢és, aleshores, el «bell» i com esdevé sota 1’esperit
kantia? Resumim-ho aixi: el bell és, alhora, meu 1 de tots els
altres: avanca des de la meva intimitat espontania i invita a la

17. Kant, KU [Critica del juicio, Madrid: Austral, 1984. Paragraf
9, p. 118].

18. KU [paragraf 59. p. 263].

19. R. GABAs, L estética de Kant.(Al voltant de Kant), Barcelona:
La Busca, 2006. p. 68.
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universalitat, en ser un convit lliure fet als altres. En cercar el
sentiment universal, la bellesa expressa un «ordre» aspirat per
la rad o gust desinteressat —«gust» o complaenga estética—
apreciat en ’obra. El gust que expressa la bellesa no és una
satisfaccid sensible: el «bell» produeix, segons Kant, una
satisfaccidé que ell anomena «agradable» o satisfaccid
desinteressada i lliure, diferent d’allo que produeix delit o plaer
sensible. I la complaenga estética agrada només amb la pretensio
que els altres hi estiguin d’acord?.

En sintesi, doncs, cal dir que la nocid de «bellesa» kantiana
mostra una paradoxa inevitable: expressa la proposta integradora
de la complexitat humana vers una finalitat perfeccionadora i
transcendent, i alhora mostra el seu punt debil en no poder
garantir-ne 1’orientacio teleologica sota el pes d’un moén ali¢ a
I’ordre i «curay» de I’anima. Crec que el mén modern, i encara
més el postmodern, reflecteix aquesta aporia.

Cal, doncs, un distanciament de Kant o seguir-ne els passos?
Aix0 ho veurem en I’experiéncia estética com a hermenéutica®' .
El contrast entre I’experiéncia estética kantiana sobre el bell
dirigida al desenvolupament integral de I’home, i allo que ha
succeit en la modernitat «solida» i en la modernitat «liquidax»
posteriors (en terminologia de Bauman), ens aconsella establir
dos registres hermencutics del «bell» en el mén contemporani,
a saber: (a) allo que anomenarem la bellesa-conviccio o ética
de I’estética, propera a la modernitat «solida» o preferéncia del
discurs racional identitari de I’home davant del méon. Aquest és
el nivell de I’artifici de la bellesa com a llibertat-utopica i
transcendent, que s’acosta a I’enfocament integral kantia i al
que ¢s fidel la fenomenologia de base husserliana. (b) Alld que
anomenarem la bellesa-vivencia o estética de 1’¢tica, propia
del mén postmodern o «modernitat liquida», o domini del que
en diriem una «hermencutica sense subjecte». Aqui apareix
I’artifici de la bellesa en termes de llibertat-individual psico-

20. Kant, KU [paragraf 59. p. 263].

21. Entendrem I’hermenéutica com I’esfor¢ de comprensid del
sentit—identitat que rau hipotéticament en 1’ésser huma i que cal
explicitar-lo a for¢a d’interpretacid
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emocional, expressidé propera al «neigung» kantia, al
desplegament del luxe i al desig d’éxit. Es el lloc d’un art sense
estil definit, d’encolat, ja esmentat més amunt.

I11. Esbo6s d’una proposta agosarada: una hermenéutica de la
recuperacio de ’estética kantiana a través del discurs de la
«narrativitat del jo»

Crec que hi ha tres observacions deduibles del panorama
anterior, a saber: (a) que hi ha més coincidéncies —universalitat—
en el judici estétic davant una obra sota el criteri de la bellesa—
conviccio que no pas sota el criteri de la bellesa-vivencia. (b)
que en ’art actual la «sintesi» kantiana rad-sensibilitat és molt
minsa o inexistent. (¢) Que hom troba una correlacié entre
ambdues observacions anteriors, per la qual cosa resulta plau-
sible la conclusio que la «fragmentacid» del jo en ’art actual no
és sind el reflex d’un afebliment del pensament i d’una
deshumanizacio de 1’accio.

Aquestes tres hipotesis ens impulsen cap a un retrobament
de la proposta kantiana, per a la qual cosa I’enfocament
fenomenologic-hermenéutic posthusserlia crec que ofereix eines
aproximatives. En aquest proposit dono dues brevissimes
referéncies de les propostes de Maurice Nédoncelle i Paul
Ricoeur.

L’aportacio de Maurice Nédoncelle?? parteix del supOsit que
estética i art o bon gust son diferents; i també ho son, llavors,
estética i bellesa, semblantment a la perspectiva que havia
encetat Michel Dufrenne® . L’estética és reflexié que pretén
esbrinar, a través del que considerem «bell», I’tltima paraula
sobre I’ésser en si, en termes de procés de descobriment d’una
totalitat de sentit en 1’obra d’art apreciada o «pressentida». Per
tant, I’obra d’art cal comprendre-la com una promesa o
anticipacié de sentit total. Nédoncelle anomena aquest

22.En el seu llibre Introduccion a la estética, Buenos Aires: Tro-
quel, 1966. p. 35.

23. En el seu llibre Phénomenologie de I’experience estétique,
Paris: PUF, 1964.
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plantejament que descriu un procés asimptotic entre tasca ar-
tistica de I’home —introduint sentit i llum en la consciéncia
creadora— i la seva inclinacid cap a la direccio del «bell»
anticipat, una proposta personalista, sobre la base de dues
caracteristiques essencials que 1’art té per ell, a saber: el
caracter demiurgic i el caracter teleologic i, en aquesta mesu-
ra, escatologic. El taranna demiurgic de ’art fa que no pugui
allunyar-se del mén natural i huma?, com no ho pot fer la
persona humana?’ . Lluny del simbolisme radical, I’art és per a
ell ’expressié formal i sensible, «epidérmicay», d’un sentiment;
no I’expressio d’una «consciéncia organica» en formes
simboliques sense analogia amb el mon de I’home. Per tant, el
«si» de I’obra d’art és la configuraci6é d’una nova realitat en-
carnada, i alhora per damunt de la natura®®. Aquesta qualitat
«quasi personal» de I’art, segons Nédoncelle, fa que 1’obra
aparegui com a «llenguatge» que universalitza i expressa un
mon de valors superiors, com fa la persona humana; i aixo
també hi és, afegeix ell, a Kant.

Pel que fa al caracter teleologic, 1’art anticipa un univers
definitiu al qual ens transporta... obrint-nos aixi a I’esperanca. I
el filosof, si és creient, no té dificultats en afirmar que les obres
d’art aspiren a un ordre transcendent en esbrinar un sentit total
de la vida: a la fi, conclou que les obres d’art estan banyades en
una atmosfera divina?’.

Hi ha dos trets interessants que brollen d’aquest finalisme
transcendent, a saber: (a) que l’art és un cami de
perfeccionament o «zélos» de la «bellesa». La bellesa, el que
és «bell», no és cap objecte verificable, com Kant ja havia
advertit?®. (b) Que I’art és una activitat inevitable de 1’home, i

24. Ibid. p. 23.

25. Lartista, essent persona, no pot fugir del mon, «pero si debe
rivalizar con el mundo y en cierta manera sobrepasarlo, puesto que le
agrega individuos nuevos y les infunde valores universales» (/bid. p.
47).

26.0.c. p. 29,301 42.

27.1bidem.

28. Ibidem.
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posa de relleu, en conseqiiéncia, 1’esfor¢ huma per suplir
I’absolut al qual aspira per completar-se; de manera que
I’artista és «un perseguidor d’esséncies ideals» que,
observant qiialitats sensibles, es dirigeix a endevinar la
perfeccié que completa la naturalesa®.

Pel que fa a I’aportaci6 de Paul Ricoeur, cal dir primerament
que recull la idea de Nédoncelle segons la qual la bellesa té una
base a la realitat; que implica mobilitzar un ordre de valors
universals i humans en la «narrativitat metaforica» de la seva
Poetica.

En diferents moments*’, Ricoeur alimenta la carrega creativa
i alliberadora que ell veu en la noci6é de «pocticay, des de la
descripci6é fenomenologico-practica, fins a la narrativitat de
I’obra literaria, passant per I’hermencutica de 1’existéncia hu-
mana3'.

Tenint present que la «poctica» ricoeuriana vol resoldre la
paradoxa entre la voluntat humana i lliure, i la transcendéncia, a
mode d’experiéncia «recreadora» conduida des dels simbols
fins a les trames metaforico-narratives, li pertoca a
I’hermencutica posar de relleu les operacions entre la
prefiguracio6 del camp practic i la seva refiguracié®?.

L’estetica de la construcci6 de la trama d’una obra parla
precisament de la comunicacié a través del sentit de 1’obra en-
tre 1’autor i el receptor, d’un moén per ser compartit com a
referent. Aixi, ’esdeveniment de I’obra d’art, és una experiéncia

29. Ibid. p. 421 51.

30. Des de la seva primera obra Philosophie de la Volonté Vol I. Le
Volontaire et I’Involontaire, fins a La critique et la conviction, passant
per La métaphore vive i Temps et récit 1 i 11 (1950 a 1984).

31. En un sentit inicial, I’hermenéutica es presenta per a Ricoeur
com pensament a partir del simbol: saber de la condici6 ambigua i
fosca de I’home, perdo amb voluntat de totalitat. (A. LrLoRrcCA,
«Introduccio» a De [’Eidéetica practica a |’hermenéutica en el
pensament de Paul Ricoeur. Tesi doctoral, Universitat de Barcelona,
1996, p. 26.

32. Ricoeur s’acull a la Poética d’ Aristotil, fent seva I’afirmacid
que la poética —poiesi o art productiu— és 1’art de «compondre les
tramesy» (Tiempo y narracion 1, Madrid: Cristiandad, 1987, p. 82-83).
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significativa (la referéncia o sentit) que necessita el mon com a
horitzé o teld de fons?.

En tot aquest plantejament hermencéutico-literari, la
reflexio sobre el paper del llenguatge és cabdal: en efecte, el
llenguatge, que constitueix un mon en si mateix, treu el sentit
del seu discurs en el seu «dir» d’un moén fora de si mateix.
Aquest «testimoni» ontologic del qual s’investeix el
llenguatge té com a base 1’experiéncia «d’ésser en el mony,
en el temps; per la qual cosa la referéncia o sentit que confi-
gura ¢és dialogal o comunicada, de manera que 1’estética de
la recepcio de 1’obra d’art en general en pressuposa el sentit
«del» i «en» el mon temporal®. Es aixi que I’home va teixint
la seva identitat a través de la diversitat de situacions en el
temps... 1 la poctica o producciod estético-literaria «narrati-
va» n’és un reflex® . I és aix0, que ell manté des de La
métaphore vive, el que precisament no domina en la poética
del moén actual, massa dominada per 1’estricta immaneéncia
del llenguatge literari, despreocupat per la relacié de 1’obra
amb el vertader o fals, amb la dialéctica del ser i del semblar;
cosa que en desactiva tota intencio ¢tica i social que Ricoeur
pensa que hauria de tenir I’obra d’art’® i que creiem que
compartiria Kant.

En conclusié, hom diria que 1’hermencéutica narrativa
ricoeuriana promou en el text literari creatiu I’explicitacié d’un
mon «resignificaty en la seva dimensio temporal, en la mesura
que, com ell diu, narrar o relatar no és altra cosa que refer 1’accio,

33. Quelcom proper, diu Ricour, a la noci6 de «fusié d’horitzons»
de que parla Gadamer, o interseccio6 entre el mon del text i el mon del
lector (vegeu Tiempo y narracion I, p. 153).

34. P. RICOEUR, La critique et la conviction. Paris: Calmann-
Levy, 1995, p. 260. Ricoeur afirma que la creativitat de 1’obra
d’art no només reprodueix el que és real; sind que té capacitat
de reestructurar el mon del lector confrontant-lo amb el mon de
I’obra.

35. P. Ricokur, Tiempo y narracion, vol 1, o.c., p. 154.

36. Ibid. p. 155
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segons convida tota poética®’. Pensa I’autor que si es redueix
la capacitat de I’obra d’art a incidir sobre el real, la seva poténcia
minva®®. La seva distancia amb els aires postmoderns abans
referits és, certament, notoria.

37.1bid., p. 158.
38. P. RICOEUR, La critique et la conviction. o.c. p. 263.
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