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Tot el que té a veure amb la llengua incideix de ple en el sector de l'audiovisual. Si volem ana-
litzar el que esta passant en el sector audiovisual en la nostra llengua, n"hem de tenir molt pre-
sent I’Gs social, que es troba en un retrocés alarmant, particularment en els sectors més joves
de la nostra societat. Els estudis recents sobre I'ts del catala respecte del castella a la infancia i
I'adolescencia retraten amb dades aquest panorama.! La llengua d’us en temps de lleure, al pati
i amb els amics, és majoritariament el castella; aixi mateix, davant de la televisio, un 73 % con-
sumeix produccio en castella i davant de I'ordinador, un 69 %. Si no saconsegueix revertir, aques-
tes son dues dades que determinen el futur de la llengua i de I'imaginari col-lectiu. Els joves
juguen al pati en castella perque el seu mon referencial i d'entreteniment els arriba en castella
(musica, dibuixos, pel-licules i series, podcasts, xarxes socials, YouTube) i quan han d’imitar o
reproduir els seus referents ho fan en les llengiies en que ho consumeixen. Que determina que
els joves hagin tendit progressivament a fer us del castella com a eina relacional? El predomini
de productes comunicatius a les xarxes socials, YouTube, Internet i plataformes audiovisuals,
que s’ha sumat al domini de televisions en obert en castella.

Lanalisi dels estudis que entitats com la Plataforma per la Llengua fan periodicament per posar
el termometre en I'is social de la nostra llengua ens assenyalen aquesta davallada en els entorns
on més imprescindible en seria el creixement. La dada més recent, segons l'enquesta d’Usos
Lingistics del Catala a I'Tdescat, ens indica que avui només un 36 % de la poblacio del Principat

1. Informe «Drets i usos lingtistics dels infants i adolescents: 'escola com a garant d’igualtat d'oportunitats», Sindic de Greuges,
2022.
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fa un Gs habitual del catala, percentatge que disminueix si es té en compte I'univers potencial
de parlants dels Paisos Catalans, que és de més de deu milions de persones. En aquest cas, en
I'InformeCat 2021 de la Plataforma per la Llengua, només el 32,4 % de la poblacié del domini
de parla catalana en fa un ts habitual. Aixi mateix, la reculada en la llengua d’identificaci6 entre
el 2003 i el 2018 també ha disminuit en més de deu punts. Aquesta dada és significativa. Iden-
tificar-se amb una llengua vol dir estimar-la, cuidar-la i buscar eines de comunicacio per rela-
cionar-te. Si aquesta xifra no arriba a un ter¢ de la poblacio, es produeix una perdua d’autoesti-
ma, que explicaria per que vuit de cada deu parlants canviin del catala al castella quan una
persona no se’ls adreca en la nostra llengua, malgrat que la majoria de la poblacié 'entengui,
I'estigui aprenent o la pugui parlar. Cautoestima lingiiistica i el prestigi social en tots els ambits
son dos factors fonamentals que afecten I'Gs social de la llengua i la tria de produccio cultural
que és on semmarca l'analisi del risc que patim en el sector de I'audiovisual. Abans, pero, de
descriure aquest risc, val la pena afegir un segon factor de retrocés de I'ts de la llengua, que és
la modificacié en I’habit de consum de I'entreteniment.

La transformacio en el consum de l'audiovisual

La creacié audiovisual genera milions d’hores d’histories i informacions que es distribueixen
per mdltiples finestres d’accés als nostres cervells, impactats constantment a través dels telefons
mobils, tauletes, ordinadors i pantalles de televisio. La clau de la transformacié és que I'ésser
huma ha deixat de dependre del rellotge per consumir continguts que li siguin atils i atractius,
perque pot disposar quan vol del contingut que desitja veure, d’acord amb les seves condicions
socioeconomiques. No ignorem en aquesta reflexid la bretxa digital i la desigualtat, que a Cata-
lunya també afecta I'objecte d’analisi d'aquest estudi.? Aixo fa que una part de la nostra societat
rebi I'impacte d’aquesta transformacié del sector audiovisual d'una manera més lenta i que els
seus habits de consum canviin amb més dificultat, la qual cosa comporta que es puguin mante-
nir durant més temps els patrons de conducta de l'audiencia classica vinculada a les televisions
en obert. Ara bé, I'atenci6 d’aquest article se centra en la transformacié del sector que impacta
ja sobre les audiéncies digitalment més formades i amb més accés a la diversitat d'oferta audio-
visual, que esta centrant la inversio en aquest sector i el canvi de model de negoci a través de
les plataformes audiovisuals OTT (over-the-top).

Som una societat que no espera per accedir a allo que vol. Internet ha canviat del tot el para-
digma del temps d’accés a la informacié6 i a 'entreteniment. Les programacions subjectes a la
dinamica de la vida quotidiana de I’ésser huma, pensant en els seus habits de comportament
naturals, estan sent substituides per una programacio de continguts dissenyada per a ser con-

2. Segons dades de I'Idescat, la nostra poblacio gaudeix d’accés a Internet en un 97 %. Tanmateix, només un 67 % té competén-
cies digitals basiques, amb tot el que aix0 implica quan parlem d’accés a I'audiovisual a través de plataformes i ginys tecnologics.
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sumida en qualsevol moment i des de qualsevol indret, gracies a les facilitats que ens brinda la
tecnologia. El consum audiovisual, particularment de les generacions menors de cinquanta anys,
jano esta sotmes al disseny previst, sino al disseny personal de consum. Nosaltres decidim quan
i com volem accedir a un contingut, i aquest canvi ho capgira tot. Les televisions tradicionals
en obert mantenen les seves programacions pensant en una audiéncia que, malgrat aixo, a poc
a poc és capturada per les plataformes audiovisuals que ofereixen al client, a canvi d’una subs-
cripciod, accedir a una oferta ingent en qualsevol moment. Aquest canvi progressiu ha generat
inflacié d’'oferta de plataformes i continguts que pateixen un efecte bombolla de sobreproduccio
temporal, desajustada del model de negoci realista,® pero el canvi d’habit de consum és impa-
rable, perque aporta un valor que és clau per al consumidor: llibertat tant en la tria del contingut
com de I'hora. I és aqui on el catala, i les llengiies que no sén dominants arreu del planeta en els
mercats audiovisuals, és a dir, en el mercat angles, el castella, el xines i el japones, tenen el ma-
xim risc. Les televisions en obert aniran progressivament perdent pes a mesura que les plata-
formes consolidin tota la diversitat d'oferta —ficcid, entreteniment, esport i informacié. ;Quina
ésla dificultat per a les llengiies no dominants i amb més problemes sociolingiiistics? La naturalesa
de les empreses que lideren el sector de I'oferta d’OTT, majoritariament de capital nord-ameri-
ca, i la visibilitat dels productes audiovisuals que puguin introduir cultures més menudes en
aquestes ofertes enmig d’'un magma de continguts infinitament més ampli que el que pot aglu-
tinar-se en una dinamica de televisi6 tradicional. Aquest és el risc principal que té en aquests
moments el sector audiovisual en catala.

El risc de residualitzacié de la mirada propia

On som? Només cal revisar I’altim Butlleti Informatiu sobre lAudiovisual a Catalunya del maig del
2022 que escrupolosament elabora el CAC per sotmetre’ns a un bany de realitat, que contrasta
amb les campanyes publicitaries sobre els lideratges d’audiencies. La radio en catala és lider, si,
pero la seva penetracié social se situa en el 56,4 %, mentre que Internet esta en un 90,5% i la
televisio, en un 81,2 %. I a tot aix0, afegiu-hi que a Catalunya, les llars reben vuit canals d’ambit
nacional propi (els quatre de la CCMA i els quatre del multiplex privat que inclou essencialment
8TV iBarcaTV) i cinquanta canals d’ambit local amb audiencies minses que batallen en el con-
sum per compensar els vint-i-sis canals d’ambit estatal (cinc canals de RTVE i vint-i-un de pri-
vats, la majoria d’Atresmedia i de Mediaset). Les audiencies reflecteixen aquest predomini de la
televisié en castella i, per tant, la presencia de referents en aquesta llengua.

La suma entre les audiencies d’Atresmedia (24,7 %) i Mediaset (23,5 %), tot en castella, sumades
a les del grup RTVE (11%), triplica de llarg I'audiéncia dels canals de la CCMA (17 %). Aquesta

3. Aquest creixement de les plataformes, propiciat per la reclusié a les cases a causa de la COVID-19, va generar un augment
sobtat tant de subscriptors com de diversitat de negoci, i ara estd en procés de ressituar-se (v. «La crisis de Netflix se contagia al
resto de plataformas», Expansion, 14-07-2022).
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és una part de la realitat que lingliisticament i cultural deixa I'imaginari col-lectiu del nostre pais
en una situacio de permanent vulnerabilitat. Pero aquesta ja no és la batalla. Ara el front prin-
cipal és en el canvi d’Gs de l'audiovisual que ha mogut l'eix de consum cap a les plataformes
OTT,* encapcalades per Netflix i Amazon Prime Video. La preséncia de la nostra llengua en
aquestes plataformes és ridicula: en conjunt, no supera I'1 %. L'excepcio és Filmin, on el catala
ronda el 19 %, pero aquesta plataforma no arriba al 3% de la quota de mercat de les OTT. Aquest
és el front on cal lluitar, perque aquest és el present ja en el consum d’entreteniment i, per tant,
en la generacié de cultura, d’'imaginari, de valors i de mirada sobre el mén en queé vivim.

Mentre en I’ambit institucional, executiu i legislatiu, les discussions continuen ancorades en el
repartiment de poder politic i la influéncia informativa en els mitjans tradicionals, la nostra
societat esta adoptant el consum audiovisual d’'uns continguts que es pensen i es programen
lluny dels centres de decisié de Catalunya. Aquest pais té un extraordinari talent creatiu, pro-
ductiu i tecnic en el sector audiovisual, que treballa en projectes petits, mitjans i grans arreu del
mon, i requereix una estrategia global, de tot el sector, perque allo que produim sigui capag
d’arribar al mon. La clau no consisteix a saber si una televisio ptblica en catala és lider i els in-
formatius reprodueixen més les idees d’un partit o un altre, sind a aconseguir que les histories
que ens identifiquen i ens interessen arribin arreu a través de les finestres, xarxes incloses, que
ara motiven el consum audiovisual. Renunciar a una estrategia col-lectiva, de tot el sector, con-
duira inevitablement a la residualitzacié progressiva, no pas del sector professional, que ja esta
essent fagocitat per projectes i empreses que el capten, siné d’'una mirada propia, en la nostra
llengua. Com en molts altres ambits, els projectes ambiciosos requereixen estrategies col-lecti-
ves cohesionades i cooperadores per obrir una escletxa en un entorn de mercat liderat per altres
cultures dominants i dominadores. Catalunya ha generat un sector audiovisual potent, pero
perdra la capacitat d’'incidencia real en la societat si confon el camp de batalla i el present amb
el passat.

4. Ennomés un any, del 2021 al 2022, s’ha incrementat un 23,5% el nombre de subscriptors de plataformes OTT al nostre pais.
En aquests moments, més de 10,7 milions de persones estan subscrites ja a una o més plataformes OTT. Aquesta rapida progressio
és el que ens indica el canvi d’habit de consum.



