PERSPECTIVES DEL CATALA ALS MITJIANS DE COMUNICACIO

Sessid a carrec de Josep Gifreu (29 de setembre de 1988)

La situacié actual pel que fa a la catalanitzacié dels mitjans de difusié resulta de la coexis-
téncia d'una triple ldgica, a saber:

—Ila logica del mercat: predominant & la majoria de les inddstries culturals (llibre, discogra-
fia, cinema...} i als mitjans de titularitat privada (premsa i radio);

—la ldgica politica centralista: la que imposa 1'ds Unic o habitual del castelld (radio i TV
sota control estatal);

—la ldgica politica catalana: la que imposa I'ds dnic o habitual del catala {radic i TV sota
control de la Generalitat).

Si cal valorar el fet que es tracti d’una coexisténcia pacifica, també convé remarcar {'ambi-
giiitat que presenta. Per més declaracions de bona voluntat d’una banda i de l'altra, per més
cooficialitat que es reclami, la veritat és que ens trobem en una situacid permanent de conflicie
lingiifstic, conflicte que a vegades es mostra virulent, a vegades conciliador, perd sempre latent.

El conflicte lingiifstic a Catalunya —per no referir-me ara al dels altres paisos catalans—
desborda absolutament, com és prou sabut, ¢l marc d'una problematica sociolingiiistica, comu-
na & altres indrets i situacions. Aqui t€ una dimensié cbertament politica: el procés de normalit-
zacié lingiiistica equival a un procés de normalitzacio, a seques. I la normalitzacio del catald
als mitjans, com a sector prioritari de normalitzacié, no sembla que hauria d’estar subjecta a
P'ambigiitat ¢structural en qué 'ha relegada la politica catalana.

Efectivament, de les tres ldgiques que regeixen la preséncia —i per tant, 1'ts social— del
catald en els diversos mitjans i inddstries culturals, 1a primera i la segona serveixen, de fet, una
mateixa causa: 1'hegemonia del castella a Catalunya, Les anomenades lleis del mercat (espa-
nyol} son tant © més implacables que les lleis del centralisme (espanyel). Aixd ho podem com-
provar facilment en la taxa de penetracié del catald en les grans cadenes de radio —taxa més
o menys igual en les piibliques que en les privades—, en les dues cadenes publiques de TVE,
on els fendmens del circuit catald o més recentment de la desconnexid no han deixat de ser fend-
mens extraordinaris, o en la industria cinematografica o en la premsa no diaria de difusic esta-
tal. Des del punt de vista publicitari, que és la base de legitimacid de la logica dominant en
¢l sisterna comunicatiu, no hi ha gaires dubtes sobre alld que convé per a cada mitj: fora d'al-
gunes excepeions, la decisid sobre la llengua s’arrossega darrere les decisions sobre el public
objectiu. 1 ’organitzacié publicitiaria no pot tenir debilitats per les llengiies minoritaries; més
aviat ha de contribuir a minoritzar-les per tal de reduir costos tot uniformant i en consegiiéncia
ampliant la capacitat de recepcid dels impactes publicitaris.

Per tant, els grans mitjans privats no poden acceptar la catalanitzacid, sense posar en perill
la seva supervivéncia. Per la seva banda, els grans mitjans publics de titularitat estatal tampoc
ne poden introduir altes cotes de catalanitzacié sense posar en qiiestié 'estratégia secular del
centralisme espanyol d’uniformar els pobles de la peninsula a través de la castellanitzacié. En
definitiva, només la tercera logica podria contribuir de manera important —i ja ho fa en part,
a través de les emissores de la Generalitat i de TV-3— a aconseguir certes cotes de preséncia
i ds del catala en els mitjans,

Ara bé, si acceptem aquesta inércia, el procés de normalitzacié en els mitjans ja s’ha aca-
bat. Es a dir, no pot augmentar gaire més. Hem tocat sostre. Més aviat les perspectives apunten
a probables retrocessos en les oportunitats reals d'ds del catala en els mitjans i indistries culturals.

Certs progressos aconseguits aquests darrers anys —alguns diaris en caiala, moelta premsa
local, emissores de radio locals i comarcals, TV-3 i circuit catala de TVE, multiplicacid de les
edicions de llibres, algunes pel-licules, ¢tc.— podrien fer perdre de vista dues consideracions
fonamentals: primera, que, com contava Raimon, venim d'ua silenci molt llarg, venim del no-res,
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i el poc aconseguit €s molt; i segona, que el poc aconseguit és poc, €s a dir, objectivament,
el procés de normalitzacis del catalk en els mitjans tot just s’ha iniciat.

Aquesta segona afirmacié no deriva d’un actitud pessimista. Voldria i podria correspondre
a la freda analisi de la realitat sdcio-cultural i sociolingiifstica de Catalunya. Si poguéssim saber
amb xifres quina és I’estructura del consum cultural i de I's dels mass-media a Catalunya, des
de la variable preferent de la llengua, tindriem la freda fotografia de la realitat. Lamentablement
no disposem d’aquestes dades.

Una situacié d’inéreia com sembla I'actual pot plantejar en cosa de pocs anys un retrocés
important en el procés de catalanitzacié dels mitjans. La mateixa dinamica dels mitjans i de la
circulacié informativa i cultural complica les solucions. El sistema de comunicacié present a
Catalunya s anira transformant i complexificant rapidament. Sense poder entrar en considera-
cions de detall, voldria remarcar esquematicament dues conseqiiéncies previsibles de gran inte-
rés {politic i sociolingiistic):

—la fragmentacié i segmentacid de les audiencies: amb "arribada de nous canals de radio
1 TV, ja sigui des del cel per la via hertziana convencional o via satel'lit, o bé a través del cable,
s’haurh acabat per exemple I'opcié entre «la TV catalana» o «la TV espanyola»; tothom disposa-
ra de muliitiud de canals sintonitzables i probablement amb un nivell de qualitat mitjana molt
notable; en aguestes circumstancies, ;com es podra garantir uns minims de fidelitat lingiilstica?

—eg] predomini absolut de les grans llengiies: la tendéncia general en la circulacié de la in-
formacid i de la cultura porta a bandejar les llengilies minoritaries i a utilitzar habitualment les
considerades grans llengiies; en el cami de creacié d’un espai europen de la comunicacié, no-
més tres 0 quatre llengiies semblen tenir un futur brillant (angles, espanyol, frances i alemany},
mentre algunes altres {italid i portugués) poden aspirar a algun protagonisme, i unes terceres
(suec, grec, danés i noruec) poca cosa poden esperar; el cas del catala s’ha de situar entre les
terceres, perd amb el greu inconvenient de no disposar d’estat.

En definitiva, el futur no llunyé de la penetracié del catal en la circulacié i ds de 1z infor-
macid i la cultura a Catalunya resulta molt problematic. No crec que cap de les tendéncies apun-
tades abans favoreixi massa el procés de normalitzaci6 en aquest important sector sdcio-cultural.
I menys encara si aquesta etapa de profunda transformacié ens agafa en plena inércia, en la
pura ambigiiitat i en la falta d’estratégies. Crec que el repte €s estrictament politic, sense una
alta cota de catalanitzacid dels instruments, productes i usos de la comunicacié. En aquest sen-
tit, voldria acabar amb tres preguntes que veig fonamentals per tal d’afrontar politicament aquest
repte:

1a. ;Cal efectivament aspirar 2 la catalanitzacid de tots els grans mitjans presents d’alguna
manera a Catalunya, o bé cal renunciar d’entrada ja a alguns? En aquest segon supdsit, jcom
s’assoleix una situacié d’hegemonia del catald en els mitjans?

2a. ;En quines condicions es pot assegurar minimament la fidelitat lingiiistica dels habitants
de Catalunya respecte dels mitjans i usos culturals en catala en una situacié previsible de gran
abundancia de programes, sobretot en castella?

3a. Per a una estratégia de normalitzacid i/o supervivencia del catala en els mitjans, (fins
a quin punt podem prescindir 2 Catalunya de la cracié d’un espai catala de comunicacié, comi
a tots els paisos de parla catalana?

DISCUSSIO

Inicia el col-loqui J. Torres (JT). Els canals de TV europea per satellit jemetran en diver-
ses llengiles simultanies? J. Gifren (JG): Es una gliestid de caire politic, perqué la técnica pos-
sibilita adapatar a un canal de video diversos d’2udic. Ara mateix, a Europa hom estudia la
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férmula gue les emissions s acompanyin amb 4 canals d’audio. E! tema enliaga amb el debat
—en ¢l qual hi ha en joc el futur dels estatus— eatre TV privads i publica. Si bé la CEE ¢s
dissenya com a mercat lliure, cada estat hi aspira a reservar-se parcei-les d’intervencié. En el
cas dels satel lits privats, el mercat mana i, doncs, només semblen viables en TV per satel-lit
un maxim de tres o quatre ilengiles.

J. Argente (JA) conjectura que, respecte a ilengiies minoritaries europees amb estat, deu
haver-hi prospectiva feta de cara a les previsions de TV via sat2l'lit i es planteja si 'oferta de
diverses llengiies hi pot constituir amenaga contra I'espanyol. X, Lamuela (XL) descarta aguesta
eventualitat, compte fet que les situacions de grans canvis tendeixen a resoldre’s en sentit nega-
tiu per als casos més conflictius; aixi, dones, en la nova conjectura europea, les llengiles amb
conflictes esdevindran més problematiques encara. JG puntualitza que, a més de 'impacte dels
media en el manteniment de llengilies, cal considerar d'altres factors, com ara, els nous fend-
mens de socialitzacid linglifstica que representen ’ensenyament o I"administracid, posem per
cas. XL: D'acord, perd alld gue caracteritza justament la nova dinamica sociolingiiistica sén
els media i, ¢n concret, el seu tret de centralitzacid.

JA: Davam el dilema entre eficicia del mercat lliure i intervencié politica estatal, ;quina
és I’alternativa preferible? XL: Ara com ara, ia intervencié politica.

JT: Avui la ciutadania europea no esta capacitada per seguir amb naturalitat la TY en an-
gles; a termini mitjh, perd, ¢hi necessitara diverses llengiies, o amb 1"anglés n’hi haurd prou?
JG considera arbitraria aquesta estimacié. En tot cas, la situaci¢ d’Buropa és forga peculiar i,
d’altra banda, sembla que I'anglés consolidara el sen estatus de llengua franca, cosa que no im-
plica que desbanqui les altres llengiies. XL hi afegeix que segurament no desbancard llengiies
amb cert grau de suport politic. Ara: jentrarem els catalans en aquest procés en condicions si-
milars a les del danés, per exemple?

J.M. Romani introdueix la variable de la qualitat del producte; les conquestes de mercat
assolides per TV-3 responen, més que no pas al vehicle lingiistic del catald, a Ia qualitat de
la programacid. Hi cal, doncs, en benefici de la llengua, una inddstria que crel bons productes.
XL.: Els bons resultats de TV-3 responen a la combinacié de dos factors: el d’exigéncia de mer-
cat i el de la iniciativa politica. JA: Aquesta constatacié demostra que els media no influeixen
de manera intrinseca en la normalitzacié lingdistica; la societat pot veure TV-3 i, tanmateix,
no alterar els propis habits sociolingiifstics. J. Ferrer considera aleatdria Ia condicié de qualitat
i prefereix situar-1a en relacié amb les expectatives culturals de la poblacis. 1G: El probiema
€s que en les espectatives dels consumidors de TV-3 hi actuen tants factors que resulta compli-
cat de fer-ne un diagnbstic. Ara: no oblidéssim pas que, al costat de TV, tenim ¢ls reptes de
la premsa —el mitja menys catalanitzat— i els greus déficits en cinema i en video. La referéncia
de Gifreu suscita ¢l tema de les responsabilitats politiques i, en aquest sentit, {’actual disseny
de la Direccié General de Politica Lingiifstca sembla insuficlent; d’altra banda, en ¢l panorama
catald no hi ha res que s’assembli a una planificactd de la indistria dudio-visual.

V., Pitarch: En el supdsit que la societat catalana disposi de poder pelitic per intervenir
en el nou ordre de la comunicacié europea, ;quines s6n les perspectives técniques de viabilitat
del catald en TV? JG: Es probiema d'ocupacié de fregiiencies; com més espai shi assigni al
component audio, menys en queda per al component video. Es clar que també hi ha I'alternativa
del subretolat. Tinguem en compte que els sattl lits poden funcionar amb estacié directa, o bé
diferida; en aquest dltim cas, hi ha major possibilitat d’intervenci6 en el tractament lingiiistic.
Disposem, a més, del sistema de TV per cable, el qual ofereix majors possibilitats de control.

En la nostra circumnstancia, és el sistema preferible, maigrat el risc que el controli ’estat.
XL: I des del punt de vista comercial, ;quins avantatges ofereix la TV per cable? JG: Sobretot
una perfeccié extraprdinaria d'imatge i de so. El cable, a més, no ocupa cap banda de ’espat
hertzia. Una dltima reflexié: som en portes d'una societat amb esquemes politics radicalment
nous, determinats per TV. Fdra, dencs, convenient estudiar la formacid de la cultura politica
que es gesta avui als Paisos Cataians.
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